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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1  

ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

Στις 14 Οκτωβρίου 2014, στις 21:00, ήταν προγραμματισμένος να διεξαχθεί στο 

Βελιγράδι ο αγώνας της Σερβίας με την Αλβανία για τα προκριματικά του Ευρωπαϊκού 

Πρωταθλήματος Ποδοσφαίρου 2016.  Ο αγώνας δεν τελείωσε ποτέ γιατί στο 40ο λεπτό ένα 

drone που περιείχε πανό με χάρτη της «Μεγάλης Αλβανίας» πέταξε πάνω από το γήπεδο της 

Παρτιζάν του Βελιγραδίου. Το πανό περιείχε έναν χάρτη της Αλβανίας στον οποίο ήταν 

προσαρτημένο το Κόσοβο, καθώς και εδάφη της Σερβίας, του Μαυροβουνίου, της Βόρειας 

Μακεδονίας και της Ελλάδας. Αυτός ο χάρτης ήταν με κόκκινο χρώμα και όλο το φόντο 

ήταν μαύρο. Στις δύο πλευρές του χάρτη υπήρχαν τα πρόσωπα του Ismail Qemali και του Isa 

Boletini, οι δύο κύριες μορφές της ανακήρυξης της ανεξαρτησίας της Αλβανίας το 1912. Στο 

κάτω μέρος του πανό αναγραφόταν με κεφαλαία γράμματα η λέξη AUTOCHTHONOUS. 

Στο γήπεδο επικράτησε πανικός. Ο αρχηγός της σερβικής ομάδας προσπάθησε να 

κατεβάσει το πανό. Ένας Αλβανός παίκτης έτρεξε προς το μέρος του και τον έπιασε από τα 

χέρια. Οι παίκτες των δύο ομάδων άρχισαν να συγκρούονται μεταξύ τους. Στη συνέχεια 

οπαδοί μπήκαν στον αγωνιστικό χώρο και ο αγώνας διεκόπη. 

Το γεγονός προκάλεσε σάλο σε όλα τα διεθνή ΜΜΕ τα οποία για άλλη μια φορά 

συνέχισαν να αναπαράγουν το στερεότυπο του αρχεγονικού εθνοτικού μίσους που συνεχίζει  

να υπάρχει στα καθυστερημένα Βαλκάνια. Το γεγονός δεν θα μπορούσε να μην καταλάβει 

την κύρια θέση στα αλβανικά ΜΜΕ αλλά και στον αλβανικό πολιτικό λόγο. Ο 

πρωθυπουργός Edi Rama ευχαρίστησε τους παίκτες στο Twitter και δήλωσε περήφανος για 

αυτούς και ότι λυπάται τους γείτονες που «γίνονται ρεζίλι παγκοσμίως»1. Την επόμενη μέρα ο 

Edi Rama σε μία συνέντευξή του δήλωσε χαρακτηριστικά : «Θέλω να μοιραστώ μαζί σας τη 

στιγμή που εμφανίστηκε στην οθόνη η «ιπτάμενη» σημαία, την οποία παρακολούθησα μαζί με 

μια ομάδα ανθρώπων εδώ στο Χάρβαρντ. Όλοι εδώ γέλασαν και τους φάνηκε κάτι ωραίο, 

μακριά από το καυτό σκοτεινό δωμάτιο του παρελθόντος, κανείς δεν ένιωσε καμία πρόκληση, 

αλλά δυστυχώς, ακόμη και οι ανώτατες σερβικές αρχές λένε ότι ένιωσαν πρόκληση. Εκφράζω 

τη βαθιά μου λύπη που η επίδειξη μιας σημαίας σε ένα γήπεδο ποδοσφαίρου, όπου υπήρχαν 

χιλιάδες σερβικές σημαίες, έχει χρησιμοποιηθεί ως άλλοθι, ενώ χιλιάδες φώναζαν «σκοτώστε 

                                                           
1 https://twitter.com/ediramaal/status/522125856786092032 
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τους Αλβανούς». Αντιαθλητική βία. Ακόμη και σε αυτήν την περίπτωση, όμως, ως Αλβανοί θα 

πρέπει να νιώθουμε καλά που δεν έχουμε καμία σχέση με αυτό που φάνηκε ως κακό 

παράδειγμα, το οποίο καταδικάζουμε, έχοντας την πεποίθηση ότι το ποδόσφαιρο δεν μπορεί να 

γίνει όργανο της πολιτικής και ότι η πολιτική των κρατών δεν μπορεί να είναι καθοδηγούμενη 

από αυτό που συμβαίνει σε ένα γήπεδο ποδοσφαίρου2» 

Επίσης και άλλοι πολιτικοί από όλο το φάσμα της πολιτικής σκηνής στην Αλβανία 

αντιμετώπισαν τα γεγονότα του σταδίου του Βελιγραδίου ως λόγο για εθνική υπερηφάνεια. 

Ο Πρόεδρος της αξιωματικής αντιπολίτευσης και ταυτόχρονα  (τότε) Δήμαρχος Τιράνων 

Lulzim Basha απένειμε στην Εθνική Ομάδα τον τίτλο «Ευγνωμοσύνη των Τιράνων» με 

κίνητρο: «Εκπροσώπησε και υπερασπίστηκε με αξιοπρέπεια τα εθνικά μας σύμβολα, δίνοντάς 

μας τιμή και υπερηφάνεια για την αξιοπρέπεια που έδειξαν σε μια καθόλου φιλική και πολύ 

τεταμένη κατάσταση.3» Υπερήφανος δήλωσε και ο τότε Πρόεδρος του Αλβανικού 

Κοινοβουλίου Ilir Meta «Ένα υπέροχο παιχνίδι σε ένα αντιαθλητικό κλίμα. Είμαστε κοντά 

στους ποδοσφαιριστές και τις οικογένειές τους. Οι δράστες της βίας πρέπει να οδηγηθούν στη 

δικαιοσύνη. Είμαστε όλοι καλά, αχ τι καλό είναι να είσαι Αλβανός. Η Αλβανία είναι η πιο 

όμορφη χώρα στον κόσμο.»4 Ο (τότε) αναπληρωτής πρωθυπουργός Erion Brace έγραψε στο 

Facebook «Υπερήφανος για την πιο όμορφη σημαία στον κόσμο. Ναι, είμαστε αυτόχθονοι στη 

μέση της Ευρώπης. Σέρβοι δώστε χαιρετίσματα στον Πούτιν. Εμείς περιμένουμε την Μέρκελ».5 

Στην ίδια προσέγγιση ήταν και ο λόγος των ΜΜΕ στην Αλβανία. Οι σημαντικότερες 

εκπομπές της χώρας αφιέρωσαν άφθονο τηλεοπτικό χρόνο στα γεγονότα του Βελιγραδίου 

και οι στάση τους ήταν σύμφωνη με τις δηλώσεις και τις στάσεις των πολιτικών. 

Από εκείνη την ημέρα αυτό το πανό εμφανίζεται πάνω σε μπλουζάκια, σε 

αναμνηστικά που πωλούνται σε τουριστικά καταστήματα σε όλη την Αλβανία, τοποθετείται 

σε φωτογραφίες προφίλ στο Facebook, βρίσκεται σε γραφεία γνωστών πολιτικών στην 

Αλβανία. Κάθε χρόνο στις 14 Οκτωβρίου θα υπάρχουν ΜΜΕ που θα θυμούνται τις ηρωικές 

                                                           
2 http://www.panorama.com.al/sport/rama-kfutbolli-smund-te-behet-instrument-i-politikes/ 

3https://www.facebook.com/lulzimbasha.al/photos/a.757503284300855.1073742362.166424

440075412/816647865053063/ 

4https://www.gazeta-shqip.com/2014/10/15/rama-krenar-per-kuqezinjte-keqardhje-per-

fqinjet-lane-nam-boterisht/ 

5 http://www.panorama.com.al/sport/reagojne-politikanet-pas-incidenteve/ 
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πράξεις των ποδοσφαιριστών «μας» που υπερασπίστηκαν την τιμή του έθνους απέναντι 

στους «Σέρβους εχθρούς». Περιστασιακά θα υπάρχουν διασημότητες που θα αναπαράγουν 

το σύμβολο AUTOCHTHONOUS στα κοινωνικά τους δίκτυα προκαλώντας υπερηφάνεια 

στους followers τους. Χαρακτηριστικό παράδειγμα είναι η περίπτωση της τραγουδίστριας 

Dua Lipa που στις 19 Ιουλίου 2020 δημοσίευσε στο Twitter της τη φωτογραφία του 

διάσημου πανό (τον χάρτη της Μεγάλης Αλβανίας) συνοδευόμενη από το κείμενο «au-toch-

tho-nous (of an inhabitant of a place) indigenous rather than descent from migrants or 

colonists»6 Μετά τον σάλο και τη διαδικτυακή συζήτηση που προκλήθηκε από αυτήν την 

ανάρτηση, η Lipa δημοσίευσε μια επεξηγηματική δήλωση στους θαυμαστές της «Η 

προηγούμενη ανάρτησή μου δεν είχε σκοπό να υποκινήσει οποιοδήποτε μίσος. Με στεναχωρεί 

και με θυμώνει που η ανάρτησή μου έχει εσκεμμένα παρερμηνευθεί από ορισμένες ομάδες και 

άτομα που προωθούν τον εθνοτικό αποσχιστισμό, κάτι που απορρίπτω εντελώς. Όλοι αξίζουμε 

να είμαστε περήφανοι για την εθνικότητα μας και για την καταγωγή μας… "Ενθαρρύνω όλους 

να αγκαλιάσουν την (εθνική) κληρονομιά τους και να ακούσουν και να μάθουν ο ένας από τον 

άλλο." Ειρήνη, αγάπη και σεβασμός σε όλους.»7 

Αυτό που ενώνει τη δήλωση της Lipa με αυτές των Rama, Meta, Basha, Brace, κ.λπ. 

είναι το γεγονός ότι κανένας από αυτούς δεν θεωρεί έναν χάρτη με σοβινιστικό περιεχόμενο 

ως τέτοιο. Ο χάρτης, όπως προανέφερα, δείχνει την Αλβανία στην οποία έχουν προσαρτηθεί 

το Κόσοβο, καθώς και εδάφη του Μαυροβουνίου, της Βόρειας Μακεδονίας, της Σερβίας και 

της Ελλάδας. Ακόμη και η Κέρκυρα σε αυτόν τον χάρτη φαίνεται πως αποτελεί κομμάτι της 

Αλβανίας. Και όμως με ελάχιστες εξαιρέσεις αυτός ο χάρτης έγινε αποδεκτός ως κάτι 

φυσιολογικό από το αλβανικό κοινό. Ο Fatos Lubonja, γνωστός για τις δημόσιες 

αντιεθνικιστικές του θέσεις σε άρθρο που δημοσιεύτηκε τις μέρες μετά το γεγονός γράφει:  

«Μου φαίνεται πως ακούω τους πατριδοκάπηλους να με ρωτάνε: Γιατί τα βάζεις με τους 

Αλβανούς; Tα βάζω με αυτούς τους Αλβανούς που διαμορφώνουν την κοινή γνώμη και που 

ονομάζουν συνεχώς αυτόν τον χάρτη «αλβανική σημαία» και που θεώρησαν ως ηρωική πράξη, 

ως εθνική νίκη ότι οι ποδοσφαιριστές μας προστάτεψαν την «σημαία». Τα βάζω με εκείνους 

τους πολιτικούς, τους δημοσιογράφους και τα δημόσια πρόσωπα που συγχωνεύτηκαν με το 

πάθος των Αλβανών οπαδών και που δεν τόλμησαν να πουν ότι αυτή ήταν μια καταδικαστέα 

                                                           
6 https://twitter.com/dualipa/status/1284928447912050688?lang=en 

7https://news.sky.com/story/dua-lipa-responds-to-backlash-over-controversial-albanian-

nationalist-map-12034018 
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πράξη. Τα βάζω και με αυτούς που δεν άφησαν τίποτα ανείπωτο για εκείνους τους Ευρωπαίους 

που δεν εκφράστηκαν όπως ήθελαν να εκφραστούν για αυτήν την πράξη...»8 

Αυτό που παρατηρεί ο Lubonja είναι σωστό. Το πανό με τον χάρτη της Μεγάλης 

Αλβανίας και τη φράση AUTOCHTHONOUS, θεωρήθηκε εθνικό σύμβολο, σαν να ήταν η 

εθνική σημαία. Οι  πληροφορίες που περιείχε το πανό δεν απαιτούσαν καμία θεωρητική 

επεξεργασία αλλά θεωρήθηκαν δεδομένες από το αλβανικό κοινό. Το πανό με τη φράση 

AUTOCHTHONOUS φώναζε στο αλβανικό κοινό σε απευθείας μετάδοση στις 14 

Οκτωβρίου 2014 αυτό που του ψιθυρίζεται συνεχώς στην καθημερινότητά του μέσω μιας 

σειράς καθημερινών κοινωνικών πρακτικών. Αυτό που του κυματίζεται καθημερινά από τα 

ΜΜΕ. Αυτό που του κυματίζεται  μπροστά στα μάτια σε καθημερινή βάση, αλλά ακριβώς 

επειδή αυτοί οι κυματισμοί είναι τόσο συνηθισμένοι περνάνε απαρατήρητοι. Το πανό με τη 

φράση AUTOCHTHONOUS είναι το σύμβολο του κοινότοπου αλβανικού εθνικισμού. Όμως 

η εμφάνισή του εκείνο το βράδυ στο Βελιγράδι δεν ήταν κοινότοπη. Ήταν μια συνειδητή 

εμφάνιση των αλβανικών εθνικών συμβόλων σε ένα πανό. Αυτό που είναι κοινότοπο σε αυτή 

την περίπτωση είναι η ιδεολογική συνήθεια να μη χαρακτηρίζεται ένα τέτοιο πανό ως 

εθνικιστικό. 

Μία έρευνα η οποία βασίζεται στην παράδοση του κοινότοπου εθνικισμού πρέπει να 

επικεντρώνεται στις εκδηλώσεις του εθνικισμού οι οποίες ψιθυρίζουν και δεν φωνάζουν τον 

εθνικισμό. Οι κοινότοπες εκδηλώσεις του εθνικισμού στην Αλβανία είναι σημαντικό να 

μελετηθούν γιατί μας επιτρέπουν να κατανοήσουμε πώς το έθνος στην περίπτωση της 

Αλβανίας αναπαράγεται μέσω καθημερινών πρακτικών που τον κυματίζουν, τον ψιθυρίζουν 

αλλά που περνούν απαρατήρητες. Η περίπτωση της Αλβανίας είναι μια καλή ευκαιρία να 

ελεγχθούν οι υποθέσεις του κοινότοπου εθνικισμού. Η προσέγγιση του κοινότοπου 

εθνικισμού θεωρεί ότι το έθνος βασίζεται σε μικρές καθημερινές πρακτικές 

(συμπεριλαμβανομένων των πρακτικών λόγου) για την αναπαραγωγή του. Μέσω αυτών των 

πρακτικών το έθνος υπενθυμίζεται στους πολίτες σε καθημερινή βάση, αλλά αυτή η 

υπενθύμιση είναι τόσο συνηθισμένη, τόσο κοινότοπη που δεν βιώνεται ως τέτοια. Η Αλβανία 

είναι η κατάλληλη περίπτωση να ελεγχθούν αυτές οι υποθέσεις για διάφορους λόγους. Το 

πρώτο είναι γιατί ο αλβανικός εθνικισμός, (όπως θα παρουσιαστεί στο Κεφάλαιο 4), είναι 

                                                           
8http://www.panorama.com.al/nacionalizmi-lubonja-serbet-dhe-shqiptaret-do-marrin-

shuplaken-e-merituar-nga-europa/ 
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ελάχιστα μελετημένος. Δεύτερον γιατί το αλβανικό πλαίσιο είναι ένα τυπικό πλαίσιο ενός 

ήδη παγιωμένου εθνικισμού. Το αλβανικό κράτος δημιουργήθηκε πριν από περισσότερο από 

έναν αιώνα, περνώντας από όλες τις διαδικασίες συγκρότησης κράτους/έθνους. Αυτό είναι 

πολύ σημαντικό γιατί στην περίπτωση των νεοσύστατων κρατών η έννοια του κοινότοπου 

εθνικισμού είναι προβληματική και δύσκολο να εφαρμοστεί9. Σε αυτά τα πλαίσια δεν είναι 

ότι λείπουν οι κοινότοπες εκδηλώσεις του εθνικισμού, αλλά ο εθνικισμός συνεχίζει να 

βρίσκεται σε μια πιο ανοιχτή, πιο απτή κατάσταση. Για να χρησιμοποιήσω μια μεταφορά του 

Billig, οι πολίτες σε αυτά τα μέρη εξακολουθούν να έχουν επίγνωση της σημαίας που 

κρέμεται έξω από ένα δημόσιο κτίριο. Με άλλα λόγια ο εθνικισμός σε αυτές τις περιπτώσεις 

δεν έχει κοινοτοποιηθεί πλήρως. 

Σκοπός της έρευνας  

Σκοπός της διατριβής είναι σε πρώτο βαθμό η ανάλυση της διαδικασίας 

αναπαραγωγής του έθνους  με κοινότοπο τρόπο από τις  ειδησεογραφικές ιστοσελίδες στην 

Αλβανία. Η ανάλυση δηλαδή της σχέσης του κοινότοπου εθνικισμού με αυτό το διαδικτυακό 

Μέσο Μαζικής Ενημέρωσης. Σε δεύτερο βαθμό η διατριβή σκοπεύει να αναλύσει τον τρόπο 

με τον οποίο οι άνθρωποι ανταποκρίνονται σε αυτή τη διαδικασία κοινότοπης αναπαραγωγής 

του έθνους. Πως οι άνθρωποι καταναλώνουν τον κοινότοπο εθνικισμό, πως δίνουν νόημα 

στους κοινότοπους κυματισμούς (flaggings)10 του έθνους. H εμπειρική έρευνα εστιάζει στην 

                                                           
9 Spasic Ivana. The universality of banal nationalism, or can the flag hang unobtrusively 

outside a Serbian post office? στο Skey Michael and Antonsich Marco (eds) Everyday 

nationhood. Theorizing culture, identity and belonging after banal nationalism. Palgrave 

Macmillan, UK, 2017, σ.31-50 

 

10 Ο Michael Billig θεωρεί πως στα σημερινά κράτη οι πολίτες υπενθυμίζονται καθημερινά 

με διάφορους τρόπους ότι είναι μέλη ενός συγκεκριμένου  έθνους, και πως αυτό το έθνος 

εντάσσεται σε ένα κόσμο που αποτελείται από έθνη και αυτό αποτελεί τη φυσική τάξη 

πραγμάτων. Αυτή η καθημερινή υπενθύμιση όμως είναι τόσο οικία, τόσο κοινότοπη που δεν 

αντιλαμβάνεται ως τέτοια. Η εθνική ταυτότητα δεν ξεχνιέται εύκολα γιατί ενσωματώνεται 

στις καθημερινές ρουτίνες της ζωής οι οποίες  υπενθυμίζουν την εθνικότητα. Αυτές οι 

υπενθυμίσεις  είναι πολυάριθμες και αποτελούν αναπόσπαστο κομμάτι του κοινωνικού 

περιβάλλοντος και ως εκ τούτου  λειτουργούν χωρίς να το αντιλαμβανόμαστε. Αυτές τις 
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καθημερινή αναπαραγωγή του έθνους από τις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες στην Αλβανία   

εξετάζοντας: τον τρόπο οργάνωσης και παρουσίασης των ειδήσεων, τις φωτογραφίες, τα 

σύμβολα, χρώματα και ονόματα που χρησιμοποιούν οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες, τις 

γλωσσικές συνήθειες που επιτρέπουν την κοινότοπη αναπαραγωγή του έθνους μέσω λέξεων 

που αναφέρονται στο έθνος, τον εθνικιστικό λόγο που διέπει τα άρθρα γνώμης που 

δημοσιεύονται. Επιπλέον η έρευνα εξετάζεται το πώς, οι χρήστες των ιστοσελίδων αντιδρούν 

στους παραπάνω κυματισμούς του έθνους μέσω της ανάλυσης των σχολιών τους.  

Η παρούσα διατριβή εντάσσεται στο επιστημονικό πεδίο των θεωριών του 

εθνικισμού, στο πλαίσιο των μεταμοντερνιστικών προσεγγίσεων του εθνικισμού και πιο 

συγκεκριμένα της προσέγγισης του κοινότοπου και του καθημερινού εθνικισμού, 

αναδεικνύοντας τον ρόλο των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων στην αναπαραγωγή του έθνους 

και της εθνικής ταυτότητας, στην περίπτωση της Αλβανίας.  

Βασισμένη στην παράδοση των κλασσικών μελετών του κοινότοπου εθνικισμού, η 

έρευνα αυτή δεν είναι μια συγκριτική ανάλυση αλλά μελέτη μιας μεμονωμένης περίπτωσης 

όπως αυτής της Αλβανίας. Στην ίδια παράδοση βασίζεται και η επιλογή της χρονικής 

περιόδου της διεξαγωγής του εμπειρικού μέρους της μελέτης, για την οποία επιλέχθηκε μία 

τυχαία περίοδος μιας εβδομάδας. 

Μια μελέτη που βασίζεται στα κύρια σημεία της προσέγγισης του κοινότοπου 

εθνικισμού είναι κατά κάποιο τρόπο υποχρεωμένη να εφαρμόσει τη λογική σύμφωνα με την 

οποία ο εθνικισμός γίνεται κοινότοπος όχι κατά τη πρώτη περίοδο της οικοδόμησης του 

έθνους. Σε αυτό το στάδιο, ο εθνικισμός βρίσκεται σε ορατή, σε ανοιχτή κατάσταση. Ο 

εθνικισμός σε αυτή την περίοδο «φωνάζει» και δεν «ψιθυρίζει» στα εθνικά υποκείμενα. Αν 

δανειστούμε την κλασική πλέον έκφραση του Michael Billig για τη σημαία που κυματίζει 

έξω από ένα δημόσιο κτίριο και που περνάει απαρατήρητη, στα πρώτα στάδια της 

οικοδόμησης του έθνους το εθνικό υποκείμενο πρέπει να έχει επίγνωση της σημαίας που 

κυματίζει έξω από ένα δημόσιο κτίριο. Μόνο αφού περάσει αυτή η φάση του ορατού 

εθνικισμού, ο εθνικισμός αρχίζει να γίνεται κοινότοπος και να μετακινείται από το πάνω 

                                                                                                                                                                                     

μικρές καθημερινές υπενθυμίσεις του έθνους και της εθνικότητας ο Billig τις ονομάζει 

«κυματισμοί» ) (flaggings).  

Billig Michael, Banal nationalism, SAGE, 1995, σ. 93-128 
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μέρος της επιφάνεια της καθημερινότητας στο κατώτερο, αόρατο μέρος αυτής της 

επιφάνειας. Για το λόγο αυτό, οποιαδήποτε μελέτη του κοινότοπου εθνικισμού στα 

σταθεροποιημένα έθνη (όπως είναι και αυτή η διατριβή) πρέπει απαραίτητα να τοποθετηθεί 

σε ένα σύγχρονο πλαίσιο και όχι σε ιστορικές περιόδους που σχετίζονται με τα πρώτα στάδια 

της διαδικασίας οικοδόμησης του έθνους. 

Τα Μέσα Μαζικής Ενημέρωσης όπως μας υπενθυμίζει ο B. Anderson11, παίζουν 

σημαντικό ρόλο στην διαδικασία της κατασκευής του έθνους ως φαντασιακή κοινότητα όπως 

επίσης και στην αναπαραγωγή του.  Η αναπαραγωγή του έθνους με κοινότοπο τρόπο από τις 

εφημερίδες, την τηλεόραση, το εκπαιδευτικό σύστημα κ.α., έχει εξεταστεί από διάφορους 

ερευνητές σε διάφορες χώρες, όπως επίσης έχει εξεταστεί εκτενώς και ο ρόλος του 

διαδικτύου στην αναπαραγωγή του έθνους12.  Έχει επισημανθεί πως το διαδίκτυο ανοίγει 

νέους χώρους για λόγους (discourses) του έθνους και της εθνικής ταυτότητας αλλά και νέους 

τρόπους φαντασίωσης του έθνους. Σήμερα, το διαδίκτυο χρησιμοποιείται για να ενισχύσει 

και να αναπαράγει την εθνική ταυτότητα. Οι διάφορες ψηφιακές πλατφόρμες  ενώνουν τους 

χρήστες που βρίσκονται σε μακρινές αποστάσεις και δημιουργούν  εικονικές κοινότητες,13  

«ψηφιακά έθνη» και «εικονικές εθνότητες”14. Η πληθώρα των δυνατοτήτων που παρέχει το 

διαδίκτυο χρησιμοποιούνται επίσης από ανθρώπους ή οργανώσεις για να αναπαράγουν το 

έθνος, για  να ορίζουν και να ενισχύσουν της συλλογικές ταυτότητες15. Το ίντερνετ 

                                                           
11 Anderson Benedict, Imagined Communities. Reflections on the Origin and Spread of 

Nationalism. Revised edition.  Verso, UK, 2006,  

12 Εκτενής αναφορά στο δεύτερο και τέταρτο κεφάλαιο  

13 Miller Daniel, Slater Don, The internet. An ethnographic approach. Berg, Oxford, UK, σ. 

85-115 

14 Diamandaki Katerina, Virtual ethnicity and digital diasporas: Identity construction in 

cyberspace. Global Media Journal. Volume 2 (2), 2003 

15 Eriksen Thomas Hylland, Nationalism and the internet. Nations and Nationalism 13 (1), 

2007, σ. 7 
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δημιουργεί επίσης νέους ξεχωριστούς ψηφιακούς χώρους για την ανάπτυξη και την 

λειτουργία της «ψηφιακής διασποράς»16.  

Παρόλα αυτά υπάρχουν ελάχιστες μελέτες που αναλύουν τη σχέση του κοινότοπου 

εθνικισμού με το διαδίκτυο17 όπως επίσης μελέτες που αποσκοπούν στην επίλυση ενός από 

τα σημαντικότερα προβλήματα που προκλήθηκαν κατά την θεωρητική μετάβαση από τον  

κοινότοπο εθνικισμό στον καθημερινό εθνικισμό. Συχνά αυτές οι δύο προσεγγίσεις 

θεωρούνται και αντιμετωπίζονται σαν να ήταν δύο πλευρές του ίδιου νομίσματος18. Ωστόσο, 

ο κοινότοπος εθνικισμός και ο καθημερινός εθνικισμός εστιάζουν σε διαφορετικές 

διαδικασίες αναπαραγωγής του έθνους. Ο κοινότοπος εθνικισμός στις ιδεολογικές συνήθειες 

που καθιστούν δυνατή την αναπαραγωγή του έθνους, καθώς και στους αμέτρητους 

κυματισμούς του έθνους που ασυνείδητα έχουν γίνει μέρος της κοινωνικής μας 

πραγματικότητας διευκολύνοντας με αυτό τον τρόπο  την  αναπαραγωγή του. Ο καθημερινός 

εθνικισμός από την άλλη πλευρά, επικεντρώνεται στον τρόπο με τον οποίο οι άνθρωποι στης 

καθημερινές τους αλληλεπιδράσεις δίνουν νόημα, μετασχηματίζουν ή διατηρούν την έννοια 

του έθνους. Όπως προκύπτει από την επισκόπηση της βιβλιογραφίας οι μέχρι τώρα μελέτες 

εστιάζονται είτε στη μία προσέγγιση είτε στην άλλη. Από τη μια πλευρά έχουμε να κάνουμε 

με μελέτες που επιβεβαιώνουν εμπειρικά τα επιχειρήματα του κοινότοπου εθνικισμού 

(δηλαδή την ύπαρξη αμέτρητων κυματισμών του έθνους) και από την άλλη μελέτες που 

αποδεικνύουν τον τρόπο με τον οποίο οι άνθρωποι συμμετέχουν σε καθημερινή βάση στη 

διαδικασία αναπαραγωγής του έθνους. Το αν οι άνθρωποι επηρεάζονται πραγματικά από 

τους καθημερινούς αμέτρητους κυματισμούς του έθνους (από τα Μέσα Μαζικής 

Ενημέρωσης) παραμένει ένα αναπάντητο ερώτημα. Η έρευνά μου σκοπεύει να καλύψει 

ακριβώς αυτό το κενό και να δώσει μία απάντηση σε αυτό το ερώτημα, να  αναλύσει τον 

                                                           
16 Laguerre Michel, Digital Diaspora. Definitions and models. στο Alonso Andoni and 

Oirzabal Pedro J. (ed) Diaspora in the new media age. Identity, politics and community. 

University of Nevada Press, USA, 2010. σ. 49-65 

17 Soffer Oren, The internet and national solidarity: A theoretical analysis. Communication 

Theory,  Volume 23 (1), 2013, σ. 48-66 

Szulc Lukasz, Domesticating the nation online: Banal nationalism on LGBTQ websites in 

Poland and Turkey. Sexualities, Vol. 19 (3), 2016 σ. 304-327 

18 Duchense Sophie, Who’s afraid of banal nationalism? Nations and Nationalism 24 (4), 

2018, σ. 843-845 
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τρόπο με τον οποίο οι αναγνώστες δίνοντας νόημα στου κυματισμούς του έθνους 

αναπτύσσουν λόγους για το έθνος, αναπαράγουν εθνικά στερεότυπα και πως η 

επικοινωνιακή αλληλεπίδραση τους προσφέρει νέες δυνατότητες να συλλάβουν φαντασιακά 

τον εαυτό τους, τους «άλλους» και το έθνος.  

Μέσω αυτής της διατριβής  σκοπεύω να αναλύσω: 

 Tους τρόπους με τους οποίους, οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες κυματίζουν το έθνος  σε 

μία συνηθισμένη χρονική περίοδο και το πώς οι χρήστες των ιστοσελίδων αντιδρούν σε 

αυτούς τους κυματισμούς, πως τους δίνουν νόημα και πως χρησιμοποιούν τις 

δυνατότητες που τους παρέχουν οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες για να αναπτύσσουν 

Λόγους για το έθνος και να αναπαράγουν εθνικιστικά στερεότυπα.  

 Tους τρόπους με τους οποίους ένα διαδικτυακό Μέσο Μαζικής Ενημέρωσης όπως είναι η 

ειδησεογραφική ιστοσελίδα (το οποίο αποκτά όλο και μεγαλύτερη σημασία συχνά 

αντικαθιστώντας την παραδοσιακή εφημερίδα) δημιουργεί νέες ευκαιρίες για την 

φαντασιακή σύλληψη του έθνους.  

 Tους τρόπους με τους οποίους αυτό το νέο Μέσο Μαζικής Ενημέρωσης επηρεάζει την 

διαδικασία φαντασιακής σύλληψης του έθνους μέσω της οργάνωσης και 

κατηγοριοποίησης των ειδήσεων, των θεμάτων, των φωτογραφιών και συμβόλων που 

δημοσιοποιούνται και των γλωσσικών συνηθειών που υπενθυμίζουν την εθνικότητα.  

 Tους τρόπους με τους οποίους η κατηγοριοποίηση και οργάνωση των ειδήσεων όπως 

επίσης και οι γλωσσικές συνήθειες φυσικοποιούν το έθνος και την εικόνα του κόσμου 

που αποτελείται από έθνη και μοιράζετε μεταξύ των εθνών.  

 Tους τρόπους με τους οποίους το έθνος πλαισιώνει τον Λόγο των ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων.  

 Tους τρόπους με τους οποίους αυτό το νέο Μέσο Μαζικής Ενημέρωσης προσφέρει νέους 

χώρους όπου οι άνθρωποι μπορούν να φανταστούν τους εαυτούς τους ως μέλη του 

έθνους και να μιλήσουν για το έθνος (να χρησιμοποιήσουν δηλαδή Λόγους για το έθνος). 
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Θεωρητικές βάσεις  

Το βασικό επιχείρημα αυτής της διατριβής είναι ότι οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες 

αποτελούν χώρους για την ανάπτυξη του εθνικιστικού λόγου και για την καθημερινή   

αναπαραγωγή του έθνους. Οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες κυματίζουν καθημερινά το έθνος, 

μέσω της κατηγοριοποίησης των ειδήσεων, μέσω των φωτογραφιών που συνοδεύουν τις 

ειδήσεις, μέσω των χρήσης όρων που αναφέρονται στο έθνος και μέσω του εθνικιστικού 

Λόγου (nationalist discourse) που διακατέχει τα άρθρα γνώμης και τις ειδήσεις. Οι χρήστες 

των ιστοσελίδων επηρεάζονται από αυτούς τους κυματισμούς του έθνους και στα σχόλιά 

τους αναπαράγουν τον εθνικιστικό Λόγο (nationalist discourse) δίνοντας με αυτό τον τρόπο 

νόημα στην εθνική τους ταυτότητα.  

 Αυτή η επιχειρηματολογία βασίζεται στην μεταμοντερνιστική προσέγγιση ότι το 

έθνος ως μέρος της κοινωνικής πραγματικότητας, κατασκευάζεται μέσω της κοινωνικής 

αλληλεπίδρασης, αναπτύσσεται και αναπαράγεται εντός συγκεκριμένων κοινωνικών 

πλαισίων.  

Το έθνος είναι μία ιστορική και κοινωνική κατασκευή. Ο εθνικισμός ως «τρόπος 

κατανόησης και ερμηνείας του κόσμου»19 δημιουργεί το έθνος, δημιουργεί την εθνική 

ταυτότητα και τοποθετεί το πλαίσιο εντός του οποίου το έθνος αναπαράγεται. Τα έθνη 

δημιουργούνται και αναπαράγονται μόνο εντός του πλαισίου που επιβάλλει ο εθνικιστικός 

λόγος.   

Ο εθνικιστικός λόγος (nationalist discourse) ως  «τρόπος ομιλίας που διαμορφώνει τη 

συνείδησή μας»20 παίζει σημαντικό ρόλο στην παραγωγή και αναπαραγωγή της εθνικιστικής 

κοσμοθεωρίας και είναι από τους βασικούς λόγους που εξηγεί τη λειτουργικότητα του 

εθνικισμού. Ο εθνικισμός, προσφέροντας το πλαίσιο εντός του οποίου το έθνος, η εθνική 

ταυτότητα και ολόκληρη η ρητορική του εθνικισμού αναπτύσσονται και διαμορφώνονται, τα 

κάνει να μοιάζουν και να θεωρούνται «φυσικά» και δεδομένα. Ο εθνικισμός είναι ένας 

τρόπος να σκέφτεσαι, να συλλάβεις φαντασιακά και να μιλάς για  το έθνος και για ένα κόσμο 

που αποτελείται από έθνη και μοιράζεται μεταξύ αυτών των εθνών. Ο εθνικιστικός τρόπος 

                                                           
19 Ozkirimli Umut, Contemporary debates on nationalism. A critical engagement. Palgrave 

Macmillan, NY, 2005, σ. 30 

20 Calhoun Craig, Nationalism, University of Minnesota Press, Minneapolis, 1997, σ.3 
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σκέψης σύμφωνα με τον Billig το θεωρεί αυτό ως δεδομένο, σχεδόν ως ένα φυσικό 

φαινόμενο.  Αυτός ο τρόπος σκέψης και έκφρασης αναπαράγει και φυσικοποιεί το έθνος21.   

 Ο εθνικισμός ως λόγος (discourse) όπως σημειώνει ο Μ. Billig22, έχει διαμορφώσει 

τη σύγχρονη κοινή λογική, έχει δημιουργήσει έννοιες που θεωρούνται αυτονόητες και 

αυταπόδεικτες και σε τελική ανάλυση αποτελεί αναπόσπαστο κομμάτι της καθημερινότητας 

αναπαράγοντας «εμάς» και τους «άλλους» ως μέλη των εθνών και το «έθνος» ως μία 

δεδομένη οντότητα σε ένα φυσικό διεθνές περιβάλλον.  Ο εθνικισμός πέρα από μία πολιτική 

ιδεολογία ή ένα κοινωνικό κίνημα είναι μία συγκεκριμένη μορφή λόγου (discourse).  

Η προσέγγιση του κοινότοπου εθνικισμού είναι ιδιαίτερα χρήσιμη για τα 

επιχειρήματα αυτής της διατριβής.  Αυτή η προσέγγιση διευρύνει την έννοια του εθνικισμού 

έτσι ώστε να συμπεριλάβει τα ιδεολογικά μέσα που καθιστούν δυνατή την αναπαραγωγή του 

έθνους, τις ιδεολογικές συνήθειες που επιτρέπουν τα καθιερωμένα έθνη να αναπαράγονται23.  

Αυτή η διαδικασία επιβεβαίωσης και αναπαραγωγής του έθνους και της εθνικότητας 

προϋποθέτει την κοινότοπη αναπαραγωγή αντιλήψεων, αποδοχών, συνηθειών, 

αναπαραστάσεων και πρακτικών.  Η εθνικότητα έχει ενσωματωθεί στην καθημερινή ζωή των 

πολιτών. Η γλώσσα που χρησιμοποιούμε θα μας την υπενθυμίσει  με αυτές που ο Billig 

ορίζει ως «οικίες γλωσσικές συνήθειες 24».   

Το να  αναλύεις αυτές τις οικίες συνήθειες σημαίνει να εστιάσεις την προσοχή σε 

μικρές λέξεις που μας θυμίζουν την εθνικότητα. Τέτοιες μικρές λέξεις λειτουργούν ως 

υπενθυμίσεις της εθνικότητας. Η εθνικότητα βρίσκεται στην επιφάνεια της καθημερινότητας 

και μας παρουσιάζεται μέσω αυτών των μικρών και ασήμαντων λέξεων που οι ίδιοι 

χρησιμοποιούμε, που ακούμε χωρίς καν να προβληματιστούμε από τα στόματα των 

πολιτικών, των παρουσιαστών ειδήσεων και που διαβάζουμε κάθε μέρα στις εφημερίδες και 

στο ιντερνέτ. Η εθνικότητα βρίσκεται στον τρόπο που  σκεφτόμαστε για το έθνος και για τη 

«φυσική» θέση που το έθνος έχει σε ένα κόσμο που αποτελείται από έθνη.     

                                                           
21 Billig, op. cit.  σ. 60-93 

22 ibid 

23 ibid, σ. 6 

24 ibid, σ. 93-94 
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Η επιχειρηματολογία  του κοινότοπου εθνικισμού  αποτελεί τη βάση του θεωρητικού 

πλαισίου της διατριβής και χρησιμοποιείται στην περίπτωση του διαδικτύου και πιο 

συγκεκριμένα  στην περίπτωση των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων. Η ιδιαιτερότητα μιας 

μελέτης που βασίζεται σε έννοιες όπως ο κοινότοπος εθνικισμός είναι ότι δεν επικεντρώνεται 

στις πιο ακραίες μορφές του εθνικισμού ή στους ιδιαίτερους ορατούς κυματισμούς του 

έθνους. Η ερευνά μου δεν εστιάζει στις πιο ακραίες μορφές του εθνικισμού του διαδικτύου, 

στον λεγόμενο κυβερνό-εθνικισμό (cyber-nationalism)25 ή σε ορατούς λόγους που συνειδητά 

εξυμνούν το έθνος. Εστιάζει σε πιο λεπτές μορφές κυματισμού, σε αυτές που συχνά περνάνε 

απαρατήρητες. Με τον ίδιο τρόπο που ο Billig θεωρεί πως η «μετωνυμική εικόνα του 

κοινότοπου εθνικισμού δεν είναι η σημαία την οποία κουνούν οι πολίτες με φλογερό ζήλο αλλά 

αυτή που υψώνεται, χωρίς κανείς να την προσέξει σε ένα δημόσιο κτίριο»26, εγώ θεωρώ πως 

μετωνυμική εικόνα αυτής της διατριβής δεν είναι η σημαία που βρίσκεται στον λογότυπο 

κάποιας ειδησεογραφικής ιστοσελίδας αλλά πρώτιστος το εθνικό σύμβολο, ή η εθνική 

σημαία που βρίσκεται στο βάθος μίας φωτογραφίας που συνοδεύει κάποιο άρθρο ή κάποια 

στήλη. Αυτά τα εθνικά σύμβολα που βρίσκονται στο βάθος των φωτογραφιών ή  πίσω από 

τις πλάτες κάποιου πολιτικού που κάνει μία δήλωση θα κυματίζουν την εθνικότητα 

περισσότερο από το ίδιο το περιεχόμενο της δήλωσης.  

Η στροφή της έρευνας από τον κοινότοπο εθνικισμό στον καθημερινό εθνικισμό 

έριξε φως στο ρόλο που παίζουν οι απλοί άνθρωποι στην αναπαραγωγή του έθνους, στο πως 

μέσω της αλληλεπίδρασής του δίνουν νόημα στο έθνος και στο πώς τελικά βιώνουν την 

εθνική τους ταυτότητα. Η προσέγγιση του καθημερινού εθνικισμού είναι εξίσου χρήσιμη για 

τα επιχειρήματα αυτής της διατριβής, όπως και αυτή του κοινότοπου εθνικισμού. Όπως μας 

πληροφορεί ο  Andrew Thompson27 οι άνθρωποι χρησιμοποιώντας τις έννοιες του έθνους και 

της εθνικής ταυτότητας δίνουν νόημα στον κόσμο τους. Αυτές οι έννοιες αποτελούν 

                                                           
25 Palmer Matthew F., Cybernationalism: Terrorism, Political Activism, and National Identity 

Creation in Virtual Communities and Social Media, στο Athina Lazakidou (ed) Virtual 

Communities, Social Networks and Collaboration (pp. 115-134). Springer,  New York. 2012 

Ying Yiang, Cyber nationalism in China. Challenging Western media portrayals of internet 

censorship in China. University of Adelaide Press, 2012 

26 Billig  op. cit. σ. 8 

27 Thompson Andrew, Nations, national identities and human agency: putting people back 

into nations. The sociological Review. Vol 49. No. 1, 2001, σ. 18-33 
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σημαντικά συστατικά του πως οι άνθρωποι αντιλαμβάνονται τη κοινωνική τάξη πραγμάτων 

και του πως οι άνθρωποι αντιλαμβάνονται τις διαφορές μεταξύ της κοινωνίας «τους» και της 

κοινωνίες των «άλλων». Οι κοινοί άνθρωποι εμπλέκονται ενεργά στην κατασκευή των εθνών 

και των εθνικών πολιτισμών μέσα από διάφορες αλληλεπιδράσεις μεταξύ τους. Η εθνική 

ταυτότητα στηρίζεται στην καθημερινότητα, στις κοινότοπες λεπτομέρειες της κοινωνικής 

αλληλεπίδρασης, σε συνήθειες, ρουτίνες και πρακτικές γνώσεις. Μέσω των καθημερινών 

πρακτικών το «εθνικό» πλαισιώνει τη ζωή των ανθρώπων.28  

Η συμβολή της διατριβής  

Εκτιμώ ότι αυτή η έρευνα θα συμβάλλει στην συζήτηση περί κοινότοπου εθνικισμού 

στο διαδίκτυο μέσω της εξέτασης των τρόπων αναπαραγωγής του έθνους και της 

εθνικότητας (nationhood) από τις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες. Θεωρώ ότι η εξέταση της 

περίπτωσης της Αλβανίας αποτελεί μια καινοτομία λόγο της έλλειψης εμπειρικών ερευνών 

σε αυτό τον τομέα. Ως εκ τούτου θα συμβάλει και στην συζήτηση περί κοινότοπου 

εθνικισμού στην Αλβανία γιατί όπως προκύπτει από την επισκόπηση της βιβλιογραφίας οι 

μελέτες του Αλβανικού εθνικισμού βρίσκονται ακόμα σε  πρώιμο στάδιο.  

Θεωρώ ότι αυτή η μελέτη αποτελεί συμβολή στις μελέτες του εθνικισμού (ειδικά 

στην περίπτωση του αλβανικού εθνικισμού) γιατί όπως μας προειδοποιεί ο M. Billig, ο 

κίνδυνος να υποτιμήσουμε ή να αγνοήσουμε τελείως τον εθνικισμό «μας» και να 

επικεντρωθούμε μονάχα στον εθνικισμό των «άλλων» είναι διαχρονικός.29 Τον εθνικισμό 

(ως ιδεολογικές, γλωσσικές και συνήθειες σκέψης) που ενισχύει και αναπαράγει καθημερινά 

το έθνος «μας», είτε τον αγνοούμε θεωρητικά είτε τον αντιμετωπίζουμε με θετικό τρόπο 

ονομάζοντάς  το πατριωτισμό. Αλλά για τον εθνικισμό των «άλλων» δεν είμαστε ποτέ τόσο 

γενναιόδωροι. Βέβαια ο M. Βillig όταν προειδοποιεί για τον κίνδυνο της αγνόησης του 

«δικού μας» εθνικισμού αναφέρεται σε αυτά που αποκαλεί  «εδραιωμένα δυτικά κράτη».30 

Όπως αποδεικνύεται όμως από την επισκόπηση της βιβλιογραφίας, μελέτες που έχουν 

εκπονηθεί σε διάφορες χώρες (ακόμα και σε χώρες που δεν συμπεριλαμβάνονται σε αυτό το 

                                                           
28 Edensor Tim, National identity, popular culture and everyday life. Berg Publishers, 2002, 

σ. 17 

29 Billig  op. cit. σ. 55-59 

30 ibid, σ. 5-7 
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κάπως προβληματικό ορισμό του Βillig) έχουν επιβεβαιώσει εμπειρικά την 

επιχειρηματολογία του κοινότοπου εθνικισμού. Ο κίνδυνος της εστίασης στον εθνικισμό των 

«άλλων» υπάρχει παντού. 

Σε καθημερινή βάση δημοσιεύονται σε εφημερίδες ή σε ειδησεογραφικές ιστοσελίδες 

άρθρα που μιλούν για τους Σέρβους υπερεθνικιστές που εξακολουθούν να θεωρούν  το 

Κόσσοβο αναπόσπαστο κομμάτι της Σερβίας ή για τον εθνικιστή C. Puigdemont, ο οποίος 

απαιτεί την απόσχιση της Καταλονίας από την Ισπανία ή για τους Έλληνες ακραίους 

εθνικιστές που εμπόδιζαν τον Αλβανό αριστούχο να σηκώσει την ελληνική σημαία. Από την 

άλλη όμως, θέματα που σχετίζονται με τα εθνικά «μας» ζητήματα διέπονται από τον λόγο 

του πατριωτισμού, δεν θεωρούνται εθνικιστικά και χαρακτηρίζονται ως δίκαια και 

πατριωτικά ζητήματα, ως κάτι «φυσικό». 

Θα αναφερθώ ξανά στον Μ. Billig o οποίος μας υπενθυμίζει πως «ο μελετητής του 

κοινότοπου εθνικισμού δεν έχει την θεωρητική πολυτέλεια να εκθέσει τον εθνικισμό των 

άλλων»31. Όπως επισημαίνω στην επισκόπηση της βιβλιογραφίας, η αλβανική ιστοριογραφία 

και γενικά οι μελέτες του αλβανικού εθνικισμού (με ορισμένες εξαιρέσεις) θεωρούν το 

(αλβανικό) έθνος ως δεδομένο, ως αυταπόδεικτο και τον κόσμο των εθνών ως το «φυσικό» 

πλαίσιο του σύγχρονου κόσμου. Με αυτό τον τρόπο φυσικοποιούν το «έθνος» και την εικόνα 

του κόσμου που αποτελείται από έθνη και μοιράζεται μεταξύ τους. Για τον λόγο αυτό θεωρώ 

πολύ σημαντικό το γεγονός ότι αυτή η διατριβή επικεντρώνεται και επανεξετάζει έννοιες 

όπως το έθνος και η εθνική ταυτότητα και στρέφει την προσοχή στο «δικό μας» εθνικισμό 

και στις διαδικασίες καθημερινής αναπαραγωγής του έθνους με κοινότοπο τρόπο.  

Ο κοινότοπος εθνικισμός αποτελεί μία πάνω προς τα κάτω (top down) προσέγγιση η 

οποία αναγνωρίζει τη σημασία της καθημερινότητας ως το «χώρο» εντός του οποίου το 

έθνος αναπαράγεται, αλλά παραλείπει να λάβει υπόψη τον ενεργό ρόλο που παίζει η 

ανθρώπινη δράση στην αναπαραγωγή του έθνους. Η διατριβή μου αποσκοπεί να καλύψει 

αυτό το κενό εστιάζοντας την προσοχή (και) στον τρόπο με τον οποίο οι αναγνώστες των 

ειδησεογραφικών ιστοσελίδων χρησιμοποιούν τις δυνατότητες που τους παρέχουν οι 

συγκεκριμένες ιστοσελίδες και στα σχόλια που αφήνουν κάτω από τις ειδήσεις ή τα άρθρα 

γνώμης αναπτύσσουν λόγους για το έθνος.  Για αυτό το λόγο αυτή η διατριβή απομακρύνεται 

                                                           
31 ibid, σ. 12 



18 

 

από την κλασσική παράδοση των ερευνών του κοινότοπου εθνικισμού και διερευνά θέματα 

που απασχολούν το πεδίο του καθημερινού εθνικισμού. Η προσέγγιση του καθημερινού 

εθνικισμού είναι μία bottom up προσέγγιση, εστιάζει στον ανθρώπινο παράγοντα και 

εξετάζει το ρόλο της ανθρώπινης δράσης και τη σημασία της καθημερινότητας των 

ανθρώπων στην αναπαραγωγή του έθνους. 

Η δομή της διατριβής 

Κεφάλαιο 2 - Μεθοδολογία και ερωτήματα εργασίας 

Στο δεύτερο κεφάλαιο πραγματοποιείται μια επισκόπηση μεθοδολογικών ζητημάτων γύρω 

από τη μελέτη του κοινότοπου εθνικισμού. Παρουσιάζονται αναλυτικά τα ερωτήματα και οι 

υποθέσεις εργασίας, καθώς και η μέθοδος που ακολουθήθηκε για την εμπειρική διερεύνηση   

του   κοινότοπου   εθνικισμού   στις   ειδησεογραφικές   ιστοσελίδες. 

Κεφάλαιο 3 – Θεωρίες του εθνικισμού. 

Στο τρίτο κεφάλαιο πραγματοποιείται η επισκόπηση της θεωρητικής βιβλιογραφίας 

περί εθνικισμού. Ακολουθείται ο κλασικός διαχωρισμός των διαφόρων θεωριών και 

συνεισφορών σε τέσσερις σχολές σκέψης: Αρχεγονισμός, Εθνοσυμβολισμός, Μοντερνισμός, 

Μεταμοντερνισμός. Παρουσιάζονται οι βασικές αρχές και θέσεις της κάθε σχολής και οι 

κεντρικοί θεωρητικοί της κάθε σχολής και η συνεισφορά τους. Στη συνέχεια παρουσιάζεται 

αναλυτικά η ερευνητική παράδοση του κοινότοπου εθνικισμού. Πραγματοποιείται μια 

αναλυτική επισκόπηση του έργου του Michael Billig, καθώς και μια πιο σύντομη 

επισκόπηση διαφόρων μελετών περιπτώσεων που έχουν εμπνευστεί από την έρευνά του. 

Πραγματοποιείται επίσης μια ανάλυση των διαφορών μεταξύ των εννοιών κοινότοπου και 

καθημερινού εθνικισμού, εξηγώντας τη σημασία των δύο για τη δική του ερευνητική 

προσπάθεια. Τέλος, στο κεφάλαιο αυτό εξηγείται το πώς η θεωρία του κοινότοπου 

εθνικισμού μας επιτρέπει την καλύτερη κατανόηση των σύγχρονων εκφάνσεων του 

αλβανικού εθνικισμού.  

 

Κεφάλαιο 4 – Η μελέτη του αλβανικού εθνικισμού.  

Στο τέταρτο κεφάλαιο πραγματοποιείται η επισκόπηση της αλβανικής και διεθνούς 

βιβλιογραφίας για τον αλβανικό εθνικισμό. Καταλήγω στο συμπέρασμα ότι οι περισσότερες 
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μελέτες στην Αλβανία ακολουθούν μια παραδοσιακή αντίληψη που προσιδιάζει στη σχολή 

του αρχεγονισμού και εμπνέονται από το πολιτικό πρόταγμα προώθησης μιας παραδοσιακής 

αντίληψης περί αλβανικότητας που συνδέεται με τη σφυρηλάτηση της εθνικής ταυτότητας 

από το αλβανικό κράτος. Λίγες μελέτες ξεφεύγουν από αυτόν τον κανόνα και συνδέονται 

συνήθως με πρόσφατες ερευνητικές εξελίξεις και πρωτότυπες μελέτες ερευνητών από το 

εξωτερικό.  

 

Κεφάλαιο 5 – Κυματίζοντας την αλβανικότητα. Η εμπειρική μελέτη του ρόλου του 

κοινότοπου στο σύγχρονο αλβανικό εθνικισμό.  

Στο  πέμπτο κεφάλαιο παρουσιάζεται το αναλυτικό πλαίσιο για την εμπειρική μελέτη 

των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων της Αλβανίας. Ανακεφαλαιώνονται τα κενά στην 

υπάρχουσα βιβλιογραφία και εξηγείται η πρωτοτυπία της μελέτης που πραγματοποιήθηκε 

στο πλαίσιο της διδακτορικής έρευνας.  

 

Κεφάλαιο 6 –Οργάνωση και παρουσίαση των ειδήσεων στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες. 

Στο έκτο κεφάλαιο, που αποτελεί το πρώτο εμπειρικό κεφάλαιο της διατριβής,  

επιχειρείται η εξεύρεση των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού στον τρόπο με τον οποίο 

οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες κατηγοριοποιούν τις ειδήσεις σε «εσωτερικές» και 

«εξωτερικές». Η δομή και το περιεχόμενο των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων εξετάστηκαν 

σε αυτό το στάδιο της έρευνας. Κατά την ανάλυσην της δομής των ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων παρατηρήθηκε ότι υπάρχει μία σχετική κατηγοριοποίηση (που είναι 

διαφορετική για όλες τις ιστοσελίδες) η οποία διαχωρίζει τις «εσωτερικές» από τις 

«εξωτερικές» ειδήσεις. Όσον αφορά το περιεχόμενο παρατηρήθηκε μία ανισορροπία μεταξύ 

εσωτερικών και εξωτερικών ειδήσεων με τον αριθμό των εσωτερικών ειδήσεων να είναι 

μερικές φορές μεγαλύτερος από των εξωτερικών.       

 

Κεφάλαιο 7 –Λογότυπα, σύμβολα και φωτογραφίες στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες. 

Στο έβδομο κεφάλαιο αναλύεται το περιεχόμενο των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων 

με σκοπό την εξεύρεση των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού και του τρόπου με τον 
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οποίο αυτό το περιεχόμενο διαμεσολαβεί  και φυσικοποιεί το έθνος. Εξετάζονται  τα 

ονόματα, τα λογότυπα και οι διευθύνσεις των ιστοσελίδων όπως επίσης και οι φωτογραφίες 

που συνοδεύουν τις ειδήσεις και τα άρθρα γνώμης με σκοπό να διακρίνεται αν υπάρχουν ή 

όχι στοιχεία του κοινότοπου εθνικισμού. Σε αυτό το κεφάλαιο ιδιαίτερη έμφαση δόθηκε στην 

ανάλυση των φωτογραφιών καθώς σχεδόν όλες οι ειδήσεις και τα άρθρα γνώμης 

συνοδεύονται με φωτογραφίες.  

 

Κεφάλαιο 8 –Χρήση των όρων που αναφέρονται στο έθνος στις ειδησεογραφικές 

ιστοσελίδες. 

Στο όγδοο κεφάλαιο αναλύονται  ποσοτικά  οι όροι που αναπαράγουν τον εθνικισμό 

και ποιοτικά τα άρθρα γνώμης. Ο καθημερινός κυματισμός της εθνικότητας μέσω των 

δεικτικών λέξεων όπως επίσης και η φυσικοποιήση του έθνους και της εικόνας ενός κόσμου 

που μοιράζεται μεταξύ των εθνών αποτελεί ένα σημαντικό κομμάτι της έρευνας του Billig 

και γενικά των μελετών του κοινότοπου εθνικισμού. Σε αυτό το κεφάλαιο εξετάζονται οι 

γλωσσικές συνήθειες που επιτρέπουν την κοινότοπη αναπαραγωγή του έθνους μέσω όρων 

που αναφέρονται στο έθνος. Οι υπό εξέταση όροι έχουν χωριστεί σε δύο κατηγορίες. Οι όροι 

που βρίσκονται στην πρώτη κατηγορία αναπαράγουν αποκλειστικά το αλβανικό έθνος. 

Αναφέρονται στην Αλβανία, στην πατρίδα δηλαδή των Αλβανών, σε μία συγκεκριμένη 

εθνική ταυτότητα και σε συγκεκριμένα εθνικά σύμβολα. Οι όροι που βρίσκονται στην 

δεύτερη κατηγορία δεν αναφέρονται σε ένα συγκεκριμένο έθνος, αλλά στην έννοια του 

έθνους. Αυτοί οι όροι αναπαράγουν την εθνική υπόσταση, την εθνικότητα (nationhood). Στο 

δεύτερο υποκεφάλαιο περνάμε σε μία ποιοτική ανάλυση του περιεχομένου των άρθρων 

γνώμης (αφού πρόκειται για τα άρθρα τα οποία παρουσιάζουν μεγαλύτερο ποσοστό 

κυματισμών του αλβανικού έθνους).  Σκοπός της ποιοτικής ανάλυσης των άρθρων γνώμης  

είναι να αναδειχθεί το πώς σημαντικά θέματα που προβάλλονται σε αυτά τα άρθρα 

πλαισιώνονται από την ιδέα του αλβανικού έθνους. 

 

Κεφάλαιο 9 – Ανάλυση των σχολίων των αναγνωστών στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες. 

Στο ένατο κεφάλαιο αναλύονται ποσοτικά και ποιοτικά τα σχόλια των αναγνωστών.  

Σκοπός της ποσοτικής ανάλυσης είναι να βρεθεί εάν υπάρχει συσχετισμός μεταξύ των 
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κυματισμών του έθνους (που έχουν αναλυθεί στα προηγούμενα κεφάλαια) και του 

εθνικιστικού Λόγου που αναπτύσσεται στα σχόλια των χρηστών των ιστοσελίδων. Η 

ποιοτική ανάλυση των σχόλιών τους έχει σκοπό να ερευνήσει τον τρόπο με τον οποίο οι 

αναγνώστες αναπτύσσουν λόγους για το έθνος, αναπαράγουν εθνικά στερεότυπα και πως η 

επικοινωνιακή αλληλεπίδραση τους προσφέρει νέες δυνατότητες να συλλάβουν φαντασιακά 

τον εαυτό τους, τους «άλλους» και το έθνος. Όλα τα σχόλια που περιλάμβαναν όρους που 

αναφέρονται στο έθνος εξετάστηκαν με σκοπό την εξεύρεση των πιο συνηθισμένων  κοινών 

τόπων (common places) που χρησιμοποιούνται για την κατασκευή της έννοιας του 

Αλβανικού έθνους.  

 

Κεφάλαιο 10 – Συμπεράσματα.  

Στο κεφάλαιο των συμπερασμάτων ανακεφαλαιώνονται τα επιμέρους εμπειρικά 

συμπεράσματα της έρευνας και συνθέτονται τα συνολικά συμπεράσματα της διατριβής 

καταλήγοντας σε σκέψεις και προτάσεις για τη σημασία του κοινότοπου στις σύγχρονες 

εκφάνσεις του αλβανικού εθνικισμού.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



22 

 

ΜΕΡΟΣ 1 - ΘΕΩΡΗΤΙΚΗ ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΗ ΤΟΥ 

ΕΘΝΙΚΙΣΜΟΥ 

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2 

ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ ΚΑΙ ΕΡΩΤΗΜΑΤΑ ΕΡΓΑΣΙΑΣ  

Το εμπειρικό κομμάτι της διατριβής  αποτελεί μία ανάλυση περιεχομένου. Τα 

κεφάλαια 6, 7, 8.1  βασίζονται στη μέθοδο της ποσοτικής ανάλυσης περιεχομένου32 ενώ τα 

υποκεφάλαια  8.2 και 9.2  στην ποιοτική ανάλυση (ανάλυση λόγου) 33.   

Η ποσοτική ανάλυση περιεχομένου χρησιμοποιεί μια ποικιλία εργαλείων και 

μεθόδων για τη μελέτη του περιεχομένου των μίντια. Σύμφωνα με τον Berelson η ανάλυση 

περιεχομένου είναι «μια ερευνητική τεχνική για την αντικειμενική, συστηματική και ποσοτική 

περιγραφή του περιεχομένου της επικοινωνίας»34. Ο Holsti υποστηρίζει πως η ανάλυση 

περιεχομένου είναι «οποιαδήποτε τεχνική για την εξαγωγή συμπερασμάτων με συστηματική 

και αντικειμενική αναγνώριση συγκεκριμένων χαρακτηριστικών των μηνυμάτων»35. Ενώ η 

Neuendorf ορίζει την ανάλυση περιεχομένου ως «μια συνοπτική ποσοτική ανάλυση των 

μηνυμάτων που βασίζεται στην επιστημονική μέθοδο και δεν περιορίζεται ως προς τον τύπο 

                                                           
32 Neuendorf Kimberly A., The content analysis guidebook. Sage Publications, California, 

2002 

33 Fairclough Norman, Analysing discourse. Text analysis for social research. Routledge, 

London, 2003 

Fairclough Norman, Critical Discourse Analysis. The Critical Study of Language, Addison 

Wesley Publishing Company, 1995 

Barker Chris, Galasinski Dariusz, Cultural Studies and Discourse Analysis. A Dialogue on 

Language and Identity-Sage Publications Ltd, 2001 

Gee James Paul, An Introduction to Discourse Analysis. Theory and Method. Routledge, 

2010 

Locke Terry, Critical Discourse Analysis, Continuum Research Methods,  Continuum, 2004 

34 Berelson Bernhard, Content Analysis in Communication Research. New York: Free Press, 

1952. 

35 Holsti Ole R, “Content Analysis.” Content Analysis for the Social Sciences and 

Humanities. Boston: Addison-Wesley, 1969. σ. 597–692. 
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των μεταβλητών που μπορούν να μετρηθούν ή το πλαίσιο στο οποίο δημιουργούνται ή 

παρουσιάζονται τα μηνύματα»36. Η ποσοτική ανάλυση περιεχομένου μετατρέπει τις 

παρατηρήσεις των κατηγοριών που βρέθηκαν σε ποσοτικά στατιστικά δεδομένα. 

Η ανάλυση περιεχομένου αναφέρεται σε διάφορες διαδικασίες για τη συστηματική, 

ανάλυση κειμένων. Στην ουσία περιλαμβάνει την ταξινόμηση τμημάτων ενός κειμένου μέσω 

της εφαρμογής ενός δομημένου, συστηματικού σχήματος κωδικοποίησης από το οποίο 

μπορούν να εξαχθούν συμπεράσματα για το περιεχόμενο του μηνύματος. Καθορίζοντας 

σαφώς την κωδικοποίηση και άλλες διαδικασίες, η ανάλυση περιεχομένου μπορεί να 

αναπαραχθεί με την έννοια ότι άλλοι ερευνητές θα μπορούσαν να αναπαράγουν τη μελέτη. Η 

ανάλυση περιεχομένου μπορεί να πραγματοποιηθεί ποσοτικά αλλά και ποιοτικά. 

Όπως αναφέρει η Neuendorf, η ανάλυση περιεχομένου στοχεύει στην προσεκτική 

εξέταση της ανθρώπινης επικοινωνιακής αλληλεπίδρασης και μπορεί να εφαρμοστεί σε όλα 

τα είδη γραπτού κειμένου,  ψηφιακά ή έντυπα,  για την καταμέτρηση μέσω του υπολογιστή 

των όρων που χρησιμοποιούνται στις ειδήσεις στις πολιτικές ομιλίες, στις επιστολές στα 

άρθρα, καθώς και κείμενο σε μορφή εικόνων, βίντεο, φιλμ ή άλλων οπτικών μέσων37. 

Μπορεί να χρησιμοποιηθεί για να εξετάσει τόσο το προφανές όσο και το λανθάνον 

περιεχόμενο ενός κειμένου. Το περιεχόμενο της εκδήλωσης αναφέρεται στα ορατά, 

μετρήσιμα στοιχεία του μηνύματος. Το λανθάνον περιεχόμενο αναφέρεται στο νόημα που 

μπορεί να κρύβεται πίσω από το προφανές περιεχόμενο38. 

Ο Krippendorff παρουσιάζει ένα περίγραμμα των συνιστωσών της ανάλυσης 

περιεχομένου και προσδιορίζει τις βασικές αρχές της. Η διεξαγωγή ποσοτικής ανάλυσης 

περιεχομένου περιλαμβάνει το σχεδιασμό της ανάλυσης περιεχομένου, τον καθορισμό 

μονάδων, την καταγραφή και την κωδικοποίηση και την αφήγηση39. 

Σχεδιασμός. Ως σημείο εκκίνησης, ο ερευνητής θα πρέπει να σχεδιάσει την ανάλυση με βάση 

τα υπάρχοντα θεωρητικά πλαίσια που σχετίζονται με τα ερώτημα εργασίας. Αυτή η 

                                                           
36 Neuendorf , op. cit.  σ. 10 

37 ibid,  σ. 1 

38 ibid 

39 Krippendorff Klaus H., Content Analysis: an Introduction to Its Methodology. 2nd ed. 

Thousand Oaks: SAGE Publications Inc., 2004. κεφ. 4-9 
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ουσιαστική φάση έχει ως στόχο της να σχεδιάσει κάθε βήμα στη διαδικασία παραγωγής μιας 

ισχυρής απάντησης στα αρχικά ερωτήματα εργασίας. Αυτή η φάση συχνά περιλαμβάνει την 

ανάπτυξη υποθέσεων με τις οποίες τα αποτελέσματα της ανάλυσης μπορούν να ελεγχθούν ή 

να συσχετιστούν40. 

Καθορισμός μονάδων. Το δεύτερο βήμα έχει να κάνει με τη συλλογή των δεδομένων. Αν και 

το «κείμενο» δεν είναι ποσοτικό, ο αριθμός των χαρακτήρων, των γραμμών κειμένου, των 

λέξεων ή των σελίδων του μπορεί να μετρηθεί, να συγκριθεί και να οπτικοποιηθεί41.  

Κωδικοποίηση/καταγραφή. Η καταγραφή και η κωδικοποίηση είναι διαδικασίες που 

στοχεύουν στην αποτύπωση του αντικειμένου μελέτης με τέτοιο τρόπο ώστε να είναι δυνατή 

η εκ νέου ανάλυσή του. Η έρευνα πρέπει να καταγράφεται με τρόπο που να την καθιστά 

ανθεκτική και ικανή να αντέχει σε επαναλαμβανόμενες εξετάσεις. Η καταγραφή ή η 

κωδικοποίηση κωδικοποιούν έτσι την έρευνα με συγκεκριμένο τρόπο, έτσι ώστε άλλοι 

ερευνητές να μπορούν να εκτελέσουν αξιόπιστα την ίδια διαδικασία και να φτάσουν στα ίδια 

αποτελέσματα42. 

Αφήγηση. Ως τελικό βήμα της διαδικασίας της ποσοτικής ανάλυσης περιεχομένου, η 

αφήγηση περιλαμβάνει την απάντηση στα αρχικά  ερώτημα εργασίας. Η αφήγηση χρειάζεται 

για να κάνει τα αποτελέσματα κατανοητά και προσιτά σε άλλους43. 

Σχετικά με τη χρησιμοποίηση της μεθόδου της ποσοτικής ανάλυσης περιεχομένου 

στη μελέτη της κοινότοπης διάστασης του εθνικισμού, μπορούμε να πούμε ότι τις απαρχές 

της τις βρίσκουμε στη μελέτη με την οποία ξεκινά όλη η παράδοση του κοινότοπου 

εθνικισμού, δηλαδή με τον M. Billig. Βασικά ο Billig χρησιμοποιεί ποσοτική ανάλυση 

περιεχομένου στη μελέτη του για τις βρετανικές εφημερίδες. Αν και η μελέτη του παραμένει 

σε μακρo-επίπεδο, η οργάνωση των ειδήσεων, ο διαχωρισμός τους σε εσωτερικές και 

εξωτερικές ειδήσεις καθώς και η χρήση δεικτικών λέξεων βρίσκονται στο επίκεντρό της. 

Επίσης η ανάγκη περαιτέρω εμβάθυνσης της ανάλυσης ιδιαίτερα στη μέτρηση των μικρών 

                                                           
40 ibid 

41 ibid 

42 ibid 

43 ibid 
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δεικτικών λέξεων μέσα από τις οποίες αναπαράγεται το έθνος τονίζεται από τον ίδιο τον 

συγγραφέα44.  

Μεταξύ των μελετητών που βασίζονται σε ποσοτική ανάλυση του περιεχομένου στην 

μελέτη του κοινότοπου εθνικισμού μπορούμε να αναφέρουμε τους Aynur Kose και Mustafa 

Υilmaz. Χρησιμοποιώντας την μέθοδο της ποσοτικής αλλά και ποιοτικής ανάλυσης 

περιεχομένου ανέλυσαν τον τρόπο με τον οποίο βασικές έννοιες που εμπεριέχουν και 

περικλείουν την ιδέα του έθνους μεταδίδονται στην καθημερινή παρουσίαση των ειδήσεων 

από τον έντυπο τύπο στην Τουρκία. Οι Kose και Υilmaz μέτρησαν τη συχνότητα με την 

οποία μικρές λέξεις που αναφέρονται στο έθνος εμφανίζονται στις ειδήσεις των τούρκικων 

εφημερίδων. Τα αποτελέσματα της έρευνας έδειξαν ότι ο έντυπος τύπος παίζει σημαντικό 

ρόλο στην καθημερινή αναπαραγωγή του εθνικισμού χρησιμοποιώντας μορφές εθνικιστικής 

γλώσσας45 

Οι  A. Yumul και U. Ozkirimli πραγματοποίησαν μια επισκόπηση (survey) των 

τούρκικων καθημερινών εφημερίδων σε μια τυχαία επιλεγμένη ημέρα χρησιμοποιώντας την 

μέθοδο της ποσοτικής ανάλυσης περιεχομένου αλλά και ανάλυσης λόγου. Η έρευνά τους 

ανέλυσε την αναπαραγωγή του τουρκικού εθνικισμού από τις τουρκικές εφημερίδες και 

επικεντρώθηκε στα βασικότερα θέματα όπως παρουσιάζονται από τις τουρκικές εφημερίδες. 

Πιο συγκεκριμένα στο ποσοτικό κομμάτι της έρευνας ανέλυσαν το περιεχόμενο των 

ειδήσεων, τον αριθμό των εσωτερικών και εξωτερικών ειδήσεων, τα σύμβολα που 

εμφανίζονται στα λογότυπα των εφημερίδων ενώ στο ποιοτικό κομμάτι τον εθνικιστικό λόγο 

που χαρακτηρίζει τις ειδήσεις.  Σύμφωνα με την ερευνά τους και οι τουρκικές εφημερίδες, 

όπως οι αγγλικές αναπαράγουν τον εθνικισμό σε καθημερινή βάση με διαφορετικούς 

τρόπους. Το discourse των τουρκικών εφημερίδων στηρίζεται στις προτάσεις της 

εθνικιστικής ιδεολογίας, τις θεωρεί δεδομένες και δεν τις αμφισβητεί 46.  

Ο Lukasz Szulc χρησιμοποιεί την ποσοτική αναλύσει περιεχομένου για να  αναλύσει 

την αναπαραγωγή του έθνους με κοινότοπο τρόπο από τους ιστότοπους των ομοφυλοφιλικών 

                                                           
44 Billig, op. cit. σ.93-94 

45 Kose Aynur, Yilmaz Mustafa, Flagging Turkishness: the reproduction of banal nationalism 

in the Turkish press. Nationalities Papers, Vol. 40, No. 6, November 2012, σ. 909-925 

46 Yumul Arus, Ozkirimli Umut. Reproducing the nation: “banal nationalism” in the Turkish 

Press. Media, Culture & Society. SAGE Publication, 2000  



26 

 

κοινοτήτων στην Πολωνία και στην Τουρκία. Σύμφωνα με την έρευνά του αυτοί οι ιστότοποι 

κυματίζουν την εθνικότητα και αναπαράγουν το έθνος με κοινότοπο τρόπο μέσω της χρήσης 

συγκεκριμένων domain, δεικτικών λέξεων που αναφέρονται στο έθνος και  εθνικών 

συμβόλων (σημαίες, χάρτες)47.     

Στο εμπειρικό μέρος της διατριβής χρησιμοποιήθηκε η μέθοδος της ποσοτικής 

ανάλυσης περιεχομένου στα κεφάλαια 6, 7, 8.1. 9.1. ενώ στα υποκεφάλαια 8.2 και 9.2  

χρησιμοποιήθηκε η ποιοτική ανάλυση περιεχομένου (ανάλυση λόγου). Η ποσοτική ανάλυση 

βοηθά να δείξει πώς μικρές λέξεις που σχετίζονται με το έθνος, φωτογραφίες που περιέχουν 

εθνικά σύμβολα και η οργάνωση των ειδήσεων (που αποτελούν τα κυματισμούς του έθνους) 

εμφανίζονται στο περιεχόμενο των ειδήσεων και των άρθρων που δημοσιεύονται στις 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες. Η ποιοτική ανάλυση από την άλλη βοηθά να δείξει το πώς η 

έννοια του έθνους λειτουργεί ως πλαίσιο εντός του οποίου αναπτύσσονται βασικά θέματα 

στα άρθρα γνώμης στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες και επίσης στο πως οι αναγνώστες στα 

σχόλια που αφήνουν δίνουν νόημα στους κοινότοπους κυματισμούς και αναπτύσσουν λόγους 

για το έθνος. Ο σκοπός του εμπειρικού μέρους της διατριβής είναι να δείξει πώς οι αλβανικές 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες ψιθυρίζουν (όχι φωνάζουν) τον εθνικισμό σε μια κανονική 

εβδομάδα. 

Χρησιμοποιώντας τα βήματα που προτείνει ο Krippendorff48 σχετικά με τη διεξαγωγή 

μίας ποσοτικής ανάλυσης περιεχομένου, στην αρχή σχεδιάστηκε η  ανάλυση με βάση τα 

υπάρχοντα θεωρητικά πλαίσια και καθορίστηκαν τα ερωτήματα εργασίας. Στη συνέχεια 

πραγματοποιήθηκε η συλλογή των δεδομένων τα οποία στο επόμενο βήμα καταγράφηκαν 

και κωδικοποιήθηκαν.  

Η ανάλυση περιεχομένου εστιάστηκε σε ποσοτικές τεχνικές αλλά περιλαμβάνει 

επίσης ποιοτική ανάλυση. Σε αυτό το πλαίσιο, μετά την ανάλυση που αφορούσε τα ποσοτικά 

δεδομένα, η ποιοτική διάσταση της ανάλυσης τέθηκε σε εφαρμογή. Η ποιοτική ανάλυση 

βασίζεται στην θεωρία των πλαισίων. Στα μέσα μαζικής επικοινωνίας, τα πλαίσια είναι οι 

τρόποι που εντάσσονται οι πληροφορίες σε διαφορετικά ερμηνευτικά σχήματα. Είναι ισχυρές 

                                                           
47 Szulc Lukasz, Domesticating the nation online: Banal nationalism on LGBTQ websites in 

Poland and Turkey. Sexualities, Vol. 19 (3), 2016 σ. 304-327 

48 Krippendorff , op. cit.  
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αρχές οργάνωσης που «διαρθρώνουν και σημασιοδοτούν τα γεγονότα προσδίδοντάς τους 

συνάφεια και νόημα. (Το πλαίσιο) είναι αυτό που τελικά υποδηλώνει για μία πληροφορία  το 

περί τίνος πρόκειται».49 Η πλαισίωση είναι η διαδικασία μέσω της οποίας τα ΜΜΕ εστιάζουν 

την προσοχή σε ορισμένα γεγονότα και στη συνέχεια τα τοποθετούν σε ένα συγκεκριμένο 

πεδίο νοήματος. Μέσω της πλαισίωσης ορισμένες πτυχές της πραγματικότητας τονίζονται 

και ορισμένες υποβαθμίζονται.50 «Η πλαισίωση  περιλαμβάνει την επιλογή και την ανάδειξη. 

Να πλαισιώνεις σημαίνει να επιλέγεις ορισμένες πτυχές μιας αντιληπτής πραγματικότητας και 

να τις κάνεις πιο εμφανείς σε ένα κείμενο επικοινωνίας»51. Στη συνέχεια τα πλαίσια ορίζουν 

το πρόβλημα, υποδεικνύουν τις αιτίες, κάνουν ηθικές κρίσεις και προτείνουν λύσεις52. Η 

θεωρία πλαισίωσης υποστηρίζει ότι το πλαίσιο εντός του οποίου μία πληροφορία 

παρουσιάζεται στο κοινό επηρεάζει τις επιλογές που κάνουν οι άνθρωποι σχετικά με τον 

τρόπο επεξεργασίας αυτής της πληροφορίας. Τα πλαίσια είναι αφαιρέσεις που λειτουργούν 

για να οργανώσουν ή να δομήσουν το νόημα του μηνύματος. Η πλαισίωση χρησιμοποιεί τη 

φρασεολογία, τη μεταφορική χρήση της γλώσσας, τις αναλογίες, υπαινιγμούς στην ιστορία, 

τον πολιτισμό και τη λογοτεχνία καθώς και όλους τους τρόπους που υποβάλλουν μια 

συγκεκριμένη ερμηνεία της είδησης.53   

Πιο συγκεκριμένα η εμπειρική έρευνα περιλαμβάνει:  

- Ανάλυση του τρόπου οργάνωσης και παρουσίασης των ειδήσεων. 

Η δομή και το περιεχόμενο των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων ελήφθησαν υπόψη 

στο κεφάλαιο 7. Αυτό το στάδιο της ανάλυσης στοχεύει στην εξεύρεση κυματισμών του 

έθνους στον τρόπο με τον οποίο οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες κατηγοριοποιούν τις 

ειδήσεις σε «εσωτερικές» και «εξωτερικές». Όπως περιγράφεται στο κεφάλαιο 4 διάφορες 

μελέτες που αναλύουν τις παραδοσιακές εφημερίδες σημειώνουν πως η κατηγοριοποίηση 

                                                           
49 Σκουλαρίκη Αθηνά, Ο δημόσιος λόγος για το έθνος με αφορμή το Μακεδονικό (1991-

1995): πλαίσιο, αναπαραστάσεις και ΜΜΕ. Στο Μ. Κοντοχρήστου (επιμ.), Ταυτότητα και 

ΜΜΕ στη σύγρονη Ελλάδα, Εκδόσεις ΠΑΠΑΖΗΣΗ, Αθήνα, 2007, σ. 64. 

50 ibid 

51 Entman Robert, Framing: Toward clarification of a fractured paradigm. Journal of 

Communication 43 (4) Autumn, 1993, σ. 52 

52 ibid 

53 Σκουλαρίκη, op. cit.  
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των ειδήσεων σε «εσωτερικές» και «εξωτερικές» και ο μεγαλύτερος αριθμός των 

«εσωτερικών» ειδήσεων σε σχέση με τις «εξωτερικές» κυματίζει την έννοια του έθνους, 

ενισχύει τη διαίρεση του κόσμου σε "εμείς" και "αυτοί" και φυσικοποιεί  την εικόνα ενός 

κόσμου που αποτελείται από έθνη και μοιράζεται μεταξύ των εθνών.   

Οι ειδήσεις που δημοσιεύτηκαν την εβδομάδα της έρευνας χωρίστηκαν σε κατηγορίες 

σύμφωνα με το θέμα που καλύπτουν: πολιτική, οικονομία, πολιτισμός, αθλητισμός, lifestyle, 

αστυνομικές, εξωτερικές. Στη συνέχεια εξετάστηκε η κατανομή των ειδήσεων σε εσωτερικές 

και εξωτερικές. 

- Ανάλυση του περιεχόμενου των ειδησεογραφικών  ιστοσελίδων.  

Στο κεφάλαιο 8 αναλύεται το περιεχόμενο των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων με 

σκοπό την εξεύρεση των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού και του τρόπου με τον οποίο 

αυτό το περιεχόμενο διαμεσολαβεί54 και φυσικοποιεί το έθνος. Εξετάζονται  τα ονόματα, τα 

λογότυπα και οι διευθύνσεις των ιστοσελίδων όπως επίσης και οι φωτογραφίες που 

συνοδεύουν τις ειδήσεις και τα άρθρα γνώμης με σκοπό να διακρίνεται αν υπάρχουν ή όχι 

στοιχεία του κοινότοπου εθνικισμού. Πόσο συχνά εμφανίζονται αυτοί οι κυματισμοί; Σε 

ποιες ειδήσεις εμφανίζονται πιο συχνά;  

Εφόσον υπάρχουν, αυτοί οι κυματισμοί  χρησιμεύουν ως συνεχείς, αν και ελάχιστα 

συνειδητές, υπενθυμίσεις της εθνικότητάς. Μέσω μιας διαδικασίας «σχηματισμού ρουτίνας» 

(routine formation) η ενθύμηση εμφανίζεται χωρίς συνειδητή επίγνωση. Σκέψεις, 

αντιδράσεις και σύμβολα μεταμορφώνονται σε συνήθειες ρουτίνας και «μη κυματιστές 

σημαίες» (unwaved flags)  θυμίζοντάς μας με μη συνειδητό τρόπο την εθνική μας ταυτότητα, 

το έθνος και την πατρίδα.  

                                                           
54 Ο M. Skey στο ορίζει The mediation of nationhood ως «διαμεσολάβηση της εθνικότητας» 

(mediation of nationhood) τον ρόλο των «κειμένων, πρακτικών και θεσμών των Μέσων 

Μαζικής Ενημέρωσης στους τρόπους με τους οποίους η κοινωνική πραγματικότητα ορίζεται, 

αρθρώνεται και συλλαμβάνεται φαντασιακά σε σχέση με εθνικά πλαίσια νοήματος και 

πρακτικής.» 

Skey, op. cit. σ. 1 
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Ιδιαίτερη έμφαση δόθηκε στις φωτογραφίες καθώς σχεδόν όλες οι ειδήσεις και τα 

άρθρα γνώμης συνοδεύονται με φωτογραφίες. Για την ανάλυση των φωτογραφιών, η έννοια 

της «κυματιστής και μη κυματιστής σημαίας» που αναπτύσσει ο Μ. Billig είναι πολύ 

σημαντική.  Ο Billig υποστηρίζει πως  δεν αντιμετωπίζουμε την εθνική σημαία πάντα με τον 

ίδιο τρόπο. Υπάρχουν περιπτώσεις όταν η σημαία κυματίζεται και χαιρετίζεται συνειδητά. 

Εδώ μπορούμε να αναφέρουμε τις περιπτώσεις χαιρετισμού της σημαίας από σημαντικές 

πολιτικές προσωπικότητες. Οι εθνικές εορτές, οι επίσημες επισκέψεις αρχηγών κρατών σε 

ξένα κράτη είναι ορισμένες περιπτώσεις όταν οι εθνικές σημαίες κυματίζονται και 

χαιρετίζονται σε επίσημες τελετές οι οποίες προκαλούν συνήθως  έντονα συναισθήματα.55   

Στις περισσότερες  περιπτώσεις όμως οι εθνικές σημαίες δεν χαιρετίζονται και ούτε 

κυματίζοντα συνειδητά. Όταν περνάμε δίπλα από μία εθνική σημαία που στέκει στην είσοδο 

μίας δημόσιας υπηρεσίας δεν σταματάμε να βάλουμε το χέρι στη καρδιά, ούτε αισθανόμαστε 

δάκρυα να κυλούν στα μάγουλά μας. Το ίδιο συμβαίνει όταν μία σημαία εμφανίζεται στην 

τηλεόραση ή στο βάθος μίας φωτογραφίας που συνοδεύει κάποια ασήμαντη είδηση στο 

ίντερνετ. Αυτές οι μη κυματιστές σημαίες όμως είναι κοινότοπες ενθυμίσεις της εθνικότητας.  

- Ανάλυση της χρήσης των όρων που αναφέρονται στο έθνος και στην πατρίδα 

(text analysis) . 

Όπως έχει υπογραμμίσει ο Michael Billig ο κοινότοπος εθνικισμός δεν αναπαράγεται 

με αξιομνημόνευτες εκφράσεις αλλά με λέξεις ρουτίνας  που παίρνουν το έθνος ως κάτι το 

δεδομένο και με αυτό τον τρόπο το ενσωματώνουν στην κοινωνική πραγματικότητα56.   

Το κεφάλαιο 9 χωρίζεται σε δύο υποκεφάλαια. Σκοπός του υποκεφαλαίου 9.1 είναι η 

ποσοτική ανάλυση των όρων που αναπαράγουν τον εθνικισμό. Ο καθημερινός κυματισμός 

της εθνικότητας μέσω των δεικτικών λέξεων όπως επίσης και η φυσικοποιήση του έθνους 

και της εικόνας ενός κόσμου που μοιράζεται μεταξύ των εθνών αποτελεί ένα σημαντικό 

κομμάτι της έρευνας του Billig και γενικά των μελετών του κοινότοπου εθνικισμού. Ο Billig 

εστιάζει στις δεικτικές μικρές λέξεις όπως «εδώ», «εμείς», «αυτοί», «σπίτι», λέξεις οι οποίες 

ηχούν καθημερινά στα αυτιά των ανθρώπων και λειτουργούν ως «κυματισμοί» ως μη 

συνειδητές  υπενθυμίσεις τις πατρίδας, του έθνους και τις εθνικής ταυτότητας. Ο Billig μας 

                                                           
55 Billig, op. cit.  σ. 39-43 

56 ibid., σ. 92 
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υπενθυμίζει την ανάγκη ποσοτικών αναλύσεων για την συχνότητα της χρήσης όρων που 

αναφέρονται στο έθνος, στην εθνικότητα και στην πατρίδα57.   

Για αυτό τον λόγο θα πρέπει να εξετάζουμε αυτές τις γλωσσικές συνήθειες που 

επιτρέπουν την κοινότοπη αναπαραγωγή του έθνους μέσω όρων που αναφέρονται στο έθνος. 

Έχω χωρίσει τους υπό εξέταση όρους σε δύο κατηγορίες 

1. Shqipëri (Αλβανία), shqiptar/e (Αλβανός, Αλβανίδα),  shqiptari/a (αλβανικότητα),  

kuq e zi (ερυθρό μαύρο), shqiponjë (αετός),  

2. komb (έθνος), kombëtare (εθνικό), ndërkombëtare (διεθνές) kombësi (εθνικότητα) 

identitet kombëtar (εθνική ταυτότητα),  origjinë (καταγωγή) simbol kombëtar (εθνικό 

σύμβολο) flamur (σημαία) 

 atdhe (πατρίδα), mëmëdhe (μητέρα πατρίδα),  

brenda vendit (εσωτερικό της χώρας, μέσα), territor/e tona (δικό μας έδαφος, δικά μας 

εδάφη), jashtë vendit (έξω, εξωτερικό),  

Άλλη εθνική ονομασία 

Οι όροι που βρίσκονται στην πρώτη κατηγορία αναπαράγουν αποκλειστικά το αλβανικό 

έθνος. Αναφέρονται στην Αλβανία, στην πατρίδα δηλαδή των Αλβανών, σε μία 

συγκεκριμένη εθνική ταυτότητα και σε συγκεκριμένα εθνικά σύμβολα. Οι όροι που 

βρίσκονται στην δεύτερη κατηγορία δεν αναφέρονται σε ένα συγκεκριμένο έθνος, αλλά στην 

έννοια του έθνους. Αυτοί οι όροι αναπαράγουν το έθνος, την εθνική υπόσταση, την 

εθνικότητα (nationhood).  

Η επιλογή των συγκεκριμένων όρων και της κατηγοριοποίησης δεν είναι τυχαία αλλά 

βασίζεται στις έννοιες της διαμεσολάβησης της εθνικότητας και των βαθιών και 

επιφανειακών δομών του έθνους που έχει αναπτύξει ο Michael Skey. Ο M. Skey ορίζει ως 

«διαμεσολάβηση της εθνικότητας» (mediation of nationhood) τον ρόλο των «κειμένων, 

πρακτικών και θεσμών των Μέσων Μαζικής Ενημέρωσης στους τρόπους με τους οποίους η 

κοινωνική πραγματικότητα ορίζεται, αρθρώνεται και συλλαμβάνεται φαντασιακά σε σχέση με 

                                                           
57 ibid, σ. 118 
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εθνικά πλαίσια νοήματος και πρακτικής. »58 Στην προσπάθειά του να αναλύσει τους τρόπους 

με τους οποίους τα Μέσα Μαζικής Ενημέρωσης, αναπαράγουν και φυσικοποιουν το έθνος 

M. Skey δανείζεται από τον William Sewell την αναλυτική διάκριση μεταξύ των βαθιών και 

επιφανειακών δομών59 και μας υπενθυμίζει πως πρέπει να γίνει μία αναλυτική διάκριση 

μεταξύ της διαμεσολάβησης ενός συγκεκριμένου έθνους (επιφανειακή δομή)  και της 

διαμεσολάβησης της εθνικότητας, της άρθρωσης δηλαδή ενός πλαισίου που θεωρεί δεδομένο 

την ύπαρξη ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη και χωρίζεται σε έθνη (βαθιά δομή).60  Οι 

επιφανειακές δομές είναι συχνά «πηγή σύγκρουσής και αγώνας»61 για το τι είναι π.χ. εθνικό 

σε μία συγκεκριμένη περίπτωση. Για το πώς π.χ. η Καταλονία δεν πρέπει να 

ανεξαρτητοποιηθεί γιατί οι Καταλανοί δεν αποτελούν ένα ξεχωριστό έθνος, ή το αντίθετο. 

Παρόλα αυτά αυτού του είδους οι συγκρούσεις ποτέ δεν αμφισβητούν την νομιμότητα του 

«έθνους» ή το διεθνές πλαίσιο εντός του οποίου το «έθνος» πρέπει να εντάσσεται.    

Υπό αυτή την έννοια οι όροι που βρίσκονται στην πρώτη κατηγορία αναφέρονται σε 

επιφανειακές δομές ενώ οι όροι που βρίσκονται στην δεύτερη κατηγορία αναφέρονται σε 

βαθιές δομές. Μπορεί να χωράει συζήτηση για το τι μορφή και τι περιεχόμενο πρέπει να έχει 

η αλβανικότητα, το τι σημαίνει να είσαι Αλβανός,  για το τι μέγεθος πρέπει να έχει η ίδια η 

Αλβανία κ.α. Αυτές οι συζητήσεις όμως δεν αμφισβητούν την νομιμότητα του έθνους, ούτε 

την ύπαρξη ενός κόσμου που αποτελείται και μοιράζεται μεταξύ των εθνών.  

Επομένως, οι λέξεις Αλβανία,  Αλβανός, Αλβανίδα, αλβανικότητα, ερυθρό μαύρο, αετός 

αναπαράγουν ένα συγκεκριμένο έθνος, το αλβανικό, ενώ οι λέξεις έθνος, εθνικό, εθνικότητα, 

εθνική ταυτότητα, εθνική καταγωγή, διεθνές, σημαία, εθνικό σύμβολο, αναπαράγουν την 

                                                           
58 Skey, op. cit.  σ. 1  

59 Οι επιφανειακές δομές είναι αυτές για τις οποίες μπορεί να υπάρξει συζήτηση για την 

μορφή και το περιεχόμενό τους ενώ οι βαθιές δομές θεωρούνται δεδομένα σαν να ήταν 

αμετάβλητα χαρακτηριστικά του κόσμου. Οι βαθιές δομές γίνονται αποδεκτές από όλους και 

«τείνουν να είναι σχετικά υποσυνείδητα, υπό την έννοια ότι είναι υποθέσεις που θεωρούνται 

ως δεδομένες…» 

Sewell William,  A theory of structures: Duality, agency and transformation. American 

Journal of Sociology, 98, 1992 

60 Skey, op. cit. σ. 4-6 

61 ibid  
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εθνική υπόσταση, την εθνικότητα, παγιώνοντας με αυτό τον τρόπο ένα δεδομένο πλαίσιο 

κατανόησης του κόσμου. Του κόσμου που αποτελείται και χωρίζεται σε έθνη.  Το γεγονός 

ότι σε αυτή την κατηγορία βρίσκεται και ο όρος (ndërkombëtar, ndërkombëtare) «διεθνές, 

διεθνής» δεν πρέπει να αποτελεί έκπληξη. Ο εθνικισμός ως ιδεολογία δεν είναι ο αντίθετος 

πόλος του διεθνισμού όπως και το «εθνικό» δεν είναι το αντίθετο του «διεθνές». Το 

εθνικιστικό discourse αναπτύσσεται σε ένα διεθνές πλαίσιο. Η ιστορική κατασκευή του 

εθνικισμού συνεπάγεται και την κατασκευή του διεθνισμού γιατί η ίδια «η ιδέα του 

εθνικισμού αναπτύσσεται μόνο σε συνδυασμό με τον διεθνισμό»62. Συνεπώς όταν μιλάμε για 

ένα «διεθνές σύστημα», ή «διεθνείς σχέσεις» ή «Διεθνές Ποδοσφαιρικό Συμβούλιο» 

συνεχίζουμε να αναπαράγουμε και να φυσικοποιούμε το έθνος όπως επίσης και  τη «διεθνή» 

θέση του.  

Οι όροι [(εσωτερικό της χώρας, μέσα), (δικό μας έδαφος, δικά μας εδάφη), (έξω, 

εξωτερικό)] όπως επίσης και οι άλλες εθνικές ονομασίες, συμβάλουν στην φαντασίωση ενός 

κόσμου που αποτελείται από «εμάς» και από τους «άλλους». «Εμείς» βρισκόμαστε στο 

«εσωτερικό της χώρας», «μέσα», στα  «δικά μας εδάφη», ενώ «οι άλλοι» βρίσκονται «έξω» 

στο «εξωτερικό». 

 Με τον ίδιο τρόπο που θεωρείται ότι υπάρχει μία «γραμματική της εθνικότητας» 

(grammar of nationhood)63 εγώ θεωρώ ότι αυτές οι λέξεις, αυτοί οι όροι που έχω επιλέξει 

αποτελούν την «γραμματική της κοινότοπης αναπαραγωγής του έθνους». 

                                                           
62 Billig, op. cit. , σ.83 

63 Οι σημαίες και γενικά τα εθνικά σύμβολα, οι εθνικές ομάδες, τα κοινοβούλια, τα 

συστήματα αναμετάδοσης,  κτλ αποτελούν σύμφωνα με ην Sabina Mihejl την «γραμματική 

της εθνικότητας». Αυτή η «γραμματική» διευκολύνει την αποτελεσματική συμμετοχή στην 

παγκόσμια σκηνή και φυσικοποιεί την εικόνα ενός κόσμου που χωρίζεται σε έθνη. 

Διοργανώσεις όπως το Παγκόσμιο Πρωτάθλημα Ποδοσφαίρου ή οι Ολυμπιακοί Αγώνες 

είναι μερικά από τα παραδείγματα του πως η  εικόνα ενός κόσμου που αποτελείται και 

χωρίζεται σε έθνη αναπαράγεται και φυσικοποιείται.  Τα ΜΜΕ παίζουν σημαντικό ρόλο σε 

αυτή τη διαδικασία.  

Mihejl Sabina, Media nations: Communicating, belonging and exclusion in the modern 

world. Palgrave, Basingstoce, England, 2011, σελ. 28 
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Εξετάστηκε η συχνότητα με την οποία αυτοί οι όροι  χρησιμοποιούνται στις ειδήσεις και 

της στήλες (κύρια άρθρα, άρθρα γνώμης) των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων. Ποια 

κατηγορία ειδήσεων έχει τον μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους μέσω αυτών των 

όρων; Ποιοι είναι οι όροι που  χρησιμοποιούνται πιο συχνά, σε ποια κατηγορία ειδήσεων και 

σε ποιες στήλες; Ποια είναι η σχέση αυτού του τύπου κυματισμού με τον προηγούμενο (τον 

κυματισμό μέσω των φωτογραφιών);    

Για την μέτρηση της συχνότητας των όρων που επιτρέπουν την κοινότοπη αναπαραγωγή 

του έθνους χρησιμοποιήθηκε ένα software που είναι διαθέσιμο on line (https://www.online-

utility.org/).  

Όλες οι ειδήσεις και τα άρθρα που δημοσιεύτηκαν  την εβδομάδα της έρευνας 

αποθηκεύτηκαν σε ξεχωριστά αρχεία σε μορφή pdf και  κωδικοποιήθηκαν  ως εξής: 

 

Πηγή http://www.mapo.al/2017/02/56-perqindeshi-i-

rames-takimi-meta-basha-dhe-aleancat-e-reja/1 
 

Ημερομηνία 24/02/2017 

Κατηγορία Ειδήσεις 

Θέμα Πολιτική 

 
 

Αριθμός αρχείου MAPNPOL240296 (Mapo.al News Politics 24/02 

file no. 0296) 

                                                (Παράδειγμα κωδικοποίησης) 

 

- Ποιοτική Ανάλυση των άρθρων γνώμης  

Σκοπός του υποκεφαλαίου 9.2 είναι να ανιχνεύσει το πώς η έννοια του έθνους (και 

πιο συγκεκριμένα του αλβανικού έθνους) λειτουργεί ως πλαίσιο εντός του οποίου 

https://www.online-utility.org/
https://www.online-utility.org/
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αναπτύσσονται βασικά θέματα στα άρθρα γνώμης στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες. 

Ακολουθώντας τις αρχές της διεξαγωγής μίας θεματικής ανάλυσης εντοπίστηκαν τα βασικά 

θέματα που αναπτύσσονται στα άρθρα γνώμης. Οι  Virgina Braun και Victoria Clarke 

προτείνουν έξι συγκεκριμένα βήματα για τη διεξαγωγή της θεματικής ανάλυσης, τα οποία 

ωστόσο δεν προϋποθέτουν μια γραμμική πορεία Αυτά τα βήματα είναι: 1) Η εξοικείωση με 

τα δεδομένα, 2) Η κωδικοποίηση, 3) Η αναζήτηση των θεμάτων, 4) Η επανεξέταση των 

θεμάτων, 5) Ο ορισμός και ονομασία θεμάτων, 6) Η έκθεση των δεδομένων-συγγραφή των 

ευρημάτων64.  

- Ποσοτική Ανάλυση των σχολίων των αναγνωστών  

Το κεφάλαιο 9 χωρίζεται σε δύο υποκεφάλαια. Το πρώτο είναι η ποσοτική ανάλυση 

των σχολίων των αναγνωστών και το δεύτερο η ποιοτική ανάλυσή τους (η ανάλυση λόγου).  

Ο Andrew Thompson65 (και άλλοι μελετητές του καθημερινού εθνικισμού) 

υποστηρίζουν πως η ανάλυση της ανθρώπινης δράσης είναι υψίστης σημασίας για τις 

μελέτες που σχετίζονται με τον εθνικισμό, το έθνος και την εθνική ταυτότητα. Οι άνθρωποι 

χρησιμοποιούν τις έννοιες του έθνους και της εθνικής ταυτότητας για να τοποθετούν τους 

εαυτούς τους σε σχέση με τους «άλλους» και για να δώσουν  νόημα στον κόσμο τους. Αυτή 

η  κοινωνική πρακτική παίζει σημαντικό ρόλο στην  διαιώνιση της έννοιας του έθνους.  

Οι  έννοιες του έθνους και της εθνικής ταυτότητας αποτελούν σημαντικά συστατικά 

του τρόπου με τον οποίο οι άνθρωποι αντιλαμβάνονται τη κοινωνική τάξη πραγμάτων και τις 

διαφορές μεταξύ της κοινωνίας «τους» και των κοινωνιών των «άλλων». Οι άνθρωποι 

εμπλέκονται ενεργά στην κατασκευή του έθνους και της εθνικής ταυτότητας μέσα από 

διάφορες αλληλεπιδράσεις μεταξύ τους. 

Οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες δίνουν στους αναγνώστες τους τη δυνατότητα να 

σχολιάζουν τα άρθρα γνώμης και τις ειδήσεις που δημοσιοποιούνται. Οι αναγνώστες με τα 

                                                           
64 Braun, V. & Clarke, V. (2006). Using thematic analysis in psychology. Qualitative 

Research in Psychology, 3, 77-101. 

65 Thompson Andrew, Nations, national identities and human agency: putting people back 

into nations. The sociological Review. Vol 49. No. 1, 2001, σ. 18-33 
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σχόλια που αφήνουν εκφράζουν τις απόψεις τους για τα δημοσιοποιημένα άρθρα ή ειδήσεις 

και ταυτόχρονα εμπλέκονται σε συζητήσεις μεταξύ τους.  

Η ανάλυση των σχόλιών τους έχει σκοπό να ερευνήσει τον τρόπο με τον οποίο οι 

αναγνώστες αναπτύσσουν λόγους για το έθνος, αναπαράγουν εθνικά στερεότυπα και πως η 

επικοινωνιακή αλληλεπίδραση τους προσφέρει νέες δυνατότητες να συλλάβουν φαντασιακά 

τον εαυτό τους, τους «άλλους» και το έθνος. Σκοπός αυτής της ανάλυσης είναι να βρεθεί εάν 

υπάρχει συσχετισμός μεταξύ των κυματισμών του έθνους και του εθνικιστικού Λόγου που 

αναπτύσσεται στα σχόλια των χρηστών των ιστοσελίδων. Εάν το μεγαλύτερο ποσοστό των 

σχολίων με εθνικιστικό περιεχόμενο συμπίπτει με  τις ειδήσεις ή τα άρθρα που παρουσιάζουν 

το μεγαλύτερο ποσοστό κυματισμών του έθνους τότε μπορούμε να υποστηρίξουμε ότι οι 

κυματισμοί επηρεάζουν άμεσα την ανάπτυξη του εθνικιστικού Λόγου των χρηστών και 

επομένως την αναπαραγωγή του έθνους.  

Μία από τις συνηθισμένες κριτικές που έχει ασκηθεί στα επιχειρήματα του 

κοινότοπου εθνικισμού είναι ότι αυτή η προσεγγίσει αγνοεί την πολυμορφία του κοινού και 

το θεωρεί υπερβολικά ομοιόμορφο και ομοιογενές, επίσης θεωρεί ως δεδομένο ότι το κοινό  

επηρεάζεται από τους κυματισμούς του έθνους66. Η ανάλυση των σχόλιών των χρηστών των 

ιστοσελίδων αποσκοπεί στο να υπερβεί αυτές τις κρητικές και να καλύψει αυτό το κενό που 

όντως εντοπίζεται στις μελέτες του κοινότοπου και του καθημερινού εθνικισμού. Από τη μία 

σκοπεύει να δώσει απάντηση στην ερώτηση αν όντως οι άνθρωποι επηρεάζονται από τους 

κυματισμούς του έθνους.  Από την άλλη να δώσει λύση στο ζήτημα της αγνόησης της 

περιπλοκότητας και ανομοιογένειας του κοινού. Σύμφωνα με τον Michael Skey ο Michael 

Billig αγνοεί την περιπλοκότητα της Βρετανικής κοινωνίας (η οποία αποτελείται από 

τέσσερεις «εθνοτικές» ομάδες) όπως επίσης και το γεγονός ότι οι μεγαλύτερες εφημερίδες 

έχουν ξεχωριστές εκδόσεις για κάθε μία από αυτές τις ομάδες. Επομένως αυτές οι εκδόσεις 

περιέχουν διαφορετικούς κυματισμούς για κάθε εθνότητα. Ο Billig εστιάζεται μόνο στην 

«εθνική» συλλογική ταυτότητα παραλείποντας άλλες μορφές συλλογικών ταυτοτήτων όπως 

η ύπο-εθνική, η ύπερ εθνική ή η τοπική ταυτότητα67. Αυτό όντως ισχύει στην περίπτωση του 

παραδοσιακού έντυπου τύπου του Ηνωμένου Βασιλείου, κάτι που έχει αποδεχτεί και ο ίδιος 

                                                           
66 Skey Michael, The national in everyday life: A critical engagement with Michael Billig’s 

thesis of banal nationalism. The sociological review 57, σ. 2: 331-346 

67 ibid, σ. 335-336 
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ο Billig68. Στην περίπτωση του διαδικτύου θα μπορούσαμε να υποθέσουμε ότι η διαδικασία 

της κοινότοπης  αναπαραγωγής του έθνους μέσω των διάφορων κυματισμών  έχει γίνει  

ακόμη πιο περίπλοκη γιατί το κοινό στον οποίο απευθύνονται οι ιστοσελίδες είναι πιο 

περίπλοκο, πιο ποικιλόμορφό και λιγότερο ομοιογενές. Στην σημερινή εποχή οποιοσδήποτε 

έχει ένα smartphone μπορεί να έχει πρόσβαση στις περισσότερες ιστοσελίδες ανεξάρτητα εάν 

πρόκειται για «βρετανικές», «ελληνικές» ή «αλβανικές» ιστοσελίδες. Οποιοσδήποτε μπορεί 

να σχολιάζει τα νέα και τα άρθρα γνώμης και να εμπλέκεται σε συζητήσεις  με άλλους 

χρήστες ανεξάρτητα αν είναι «Αμερικάνος», «Ιταλός» ή «τούρκος». Αυτό το γεγονός μας 

φέρνει μπροστά σε ένα δίλλημα. Μήπως η περίπτωση των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων δεν 

είναι η κατάλληλη για να δοθεί μία απαντήσει στο ερώτημα εάν οι άνθρωποι όντως 

επηρεάζονται από τους κυματισμούς του έθνους; Μήπως το κοινό των ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων είναι τόσο ανομοιογενές που κάνει τους κυματισμούς του έθνους 

αναποτελεσματικούς; Μήπως η διαίρεση του κόσμου σε "εμείς" και "αυτοί" που μας 

κυματίζεται από τις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες δεν έχει πια νόημα όταν το κοινό είναι 

τόσο εθνικά ανομοιογενές; Αυτό το δίλλημα έχει νόημα εάν υποθέσουμε ότι το κοινό των 

ιστοσελίδων είναι όντως τόσο εθνικά ανομοιογενές. Διάφορες μελέτες όμως  έχουν  

αποδείξει πως η τοπογραφία και η δομή του internet ενθαρρύνουν τους χρήστες να 

«σερφάρουν» σε ιστοσελίδες που συμπίπτουν με την εθνική τους γλώσσα και της δικές τους 

εθνικές κοινότητες69. Στην περίπτωση των «αλβανικών» ειδησεογραφικών ιστοσελίδων 

                                                           
68 Παρ’ όλα αυτά ο Billig υποστηρίζει πως το γεγονός ότι διάφορες ομάδες ανταγωνίζονται 

για το δικαίωμα να μιλήσουν εκ μέρος του έθνους και να παρουσιάζουν τη φωνή τους ως τη 

φωνή ολόκληρου του έθνους αυτό δεν αναιρεί το γεγονός  ότι αυτός ο αγώνας συμβαίνει 

μέσα στo πλαίσιο που επιβάλλει ο εθνικισμός και η φυσικότητα του κόσμου που αποτελείται 

από έθνη δεν αμφισβητείται.  

Billig Michael, Reflecting on a critical engagement with banal nationalism – Reply to Skey. 

The sociological review, 57 (2), 2009,  σ. 347-352 

69 Szulc Lukasz, Banal nationalism in the internet age: Rethinking the relationship between 

nations, nationalism and the media. στο Michael Skey and Marco Antonsich (eds) Everyday 

nationhood. Theorising culture, identity and belonging after banal nationalism. Palgrave 

Macmillan, UK, 2017,  σ. 67 

Halavais Alexander, National borders on the world wide web. New Media & Society. 2 (1), 

2000, σ. 7-28 
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μπορούμε να υποθέσουμε ότι έχουμε να κάνουμε με ένα εθνικά ομοιογενές κοινό και για ένα 

επιπλέον λόγο. Όλες οι εν λόγω ειδησεογραφικές ιστοσελίδες χρησιμοποιούν αποκλειστικά 

την αλβανική γλώσσα ως κύρια γλώσσα και καμία ιστοσελίδα δεν έχει μία δεύτερη γλώσσα 

ή έκδοση σε άλλη γλώσσα εκτός από την αλβανική. Επιπλέον, καμία από τις 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες  που αναλύθηκαν δεν παρέχει πληροφορίες σε μία δεύτερη 

γλώσσα. Η αποκλειστική χρήση μιας μόνο γλώσσας, στην περίπτωσή μας της αλβανικής 

γλώσσας,  και η μη διάδοση οποιωνδήποτε πληροφορίας σε άλλη γλώσσα περιορίζει την 

πρόσβαση των χρηστών του Διαδικτύου σε αυτές τις ιστοσελίδες και ταυτόχρονα ενισχύει τη 

συλλογική ταυτότητα των χρηστών αυτών των ιστοσελίδων.  

Μπορούμε να υποθέσουμε λοιπόν ότι το κοινό αυτών των ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων είναι αρκετά εθνικά ομοιογενές και δεν παρουσιάζει την πολυπλοκότητα και 

ανομοιογένεια του κοινού της Βρετανικής κοινωνίας. Οπότε, στην περίπτωση των αλβανικών 

ειδησεογραφικών ιστοσελίδων, λόγω της ιδιαιτερότητας της αλβανικής γλώσσας και της 

ομοιογένειας του κοινού, δεν υπάρχει «ένα καλειδοσκόπιο από διαφορετικά εμείς»70 όπως 

στην περίπτωση άλλων πιο παραδοσιακών ΜΜΕ σε άλλες χώρες. Μπορούμε να υποθέσουμε 

πως το «εμείς» της ιστοσελίδας και το «εμείς» του κοινού αναφέρονται στο ίδιο «εθνικό 

εμείς».   

Επομένως, επιλέγοντας την περίπτωση των αλβανικών ειδησεογραφικών ιστοσελίδων 

η  ανάλυση μου αποφορτίζεται από την κριτική που δέχεται ο κοινότοπος εθνικισμός για την 

αγνόηση της πολυμορφίας του κοινού. Επιπλέων, χρησιμοποιώντας την μεθοδολογία του  

καθημερινού εθνικισμού η ανάλυσή μου  επιλέγει μία bottom up προσέγγιση για να 

επιβεβαιώσει εμπειρικά τα επιχειρήματα μίας top down προσέγγισης, δηλαδή  του 

κοινότοπου εθνικισμού.   

                                                                                                                                                                                     

Soffer Oren, The internet and the national solidarity: A theoretical analysis. Communication 

Theory 23 (1), σ. 48-66  

70  Η Pille Petersoo εισάγει την έννοια των «περιπλανώμενων εμείς» και υποστηρίζει πως στα 

ΜΜΕ δεν υπάρχει ένα απλό και κοινότοπο εθνικό «εμείς» αλλά «ένα καλειδοσκόπιο από 

διαφορετικά εμείς» 

Petersoo Pille What does we mean? National deixis in the media. Journal of Language and 

Politics 6 (3),  2008, σ. 433 
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- Ανάλυση του εθνικιστικού λόγου που αναπτύσσεται στα σχόλια των 

αναγνωστών. 

Σύμφωνα με τον Umut Ozkirimli ο εθνικιστικός λόγος έχει ορισμένα βασικά 

χαρακτηριστικά: 1. Χωρίζει τον κόσμο σε «εμείς» και «αυτοί», λειτουργεί δηλαδή με 

δυιστικό τρόπο. Διαφέρει από άλλους λόγους από την τάση να αντιλαμβάνεται τον κόσμο με 

όρους φίλων και εχθρών, έναν κόσμο που αποτελείται φυσικά από έθνη.  2. Υποστηρίζει πως 

τα συμφέροντα του έθνους κυριαρχούν πάνω από κάθε άλλο συμφέρον. 3. Θεωρεί το έθνος 

ως τη μόνη πηγή νομιμοποίησης. 4. Αναπτύσσει σχέσεις κυριαρχίας με άλλους λόγους 

(discourses) εθνικοποιώντας αφηγηματικά και ερμηνευτικά πλαίσια, τρόπους αντιλήψεων, 

και σκέψεων.  5. Ο εθνικιστικός λόγος  «φυσικοποιεί» το έθνος, την εθνική ταυτότητα και τις 

εθνικές αξίες. Δεν τις θεωρεί ως κοινωνικές και ιστορικές κατασκευές αλλά ως στοιχεία 

φύσης.71  

Ο λόγος του εθνικισμού αναπαράγει  μία ομοιογενή και σταθερή «δική μας» 

ταυτότητα σε αντιπαράθεση με μία ομοιογενή και σταθερή «δική τους» ταυτότητα. Τα 

σχόλια των αναγνωστών  εξετάστηκαν με σκοπό την εξεύρεση των πιο συνηθισμένων  

κοινών τόπων (common places) που χρησιμοποιούνται για την κατασκευή της έννοιας του 

Αλβανικού έθνους.  

Ακολουθώντας τις αρχές της ρητορικής ψυχολογίας εξετάστηκαν τα θέματα, οι 

επιχειρηματολογικές γραμμές και κοινή τόποι γύρο από τους οποίους οι επιχειρηματολογικές 

γραμμές αναπτύσσονται.  Σύμφωνα με τον Billig, υπάρχουν ρητορικοί μηχανισμοί οι οποί 

βρίσκονται στην βάση της διαδικασίας παραγωγής λόγου που με τη σειρά του βρίσκεται στη 

βάση της διαδικασίας κατασκευής και μετασχηματισμού της κοινωνικής πραγματικότητας72. 

Οι κοινή τόποι είναι «αφαιρέσεις» από επιχειρηματικές γραμμές οι οποίες διευκρινίζουν την 

σχέση του λόγου με το ιστορικό και ιδεολογικό συγκείμενο73. Τα άτομα συζητώντας 

αναφορικά με τους κοινούς τόπους, προσπαθούν να δικαιολογήσουν τις θέσεις που 

υιοθετούν, ασκώντας κριτική στις αντίθετες θέσεις. 

                                                           
71 Ozkirimli Umut, Contemporary debates on nationalism. A critical engagement. Palgrave 

Macmillan, NY, 2005, σ.32-33 

72 Billig Michael, Arguing and thinking: A rhetorical approach to social psychology. 

Cambridge University Press, Cambridge, 1987 

73 ibid 
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Τα ερωτήματα εργασίας της διατριβής είναι :  

 Συμβάλουν οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες (όπως κάνουν οι εφημερίδες) στην καθημερινή  

αναπαραγωγή του έθνους; Αν ναι με ποιους τρόπους;  

 Συμβάλουν οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες στη διαδικασία της φαντασιακής σύλληψης ενός 

εθνικού «εμείς» μέσα από τον τρόπο που οργανώνουν και δομούν την παρουσίαση των 

ειδήσεων;  

 Συμβάλουν οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες στην συλλογική φαντασίωση του έθνους μέσω 

των φωτογραφιών που συνοδεύουν τις ειδήσεις και των συμβόλων που παρουσιάζουν;  

 Πως διαμεσολαβείται το έθνος και η έννοια της εθνικότητας μέσω της χρήσης των 

δεικτικών λέξεων;  

 Πως πλαισιώνει η έννοια του έθνους τα βασικά θέματα που αναπτύσσονται στα άρθρα 

γνώμης;  

 Υπάρχει συσχετισμός μεταξύ των κοινότοπων κυματισμών του έθνους (σημαίες και εθνικά 

σύμβολα που εμφανίζονται στις φωτογραφίες, λέξεις που αναφέρονται  στο έθνος) με τους 

Λόγους (discourses) του έθνους που αναπτύσσουν οι αναγνώστες στα σχόλιά τους; 

 Πως αναπτύσσεται η έννοια της αλβανικότητας στα σχίλια των αναγνωστών; 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3 

 ΘΕΩΡΙΕΣ ΤΟΥ ΕΘΝΙΚΙΣΜΟΥ. 

Αυτό το κεφάλαιο παρουσιάζει τις κύριες θεωρητικές προσεγγίσεις του εθνικισμού. 

Βασιζόμενος  πρώτιστος  στις κατηγοριοποιήσεις των θεωριών του εθνικισμού  των Anthony 

Smith και  Umut Ozkirimli, παρουσιάζω  τέσσερεις  βασικές προσεγγίσεις του φαινομένου 

του εθνικισμού, τον αρχεγονισμό, τον μοντερνισμό, τον εθνοσυμβολισμό και τον 

μεταμοντερνισμό. Αυτό το σχήμα αντικατοπτρίζει ακριβώς την εξέλιξη των μελετών του 

εθνικισμού. Στην πρώτη φάση της ανάπτυξης αυτών των μελετών, οι ερευνητές 

ενδιαφέρθηκαν για το τι είναι το έθνος (ή τουλάχιστον τι υποτίθεται ότι είναι το έθνος) και 

για την ανίχνευση της ιστορικής περιόδου της δημιουργίας των εθνών είτε αυτοί θεωρούνται 

μέρος της «ανθρώπινης φύσης» όπως υποστηρίζεται από τους αρχέγονιστές  είτε ως προϊόν 

κοινωνικών διεργασιών και του ιστορικού πλαισίου όπως υποστηρίζεται από τους 

μοντερνιστές. Στη συνέχεια, με την “στροφή προς το λόγο” (discursive turn)74 το 

επιστημονικό ενδιαφέρον  μετατοπίζεται στους τρόπους κατασκευής και αναπαραγωγής των 

εθνών και της εθνικής ταυτότητας μέσω του λόγου, της αφήγησης και άλλων κοινωνικές 

πρακτικών. Βασικός στόχος αυτού του κεφαλαίου δεν είναι η εξαντλητική και κριτική 

ανάλυση των θεωριών του εθνικισμού, αλλά η παρουσίαση των βασικών εννοιών  και 

επιχειρημάτων κάθε σχολής σκέψης. Επικεντρώνομαι κυρίως στην μεταμοντερνιστική 

προσέγγιση καθώς η διατριβή μου βασίζεται σε θεωρίες και έννοιες που επεξεργάζονται οι 

μεταμοντερνιστές μελετητές. Για το λόγο αυτό, ο αρχεγονισμός, ο μοντερνισμός και ο  

εθνοσυμβολισμός παρουσιάζονται με περιγραφικό τρόπο, ενώ ο μεταμοντερνισμός με πιο 

αναλυτικό τρόπο. Μία πιο αναλυτική επισκόπηση του έργου του Michael Billig, καθώς και 

μια πιο σύντομη επισκόπηση διαφόρων μελετών περιπτώσεων που έχουν εμπνευστεί από την 

έρευνά του παρουσιάζεται στο δεύτερο μέρος του κεφαλαίου.  

3.1.Ο αρχεγονισμός 

Ο όρος αρχεγονισμός χρησιμοποιείται συχνά στις σπουδές του εθνικισμού για να 

περιγράψει μία ορισμένη προσέγγιση στο φαινόμενο του εθνικισμού. Πρόκειται για το πιο 

πρώιμο παράδειγμα διαπραγμάτευσης του εθνικισμού  που υιοθετήθηκε πρώτα από τους 
                                                           
74 Skey Michael and Antonsich Marco (eds) Everyday nationhood. Theorizing culture, 

identity and belonging after banal nationalism. Palgrave Macmillan, UK, 2017, σ.2 
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ίδιους τους εθνικιστές και στη συνέχεια από διάφορους επιστήμονες, μελετητές του 

εθνικισμού75.  Δεν πρόκειται δηλαδή για μία θεωρία αλλά για ένα όρο-ομπρέλα που στεγάζει 

τους επιστήμονες εκείνους που υποστηρίζουν ότι η εθνικότητα είναι ένα «φυσικό» 

χαρακτηριστικό των ανθρώπινων όντων76. Τα έθνη είναι «φυσικά» και γι’ αυτό τον λόγο 

ασκούν τόση μεγάλη επιρροή στην ανθρώπινη εμπειρία. Επειδή τα έθνη είναι «φυσικά» 

δηλαδή μέρος της «νθρώπινης φύσης» μπορούμε να τα συναντήσουμε σε όλες τις περιόδους 

της ανθρώπινης ιστορίας. Για αυτό το λόγο η εμφάνιση ενός νέου έθνους θεωρείται ως 

«αφύπνιση» μίας προ υπάρχουσας αλλά «κοιμισμένης» οντότητας.  Η πίστη στην 

αρχαιότητα77 και την φυσικότητα των εθνών είναι κάτι που ενώνει τους μελετητές του 

εθνικισμού που αυτοχαρακτηρίζονται ή που χαρακτηρίζονται από άλλους ως αρχεγονιστές78.  

Οι απόψεις των αρχεγονιστών και το έργο τους παρουσιάζει μεγάλη πολυμορφία αλλά 

ορισμένα σημεία είναι κοινά. Οι αρχεγονιστές δίνουν έμφαση σε μία ή σε ένα συνδυασμό 

των παρακάτω διαστάσεων: 

- Στη κοινή καταγωγή, εδαφική προέλευση και γλώσσα στο discourse περί εθνικής 

ταυτότητας. 

- Στην ιδέα πως τα έθνη αναπτύσσονται  με οργανικό τρόπο από ένα προ υπάρχον 

εθνοτικό υπόστρωμα. 

                                                           
75 Ichijo Atsuko, Uzelec Gordana (ed), When is the nation? Toward an understanding of 

theories of nationalism.Routledge, NY, 2005, σ.51 

76 Ozkirimli Umut, Θεωρίες του εθνικισμού. Μία κριτική προσέγγιση. Εκδόσεις Σιδέρης, 

Αθήνα 2013, σ. 95 

77 Παρ’ όλο που η αρχεγονιστική προσέγγιση του εθνικισμού δίνει έμφαση στην αρχαιότητα 

των εθνών, πηγάζει από μελέτες της σύγχρονής κοινωνίας που διεξήχθηκαν από μία γενιά 

κοινωνιολόγων και ανθρωπολόγων  με κορυφαίους τους Clifford Geertz και Edward Shils 

78 Ο E.Gellner και ο J. Breuilly θεωρούν τον A. D. Smith αρχεγονιστή αλλά ο ίδιος 

χαρακτηρίζεται ως εθνοσυμβολιστής. Για τους σκοπούς της διατριβής θα θεωρήσω τον 

Smith εθνοσυμβολιστή και τον εθνοσυμβολισμό μία ξεχωριστή κατηγορία στις θεωρίες του 

εθνικισμού.   
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-  Στους συναισθηματικούς δεσμούς και στα συναισθήματα συγγένειας και την 

επίκλησή τους μέσω της εθνικιστικής γλώσσας και των συμβόλων79.  

Οι τρεις αυτές διαστάσεις αποτελούν τις βασικές γραμμές που διαπερνούν την 

αρχεγονιστική προσέγγιση. Ο αρχεγονισμός στηρίζεται σε πρώτο βαθμό στην έννοια της 

εθνότητας80 και σε δεύτερο βαθμό στην έννοια του εθνικισμού. Η πρώτη επεκτείνεται στην 

δεύτερη. Οι αρχεγονιστές θεωρούν την εθνότητα κεντρικής σημασίας για την κατανόηση του 

εθνικισμού. Σύμφωνα με τον Hearn, ο εθνικισμός θεωρείται ως μία ύστερη εξέλιξη 

παλαιότερων διαδικασιών εθνότητας81. 

Ο Οzkirimli διακρίνει τρεις διαφορετικές εκδοχές του αρχεγονισμού, την φυσιοκρατική, 

την κοινωνιο-βιολογική και την πολιτισμική82. Από την άλλη όμως ο Α. D. Smith διακρίνει 

μία ακόμη ξεχωριστή θέση στο εσωτερικό της φυσιοκρατικής εκδοχής του αρχεγονισμού. 

Τον διαχρονισμό. Αυτή η περαιτέρω διάκριση είναι χρήσιμη γιατί σήμερα δεν είναι πολλοί 

οι μελετητές του εθνικισμού οι οποίοι υιοθετούν της ιδρυτικές θέσεις του αρχεγονισμού και 

που χαρακτηρίζονται ως φυσιοκράτες.   

Η φυσιοκρατική προσέγγιση αποτελεί και την πιο ακραία εκδοχή του αρχεγονισμού. Η 

πλειοψηφία των απανταχού εθνικιστών ασπάζονται «φυσιοκρατικές» θέσεις και θεωρούν 

πως οι εθνικές ταυτότητες είναι κάτι το φυσικό που χαρακτηρίζει όλα τα ανθρώπινα όντα. 

Κανείς δεν επιλέγει το έθνος στο οποίο ανήκει. Το έθνος είναι προκαθορισμένο. Η 

φυσιοκρατική προσέγγιση θεωρεί πως ο κόσμος αποτελείται από «φυσικά» έθνη τα οποία 

είναι τα θεμέλια της ιστορίας, βασικοί δρώντες του ιστορικού δράματος και διακρίνονται 

εύκολα από τις πολιτισμικές διαφορές τους83. Τα μέλη των εθνών μπορεί να έχουν χάσει την 

                                                           
79 Hearn Jonathan, Rethinking nationalism. A critical introduction. Palgrave Macmillan, 

London, 2006, σ.20 

80 Σύμφωνα με τον Π. Λέκκα αυτός ο όρος αναφέρεται σε κάθε λογής υλικό το οποίο 

προέρχεται από την παραδοσιακή κοινωνία και υπεισέρχεται καθ’ οιονδήποτε τρόπο στη 

συγκρότηση της εικόνας του έθνους. Λέκκας Παντελής Ε.. Η εθνικιστική ιδεολογία : πέντε 

υποθέσεις εργασίας στην ιστορική κοινωνιολογία. Εκδόσεις Παπαζήση, Αθήνα, 2011, σ.102 

81 Hearn,  op. cit. σ.20 

82 Ozkirimli 2013 op. cit.  σ. 97 

83 Smith Anthony D., Nationalism and modernism. A critical survey of recent theories of 

nations and nationalism. Routledge, London, 1998, σ.146 
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εθνική τους συνείδηση και ταυτόχρονα την εθνική τους ανεξαρτησία και είναι χρέος των 

εθνικιστών να αποκαταστήσουν την εθνική συνείδηση και την ανεξαρτησία του 

αφυπνιζόμενου έθνους. Τα έθνη έχουν «φυσικά» σύνορα84, καταγωγή και τόπο στη φύση 

καθώς και ιδιαίτερο χαρακτήρα, αποστολή και πεπρωμένο85.   

Μία λιγότερο ακραία προσέγγιση του αρχεγονισμού είναι ο διαχρονισμός. Σύμφωνα με 

τον Smith ο  διαχρονισμός αναφέρεται στην ιστορικότητα του έθνους και στα διαχρονικά 

χαρακτηριστικά του86. Οι διαχρονιστές αποδέχονται τον σύγχρονο χαρακτήρα του 

εθνικισμού ως πολιτικό κίνημα και ιδεολογία αλλά θεωρούν τα έθνη είτε ως πιο 

προχωρημένες εκδοχές αμνημόνευτων εθνοτικών ομάδων είτε ως συλλογικές πολιτισμικές 

ταυτότητες  που συνυπήρχαν μαζί με άλλες εθνοτικές ομάδες σε όλες τις περιόδους της 

ανθρώπινης ιστορίας87. Οι διαχρονιστές αποδέχονται την αρχαιότητα των εθνοτικών και 

εθνικών δεσμών88 αλλά δεν θεωρούν ότι πρόκειται απαραιτήτως για «φυσικές» οντότητες. 

Έχουν ιστορικό και κοινωνικό παρά φυσικό χαρακτήρα. Σύμφωνα με τον Ozkirimli, οι 

διαχρονιστές υποστηρίζουν πως τα σημερινά έθνη είναι αποτέλεσμα μίας ιστορικής πορείας  

                                                           
84 Το ζήτημα των «εδαφικών δεσμών» απασχολεί ιδιαίτερα τους αρχεγονιστές. Ο Walker 

Connor αναφέρει πως «Στην περίπτωση της πατρίδας, το έδαφος διαπλέκεται με τις έννοιες 

της καταγωγής και της οικογένειας. Ο συναισθηματικός δεσμός με την πατρίδα προέρχεται 

από την αντίληψη της τελευταίας ως πολιτισμικής εστίας και γεωγραφικής κοιτίδας της εθνο-

εθνικής ομάδας.» Connor Walker, Homelands in a world of states. στο Moinsterrat 

Guibernau, John Hutchinson (ed), Understanding nationalism, Polity Press, London, 2001 

Στο ίδιο μήκος κύματος ο Steven Grosby υποστηρίζει πώς οι άνθρωποί γεννιούνται από 

κάποιους και σε κάποιο τόπο και ο τόπος καταγωγής και η ομάδα καταγωγής γίνονται 

βασικές κατηγορίες σκέψεις. «Οι ίδιες οι ζωές μας έχουν νόημα στο πλαίσιο μεγαλύτερων 

γενεαλογιών που συνδέονται με συγκεκριμένους τόπους.»  Grosby Steven, The verdict of 

history: The inexpungible tie of primordiality, Ethnic and racial studies,17,1, σ.169 

85 Smith Anthony D., Nations and nationalism in a global era. Cambridge Polity Press, 1995, 

σ. 32 

86 ibid, σ. 159 

87 ibid 

88 Ο Smith υποστηρίζει πως ο διαχρονισμός δεν κάνει ιδιαίτερη διάκριση μεταξύ εθνότητας 

και εθνικότητας. Για τους διαχρονιστές τα έθνη και οι εθνοτικές κοινότητες αποτελούν 

παρόμοια ακόμα και απαράλλακτα φαινόμενα. ibid 
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και αναπτύχθηκαν στο πέρασμα των αιώνων και μπορούν να απαντηθούν τόσο στον 

μεσαίωνα όσο και στην αρχαιότητα89. Για τους διαχρονιστές η εθνοτική ομάδα ή το έθνος 

είναι ένα βασικό, διαχρονικό  χαρακτηριστικό της ανθρώπινης κοινωνίας καθ’ όλη την 

διάρκεια της καταγεγραμμένης ιστορίας και για αυτό τον λόγο τα έθνη ή οι εθνοτικές ομάδες 

φαίνονται αμνημόνευτα στα μέλη τους. Σύμφωνα με τους διαχρονιστές η εθνότητα90 έχει μία 

διαχρονική και υποκειμενική φύση και είναι μία πραγματικότητα που μετατρέπει  κάθε 

άνθρωπο σε κρίκο μίας αιώνιας αλυσίδας που συνδέει τους προγόνους με τις επόμενες γενιές, 

εξασφαλίζοντας έτσι την αιωνιότητα91.    

Όπως ανέφερα πιο πάνω, οι διαχρονιστές δεν θεωρούν την εθνότητα ή το έθνος ως 

φυσικές οντότητες. Η εθνότητα θεωρείται ως μία μορφή μεγάλης επέκτασης της συγγένειας92 

και το έθνος ως μία ομάδα ατόμων που αισθάνονται ότι έχουν μία κοινή καταγωγή93. 

Σημασία δεν έχει αν οι εθνοτικές ή εθνικές ομάδες δεν είναι πραγματικά  ομάδες συγγένειας 

                                                           
89 ibid, σ.100 

90 «Η εθνότητα ανέκαθεν βιώνεται ως ένα φαινόμενο συγγένειας, μεταξύ ενός ανθρώπου και 

αυτών που μοιράζονται μία γενεακή σύνδεση με κοινούς προγόνους. Η εθνότητα βιώνεται ως 

«σάρκα από τη σάρκα τους». Το ανθρώπινο σώμα αντιμετωπίζεται ως μία έκφραση της 

εθνότητας και η εθνότητα πιστεύεται ότι βρίσκεται στο αίμα, στα οστά και στη σάρκα.» 

Fishman Joshua, Ethnicity as being, doing and knowing. στο Hutchinson John, Smith 

Anthony D. (ed), Ethnicity, Oxford University Press, NY, 1996, σ. 63 

91 ibid 

92«Το να θεωρείς την εθνότητα ως μία εκτεταμένη μορφή συγγένειας σημαίνει πως 

αναγνωρίζεις, όπως κάνουν οι εθνοτικές ομάδες, το ρόλο της υποτιθέμενης κοινής 

καταγωγής. Υπάρχουν πλασματικά στοιχεία εδώ, αλλά είναι η ιδέα, αν όχι πάντα το 

δεδομένο, της κοινής καταγωγής που καθιστά δυνατή για της εθνοτικές ομάδες να 

σκέφτονται με όρους οικογενειακής ομοιότητας.» Horowitz Donald L., Ethnic groups in 

conflict. University of California Press, Berkely, CA, 1985, σ. 57  

93 «Η απάντησή μας στη ερώτηση «Τι είναι το έθνος;» είναι πως πρόκειται για μία ομάδα 

ατόμων που αισθάνονται ότι έχουν κοινή καταγωγή. Πρόκειται για την μεγαλύτερη ομάδα 

που μπορεί να στηρίζεται στην αφοσίωση των μελών της στο όνομα της συγγένειας. 

Πρόκειται από αυτή την προοπτική, για την πλήρως εκτεταμένη οικογένεια.» Connor 

Walker, Ethnonationalism: The quest for understanding, Princeton University Press, 

Princeton NJ, 1994, σ. 202 
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αλλά το γεγονός ότι θεωρούνται ως τέτοιες από τα μέλη τους.  Σημασία δεν έχει το 

πραγματικό γεγονός αλλά η αντίληψη. Σημασία έχει αν οι άνθρωποι θεωρούν ως δεδομένο 

κάτι τέτοιο (ότι αποτελούν μία ομάδα  που έχει κοινή καταγωγή). Ο εθνικός δεσμός είναι 

υποσυνείδητο και συναισθηματικό όχι λογικό 94.  

Σύμφωνα με τον Smith η κοινωνιοβιολογία υποστηρίζει πως οι εθνοτικές ομάδες και τα 

έθνη θα πρέπει να θεωρηθούν ως μορφές εκτεταμένης συγγενικής ομάδας και πως οι 

εθνοτικές ομάδες, τα έθνη και οι «φυλές» σε τελευταία ανάλυση πρέπει να προέρχονται από 

ατομικές γενετικές αναπαραγωγικές μονάδες95. Ο Pierre van den Berghe, ο σημαντικότερος 

εκπρόσωπος της κοινωνιο-βιολογικής προσέγγισης του εθνικισμού προσφέρει μια κοινωνιο-

βιολογική εξήγηση για το φαινόμενο του ρατσισμού, της εθνικότητας και του εθνικισμού. 

Σύμφωνα με τον van den Berghe τα εθνοτικά και φυλετικά συναισθήματα πρέπει να γίνουν 

κατανοητά ως μία εκτεταμένη και εξασθενημένη μορφή συγγενικής επιλογής96. Στη βάση 

των φυλετικών, εθνοτικών και εθνικών δεσμών βρίσκεται μία γενετικά καθορισμένη 

προτίμηση για τις ανάγκες και την ευημερία των συγγενικών προσώπων. Αυτό που ο van den 

Berghe ονομάζει «νεποτισμός»97. Ο νεποτισμός  είναι η βάση της αρχής της συγγενικής 

επιλογής και επίσης ένα βασικό χαρακτηριστικό του ανθρώπινου είδους, όπως και άλλων 

ειδών γιατί είναι ο πιο αποτελεσματικός τρόπος μεγιστοποίησης των πιθανοτήτων επιβίωσης 

των γονιδίων. Η αρχή της συγγενικής επιλογής συνδυάζεται με την αρχή της αμοιβαιότητας 

και του καταναγκασμού98 επιτρέποντας έτσι  τον σχηματισμό εθνοτικών ομάδων μεγάλης 

κλίμακας. Πάντως οι άνθρωποι διαφέρουν από άλλα είδη από το γεγονός ότι η συμπεριφορά 

                                                           
94 ibid, σ. 204 

95 Smith, op. cit. σ. 148 

96 van den Berghe Pierre, The ethnic phenomenon, Praeger, Westport, CT, 1987, σ.7, 18, 19. 

van den Berghe Pierre, Race and ethnicity: A sociobiological perspective, Ethnic and racial 

studies,17,1, σ. 403,  

97 «Τα φυλετικά και τα εθνοτικά συναισθήματα είναι προεκτάσεις συγγενικών 

συναισθημάτων. Ο εθνοτικοκεντρισμός και ο ρατσισμός είναι μορφές νεποτισμού-η τάση να 

ευνοούμε τα συγγενικά σε σύγκριση με τα μη συγγενικά πρόσωπα. Υπάρχει μία προδιάθεση 

συμπεριφοράς, στο είδος μας όπως και σε άλλα είδη: το να αντιδρούμε θετικά σε άλλους στο 

βαθμό που αυτοί συγγενεύουν βιολογικά. Όσο πιο κοντινή η συγγένεια τόσο πιο 

προτιμησιακή η συμπεριφορά» ibid, σ. 19  

98 ibid, σ. 8-11 
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μας δεν εξαρτάται μόνο από τα γονίδιά μας αλλά  επίσης από την οικολογία και τον 

πολιτισμό99. Ο πολιτισμός διευκολύνει την διατήρηση του μύθου της κοινής καταγωγής που 

βρίσκεται στη βάση κάθε εθνοτικής ομάδας. Παρ’ όλα αυτά αυτός ο μύθος  πρέπει να έχει 

ιστορικές ρίζες προκειμένου να γίνει αποδεκτός100.  

Η πολιτισμική εκδοχή του αρχεγονισμού αναφέρεται στον αρχεγονισμό101 των 

πολιτισμικών δεδομένων της ανθρώπινης κοινωνίας. Αυτή η εκδοχή εστιάζεται στις 

αντιλήψεις και στης πεποιθήσεις των ατόμων. Αυτό που κάνει τα άτομα να είναι στενά 

δεμένα με τα δεδομένα της κοινωνικής ύπαρξης είναι η πίστη στην ιερότητά τους.   Σύμφωνα 

με αυτή την εκδοχή, υπάρχουν διάφορες κατηγορίες κοινωνικών δεσμών μεταξύ των μελών 

των σύγχρονών κοινωνιών. Mπορούμε να διακρίνουμε μεταξύ των δημοσίων δεσμών του 

σύγχρονού κράτους και των αρχέγονων δεσμών δηλαδή της οικογένεια, της θρησκείας και 

των εθνοτικών ομάδων. 102 Οι αρχέγονοι δεσμοί πηγάζουν από αυτά που θεωρούνται ως 

δεδομένα  για την ύπαρξη της κοινωνίας. Εδώ μπορούμε να αναφέρουμε την συγγένεια, την 

θρησκεία, μία κοινή γλώσσα ή διάλεκτο, ήθη και έθιμα103. Σύμφωνα με τον Smith oι 

                                                           
99 ibid, σ. 5-7 

100 «Η εθνοτικότητα μπορεί να χειραγωγηθεί αλλά όχι να κατασκευαστεί. Αν η εθνοτικότητα 

δεν είναι ριζωμένη σε κοινή ιστορική εμπειρία δεν μπορεί να δημιουργηθεί ex nihilo.» ibid, 

σ. 27 

101 Οι Jack Eller και Reed Coughlan θεωρούν πως σύμφωνα με  αυτή την προσέγγιση οι 

αρχέγονοι δεσμοί είναι δεδομένοι, φυσικοί, πρωταρχικοί και πριν από κάθε άλλη εμπειρία. 

Τα αρχέγονα αισθήματα είναι πανίσχυρα και καταναγκαστικά. Εάν ένα άτομο είναι μέλος 

μίας ομάδας καταναγκαστικά νιώθει κάποια πρόσδεση με την ομάδα και τις πρακτικές της. 

Eller Jack, Coughlan Reed, The poverty of primordialism: The demystification of ethnic 

attachments. Ethnic and racial studies, 16, 2, σ.  187  

102 Σύμφωνα με τον Smith στο Nations and Modernism ο Edward Shils διακρίνει μεταξύ των 

δημοσίων δεσμών του σύγχρονού κράτους και των αρχέγονων δεσμών δηλαδή της 

οικογένεια, της θρησκείας και των εθνοτικών ομάδων. Υποστηρίζει επίσης πως  οι αρχέγονοι 

δεσμοί της συγγένειας παραμένουν ισχυροί στο πλαίσιο των σύγχρονων κοινωνιών όπως 

αυτό αποδεικνύεται από τα σύμβολά τους και από της δημόσιες τελετές. Smith, op.cit. σ. 151 

103 «Με αρχέγονο δεσμό εννοούμε τον δεσμό που πηγάζει από τα δεδομένα – και πιο ειδικά 

από τα υποτιθέμενα ως δεδομένα της κοινωνικής ύπαρξης: την άμεση γειτνίαση και 

συγγένεια αλλά πέρα από αυτά τα δεδομένα που πηγάζουν από το γεγονός ότι κάποιος 
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αρχέγονοι δεσμοί αντλούν την ισχύ τους από μία άφατη σημασία που αποδίδεται στους 

υποτιθέμενους δεσμούς αίματος, στη φυλή, στη γλώσσα, στη περιοχή, στη θρησκεία, στα 

ήθη και έθιμα104. Οι αρχέγονοι δεσμοί δεν έχουν την ίδια σημασία για όλους τους 

ανθρώπους, για όλες τις κοινωνίες ή για όλες τις περιόδους της ανθρώπινης ιστορίας. Αλλά 

παρ’ όλα αυτά μερικοί δεσμοί,  για όλους τους ανθρώπους σε κάθε κοινωνία και σε κάθε 

εποχή, φαίνεται να πηγάζουν περισσότερο από μία αίσθηση φυσικής συγγένειας παρά από 

κοινωνικές αλληλεπιδράσεις105. Υπάρχει ένα άφατο, μη ορθολογικό και καταναγκαστικό 

στοιχείο στην σύγχρονη κοινωνία, που είναι αδύνατο να εξηγηθεί αναφερόμενο στο 

συμφέρον ή στη λογική. Ο εθνικισμός αποτελείται από ένα τέτοιο στοιχείο.  

3.2 Ο μοντερνισμός 

Ο μοντερνισμός  σε αντίθεση με τον αρχεγονισμό υποστηρίζει πως τα έθνη και ο 

εθνικισμός είναι ιστορικά και όχι φυσικά φαινόμενα που έκαναν τη εμφάνισή τους μεταξύ 

του 16ου και 18ου αιώνα  και αποτελούν ουσιαστικά προϊόντα νεώτερων διαδικασιών  που 

συνδέονται με τους κοινωνικούς μετασχηματισμούς εκείνης της περιόδου106. Τα έθνη και ο 

εθνικισμός είναι παράγωγα των διαδικασιών που έχουν σηματοδοτήσει την σύγχρονη 

περίοδο της κοινωνικής ανάπτυξης. Τα έθνη και ο εθνικισμός είναι επιφαινόμενα ή ακούσιες 

συνέπειες του εκσυγχρονισμού και της αστικοποίησης. Η πίστη στην νεωτερικότητα των 

εθνών και του εθνικισμού είναι κάτι που ενώνει τους μοντερνιστές αλλά πέρα από αυτό 

                                                                                                                                                                                     

γεννιέται σε μία συγκεκριμένη θρησκευτική κοινότητα,  ομιλεί  μία συγκεκριμένη γλώσσα ή 

διάλεκτο και ακολουθεί συγκεκριμένες κοινωνικές πρακτικές.(...) Δενόμαστε με ένα 

συγγενή, γείτονα ή ομόπιστο ipso facto; όχι απαραιτήτως από προσωπική στοργή, πρακτική 

ανάγκη ή υποχρέωση αλλά σε μεγάλο βαθμό τουλάχιστον από ασύδοτη σπουδαιότητα που 

αποδίδουμε στο δεσμό τον ίδιο.» Geertz Clifford, The interpretation of cultures, Fontana, 

London, 1973, σ. 259-260    

104 ibid, σ. 153 

105 ibid, σ. 259-260    

106 Ο Umut Ozkirimli υποστηρίζει πως σύμφωνα με την  μοντερνιστική προσέγγιση τα έθνη 

και ο εθνικισμός εμφανίστηκαν στις απαρχές της Γαλλικής επανάστασης (2013 op. cit. σ. 

119), ενώ άλλοι μελετητές όπως ο Jonathan Hearn υποστηρίζουν πως για τους μοντερνιστές 

τα έθνη και ο εθνικισμός εμφανίστηκαν νωρίτερα, μεταξύ του 16ου και 18ου αιώνα. (Hearn 

op. cit. σ. 67). 
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υπάρχουν πολύ λίγα στοιχεία που τους ενώνουν. Οι μοντερνιστές εστιάζονται σε 

διαφορετικά σημεία για να εξηγήσουν τον εθνικισμό. Παρ όλα αυτά η μοντερνιστική 

προσέγγιση παρουσιάζει περισσότερη συνοχή απ’ ότι  ο αρχεγονισμός και αποτελεί την 

κυρίαρχη προσέγγιση στην μελέτη του εθνικισμού. Αυτή η κυριαρχία εξηγείται όχι μόνο  

από το γεγονός ότι οι πλειοψηφία των μελετητών αυτό προσδιορίζονται ως «μοντερνιστές» 

αλλά επίσης από την προφανή επεξηγηματική ισχύ αυτής της προσέγγισης107. Οι 

μοντερνιστική προσέγγιση παρουσιάζει μεγάλη πολυμορφία και είναι αδύνατο να 

αντιμετωπιστεί ως μία μονολιθική κατηγορία. Παρ’ όλα αυτά σύμφωνα με τον Hern 

μπορούμε να εντοπίσουμε ορισμένα κοινά θέματα που διαπερνούν αυτή την προσέγγιση: 

- Η ανάγκη των βιομηχανικών και καπιταλιστικών οικονομιών για σχετικά ενιαία 

εθνική ταυτότητα. 

- Το σύγχρονο κράτος ως παραγωγός αυτής της ταυτότητας, 

- Την εξάπλωση της παιδείας, την γλωσσική ομογενοποίηση και την τυποποιημένη 

εκπαίδευση ως τα βασικά στοιχεία της μαζικής κουλτούρας και της κοινής 

εθνικής ταυτότητας108.  

Οι μοντερνιστές δίνουν έμφαση σε ένα ή σε συνδυασμό των παραπάνω  θεμάτων.  Οι 

πολυμορφία των εκδοχών του μοντερνισμού και οι διαφορές μεταξύ των μοντερνιστών 

προκύπτουν κυρίως από το πώς προσεγγίζουν αυτά τα θέματα. Χαρακτηριστικό της 

πολυμορφίας του μοντερνισμού είναι το γεγονός ότι ακόμα και ο τρόπος ταξινόμησης των 

διαφορετικών εκδοχών του μοντερνισμού διαφέρει.  

Ο Anthony Smith διακρίνει μεταξύ «κλασσικού μοντερνισμού» και 

«μεταμοντερνισμού». Στην πρώτη κατηγορία εντάσσεται η «κοινωνικό-πολιτισμική 

εκδοχή», η «κοινωνικό-οικονομική εκδοχή»,  η «πολιτική εκδοχή» και η «ιδεολογική 

εκδοχή». Στην δεύτερη κατηγορία ο Smith εντάσσει της «μεταμοντερνιστικές» θεωρίες του 

Eric Hobsbawm και Benedict Anderson οι οποίες σύμφωνα με τον ίδιο υπερβαίνουν μερικές 

                                                           
107 Παρ’ όλα αυτά ο Anthony Smith ο οποίος είναι βασικός εκπρόσωπος της 

εθνοσυμβολιστικής προσέγγισης, στο  Nationalism and modernism υποστηρίζει πώς ο 

εθνικισμός ως κίνημα και ως ιδεολογία βρίσκεται σήμερα σε ύφεση και το ίδιο ισχύει και για 

την μοντερνιστική προσέγγιση. op .cit. σ.4 

108 Ibid, σ. 67 
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βασικές υποθέσεις της μοντερνιστικής προσέγγισης109.  Όπως ανέφερα στην αρχή αυτού του 

κεφαλαίου θεωρώ πως ο μεταμοντερνισμός αποτελεί μια τελείως ξεχωριστή προσέγγιση 

στην μελέτη του εθνικισμού. Άλλοι μελετητές όπως οι Αtsuko Ichijo και Gordana Uzelac 

κάνουν διάκριση μεταξύ εκείνων των μοντερνιστικών θεωριών που εστιάζονται στις 

οικονομικές και πολιτικές κυρίως διαδικασίες που οδήγησαν στην ολοκλήρωση του 

συστήματος και εκείνων των θεωριών που δίνουν έμφαση στις διαδικασίες κοινωνικό-

πολιτιστικής ολοκλήρωσης110.  Ο Umut Ozkirimli διακρίνει τους μοντερνιστές σε τρεις 

κατηγορίες με βάση τους παράγοντες που αναγνωρίζουν ως βασικούς και πρωταρχικούς στη 

διαδικασία κατασκευής των εθνών. Ο Ozkirimli απλοποιεί την ταξινόμηση  του Smith και 

αναγνωρίζει τρεις εκδοχές του μοντερνισμού: την «οικονομική εκδοχή», την «πολιτική 

εκδοχή» και την «κοινωνικό-πολιτισμική» εκδοχή111.  

O μοντερνισμός ως προσέγγιση συνδέεται άμεσα με το όνομα του Ernest Gellner. Η 

θεωρία του είναι η πιο σημαντική επιστημονική προσπάθεια κατανόησης του φαινομένου 

του εθνικισμού112. Σύμφωνα με τη θεωρία του, ο εθνικισμός113 είναι χαρακτηριστικό του 

                                                           
109 Ibid,  σ. 5-6 

110 Οι πρώτη ομάδα θεωριών περιγράφει την διαδικασία εκσυγχρονισμού ως μία διαδικασία 

διάβρωσης των  παραδοσιακών δομών της κοινωνίας και την αντικατάστασή τους με νέες 

δομές. Αυτές οι θεωρίες βασίζονται στην ιδέα ότι η γρήγορη βιομηχανοποίηση, 

αστικοποίηση και η τεχνολογική ανάπτυξη στην Δυτική Ευρώπη διάβρωσε την ολοκλήρωση 

του συστήματος των παραδοσιακών κοινωνιών ξεκινώντας με αυτό τον τρόπο μία διαδικασία 

αναδιάρθρωσης των παλιών κοινωνικών θεσμών και την αντικατάσταση τους με νέους 

θεσμούς.  Η  δεύτερη ομάδα θεωρεί το έθνος και τον εθνικισμό ως οχήματα των διαδικασιών 

κοινωνικό-πολιτισμικής ολοκλήρωσης των σύγχρονών κοινωνιών. Η ολοκλήρωση γίνεται 

είτε στο επίπεδο των ιδεών είτε μέσω των μέσων επικοινωνίας. op.cit.σ. 9-11 

111 Ο Ozkirimli χρησιμοποιεί τον όρο «μετασχηματισμός» για τις τρεις εκδοχές του 

μοντερνισμού δηλ. «Οικονομικός μετασχηματισμός», «Πολιτικός μετασχηματισμός» και 

«Κοινωνικό-πολιτισμικός μετασχηματισμός» op.cit.σ.120, 140, 166 

112 Ο Anthony D. Smith υποστηρίζει πως «η πιο γνήσια και ριζοσπαστική έκθεση του 

κλασσικού μοντερνισμού» ανήκει στοn Ernest Gellner και πως η θεωρία του είναι «μια από 

τις πιο σύνθετες απόπειρες διαχείρισης του ευρέως διαδεδομένου φαινόμενου του 

εθνικισμού». op.cit. σ. 27, επίσης Smith Anthony D., Theories of nationalism, Duckworth, 

London, 1983, σ. 109 
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νεότερου κόσμου καθώς στο μεγαλύτερο μέρος της ανθρώπινης κοινωνίας ο εθνικισμός δεν 

ήταν η αρχή πάνω στην οποία οργανώνονταν οι πολιτικές οντότητες. Στον νεώτερο όμως 

κόσμο ο εθνικισμός γίνεται μία κοινωνική αναγκαιότητα. Η ανθρώπινη ιστορία, σύμφωνα με 

τον Gellner,  πέρασε από τρία βασικά και θεμελιώδη στάδια: το προ-αγροτικό, το αγροτικό 

και το βιομηχανικό114. Οι προ-αγροτικές κοινωνίες χαρακτηρίζονται από έλλειψη κράτους ή 

κάποιου σταθερού θεσμού που εξειδικεύεται στην τήρηση της τάξεως. Οι αγροτικές 

κοινωνίες (αγρό-εγγράμματες κοινωνίες) , αν και όχι όλες, διέθεταν κράτος αν και  σε αυτή 

τη φάση της ανθρώπινης ιστορίας η ύπαρξη του κράτους είναι «θέμα επιλογής»115. Στις 

βιομηχανικές κοινωνίες, αυτή η επιλογή χάνεται και η ύπαρξη του κράτους είναι 

αναπόφευκτη. Ο εθνικισμός εμφανίζεται μόνο σε εκείνες της κοινωνίες όπου η ύπαρξη του 

κράτους θεωρείται αναντίρρητα δεδομένη116.  

Ο Gellner προσπαθεί να εξηγήσει την απουσία των εθνών και του εθνικισμού στην 

προ-νεωτερική εποχή εισάγοντας στη συζήτηση το δίπτυχο εξουσία και πολιτισμός. Στις 

αγροτικές κοινωνίες, οι οποίες είναι υπερ-στρωματοποιημένες κοινωνίες,  η εξουσία και ο 

πολιτισμός δεν  μοιάζουν να έρχονται σε επαφή μεταξύ τους και σχεδόν όλα τα στοιχεία 

αυτών των κοινωνιών αντιμάχονται τον προσδιορισμό πολιτικών οντοτήτων στη βάση 

πολιτισμικών συνόρων.  Ο πολιτισμός χρησιμοποιείται προκειμένου  να διαφοροποιηθεί η 

άρχουσα τάξη από το υπόλοιπο πληθυσμό που ζει σε μικρές κοινότητες με σχεδόν αόρατο 

τοπικό πολιτισμό117. Το σύστημα των αγρό-εγγράμματων κοινωνιών όχι μόνο ευνοεί τις 

οριζόντιες γραμμές πολιτισμικού διαχωρισμού αλλά είναι σε θέση να τις εφεύρει όταν δεν 

                                                                                                                                                                                     
113 Σύμφωνα με τον Gellner: «Ο εθνικισμός είναι πρώτα πρώτα μια πολιτική αρχή, η οποία 

υποστηρίζει την εναρμόνιση της πολιτικής και της εθνικής οντότητας». Ο εθνικισμός «είναι 

μία θεωρία πολιτικής νομιμότητας, η οποία απαιτεί τα εθνικά όρια να μη διαφέρουν από τα 

πολιτικά και, το κυριότερο, τα όποια εθνικά όρια στο εσωτερικό ενός δεδομένου κράτους- 

…- να μη χωρίζουν τους κρατούντες από τους υπόλοιπους.» Gellner Ernest, Έθνη και 

εθνικισμός. Δεύτερη έκδοση, Εκδόσεις Αλεξάνδρεια, 1992, σ. 13-14 

114 ibid, σ. 19 

115 ibid, σ. 20 

116 ibid, σ. 19 

117 «…τόσο για το άρχον στρώμα στο σύνολό του, όσο και για τα ποικίλα υποστρώματα στο 

εσωτερικό του, η μεγάλη έμφαση βρίσκεται στην πολιτισμική διαφοροποίηση μάλλον παρά 

στην ομοιογένεια.» ibid, σ. 28 
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υπάρχουν.  Όπως αναφέρει χαρακτηριστικά ο Gellner “Αν ο εθνικισμός είχε εφευρεθεί σε μία 

τέτοια περίοδο, οι προοπτικές για μία γενικευμένη αποδοχή του θα ήταν στην πράξη 

πενιχρές».118 Δεν μπορεί να υπάρχει εθνικισμός από τη στιγμή που δεν υπάρχει πολιτισμική 

ομοιογένεια, και στις αγρό-εγγράμματες κοινωνίες δεν υπάρχει ούτε η δυνατότητα αλλά ούτε 

η βούληση  για να δημιουργηθεί ένας μοναδικός και ομογενοποιημένος πολιτισμός για όλα 

τα μέλη της κοινωνίας.  

Στις βιομηχανικές κοινωνίες από την άλλη, η εξουσία και ο πολιτισμός είναι 

αναπόφευκτα δεμένα μεταξύ τους. Η καθολική εγγραμματοσύνη και το υψηλό επίπεδο 

αριθμητικής, τεχνικής και γενικότερης καλλιέργειας είναι τα βασικότερα χαρακτηρίστηκα 

της βιομηχανικής κοινωνίας. Τα μέλη αυτής της κοινωνίας πρέπει να είναι ευκίνητα, να 

κατέχουν μία γενική παιδεία έτσι ώστε να είναι ικανοί να ανταποκριθούν στις απαιτήσεις 

μίας νέας δραστηριότητας ή απασχόλησης και τέλος να ομιλούν μία κοινή γλώσσα δηλαδή 

να είναι σε θέση να επικοινωνούν μέσω μηνυμάτων τα οποία πρέπει να διατυπώνονται στο 

ίδιο κοινό και τυποποιημένο γλωσσικό μέσο και γραπτό σύστημα119.  Η ύπαρξη ενός 

εκπαιδευτικού συστήματος που να εγγυάται αυτό το κοινωνικό επίτευγμα γίνεται 

μονόδρομος. Οι δυνατότητες απασχόλησης των μελών της βιομηχανικής κοινωνίας 

εξαρτώνται από την εκπαίδευσή τους και όπως αναφέρει χαρακτηριστικά ο  Gellner «τα όρια 

του πολιτισμού μέσα στον οποίο εκπαιδεύτηκαν (τα μέλη της κοινωνίας)  είναι ταυτόχρονα 

τα όρια του κόσμου μέσα στον οποίο μπορούν ηθικά και επαγγελματικά να αναπνεύσουν120».  

Ο πολιτισμός, σε μία τέτοια κοινωνία είναι η ελάχιστη κοινή ατμόσφαιρα και μόνο στο 

εσωτερικό της μπορούν τα μέλη να αναπνεύσουν. Για να γίνει αυτό θα πρέπει ο πολιτισμός 

να είναι ίδιος για όλους, και επίσης να είναι ένας υψηλός πολιτισμός μία υψηλή κουλτούρα 

και όχι μία μικρή αναλφάβητη, τοπικά προσδεμένη κουλτούρα. Ο θεσμός που εξασφαλίζει 

πως η εκμάθηση και η ενοποιημένη κουλτούρα παράγεται με αποτελεσματικό τρόπο είναι το 

κράτος. Ο μοναδικός φύλακας και προστάτης  αυτού του κοινού εκπαιδευτικού και 

επικοινωνιακού συστήματος είναι το κράτος121.  

 

                                                           
118 ibid, σ. 30 

119 ibid, σ. 51-71 

120 ibid, σ. 72 

121 ibid, σ. 99 
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3.3 Ο εθνοσυμβολισμός 

Ο εθνοσυμβολισμός τονίζει την σημασία των εθνοτικών δεσμών στην δημιουργία 

των σύγχρονων εθνών. Αυτή η προσέγγιση αναλύει την σχέση μεταξύ διάφορων μορφών 

συλλογικής ταυτότητας και του συμπλέγματος αξιών, μύθων, συμβόλων  μνημών και 

συναισθημάτων. Στο Nationalism and modernism ο Smith υποστηρίζει πως ο εθνικισμός 

στηρίζεται σε αυτό το προ υπάρχον σύμπλεγμα και χρησιμοποιεί τα σύμβολα, τις 

παραδόσεις, τους μύθους με σκοπό την δημιουργία εθνικών συναισθημάτων και την 

ενίσχυση των κοινωνικών και πολιτισμικών δικτύων122. Ο εθνοσυμβολισμός είναι στην 

ουσία μία μέση οδός μεταξύ του αρχεγονισμού και του μοντερνισμού. 

 Αυτή η προσέγγιση απορρίπτει τον αρχεγονιστικό πρότυπο της συνέχειας και της 

«φυσικότητας» του έθνους όπως επίσης και τις βασικές θέσης των μοντερνιστών που 

βλέπουν το έθνος ως μία λειτουργική προσαρμογή στις απαιτήσεις της νεοτερικότητας ή των 

μεταμοντερνιστών που βασίζονται στις έννοιες της «επινόησης» και «φαντασίωσης» και στις 

διαδικασίες της κοινωνικής κατασκευής του έθνους.  

Το έθνος είναι προϊόν της νεοτερικότητας αλλά αυτό το προϊόν δεν δημιουργείται ex 

nihilo. Το έθνος δεν είναι  απλά μία επινόηση αλλά στηρίζεται σε μία προϋπάρχοντα 

εθνοτική κοινότητα (ethnie-εθνότητα) η οποία έχει ορισμένα κοινά χαρακτηριστικά όπως ένα 

συλλογικό όνομα, τον μύθο της κοινής καταγωγής, ιστορική μνήμη, στοιχεία κοινού 

πολιτισμού, δεσμό με μία συγκεκριμένη «πατρίδα», αίσθηση αλληλεγγύης κ.α. 123  Αυτές οι 

κοινότητες παρουσιάζουν αξιοσημείωτη αντοχή και εισέρχονται στην εποχή της 

νεοτερικότητας με την μορφή των σύγχρονών εθνών.  

 Σύμφωνα με τον  Anthony D. Smith μία εθνοτική κοινότητα (ethnie-εθνότητα) είναι 

«μια μονάδα πληθυσμού με μία ονομασία, με κοινή καταγωγή, μύθους και κοινές ιστορικές 

μνήμες, στοιχεία κοινού πολιτισμού, σύνδεση με ένα ιστορικό έδαφος και κάποιο βαθμό 

αλληλεγγύης, τουλάχιστον μεταξύ των ελίτ». Το έθνος αποτελεί  μία συνέχεια της εθνότητας. 

Το έθνος είναι ένας «πληθυσμός με μία ονομασία, που μοιράζεται ένα ιστορικό έδαφος, 

                                                           
122 Smith, op. cit.  σ. 224 

123 Smith Anthony D., National identity. Penguin Books, London, England, 1991, σ. 21 

Επίσης  

Smith Anthony D., The ethnic origins of nations, Blackwell, Oxford, 1886, σ. 32 
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κοινούς μύθους και ιστορικές μνήμες, μαζικό δημόσιο πολιτισμό, κοινή οικονομία και κοινά 

νομικά δικαιώματα και καθήκοντα για όλα τα μέλη». Τα κοινά στοιχεία και στους δύο 

ορισμούς είναι φανερά. Ο Smith στο Nations and History θεωρεί το σύγχρονο έθνος μία 

τροποποιημένη μορφή της προϋπάρχουσας εθνότητας. Τα έθνη αναπτύσσονται και αποκτούν 

την σύγχρονη τους μορφή και χαρακτηριστικά κάτω από ορισμένες συνθήκες που 

συντρέχουν μόνο στην εποχή της νεοτερικότητας αλλά πάντοτε βασιζόμενα σε ένα εθνοτικό 

παρελθόν. 124   

 

3.4 Ο μεταμοντερνισμός 

Ο μεταμοντερνισμός ως ρεύμα σκέψης που αμφισβητεί τις αντιλήψεις του 

μοντερνισμού για την επιστήμη, την γνώση και την αλήθεια, από την δεκαετία του 1950 και 

μετά έχει επηρεάζει σημαντικά τις κοινωνικές επιστήμες προκαλώντας τεράστιες θεωρητικές 

συζητήσεις. Αυτό το ρεύμα συνέβαλε σημαντικά στην εξέλιξη της κοινωνικής θεωρίας και 

έρευνας στρέφοντας το φακό της προσοχής στο κοινωνικό υποκείμενο, στη σημασία της 

αναπαράστασης των κοινωνικών φαινομένων, στην κοινωνική κατασκευή της  

πραγματικότητας και στο σημαντικό  ρόλο της γλώσσας  στην κατασκευή του  κοινωνικού 

κόσμου. Ο Ozkirimli θεωρεί πως η παραγωγή και αναπαραγωγή των εθνικών ταυτοτήτων 

μέσα από τον ποπ πολιτισμό και η αποδόμηση των νοημάτων και των αξιών που προωθούν 

είναι από τις βασικές  θεματικές που επανέρχονται στις αναλύσεις των μεταμοντερνιστών.125  

Για τους σκοπούς της διατριβής όμως θα εντάσσω σε αυτή την κατηγορία τους μελετητές του 

εθνικισμού που μοιράζουν και αποδέχονται  τις σημαντικότερες αντιλήψεις και τάσεις που 

χαρακτηρίζουν την προσέγγιση του μεταμοντερνισμού και εστιάζουν κυρίως σε αναλύσεις 

του λόγου.  

Για τον Benedict Anderson η εθνικότητα και ο εθνικισμός είναι «πολιτισμικά 

κατασκευάσματα μίας συγκεκριμένης μορφής»126. Ο Β. Anderson όπως επίσης ο E. 

Hobsbawm βρίσκονται στον ίδιο στρατόπεδο με τον  E. Gellner και άλλους μοντερνιστές  

                                                           
124 Smith, op.cit. 

125 Ozkirimli, op.cit., σ. 243-247 

126 Anderson Benedict, Imagined Communities. Reflections on the Origin and Spread of 

Nationalism. Revised edition.  Verso, UK, 2006, σ. 4 
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όταν τοποθετούν την εθνικότητα και τον εθνικισμό εντός του ιστορικού πλαισίου της 

νεοτερικότητας, θεωρώντας τα ως προϊόντα μίας συγκεκριμένης ιστορικής περιόδου και όχι 

ως ένα φυσικό χαρακτηριστικό του ανθρώπινου είδους. Και οι δύο ανήκουν στην μαρξιστική 

παράδοση αλλά απομακρύνονται από  το ενδιαφέρον των μαρξιστών για την πολιτική 

οικονομία και στρέφουν την προσοχή στον πολιτισμό, παραθέτοντας παραδείγματα και 

θέματα που προέρχονται από αναλύσεις λόγου και αφηγημάτων.  Παρόλο που η γενική τους 

προσέγγιση είναι μοντερνιστική, το  γεγονός ότι εστιάζουν σε διαδικασίες όπως αυτές της  

«κοινωνικής κατασκευής» και της «φαντασίωσης (φαντασιακής σύλληψης)» και η 

ενασχόλησή τους με μεταμοντερνιστικά θέματα (λόγος, αφήγημα),  τους κάνει να 

διαφοροποιούνται από  τους κλασικούς μοντερνιστές.127  Η προσφορά του B. Anderson και 

E. Hobsbawm στην μεταμοντερνιστική προσέγγιση του εθνικισμού είναι ότι το έθνος 

ξεκίνησε να θεωρείται ως κείμενο, ως αφήγημα, ως λόγος. Και είναι ακριβώς με τον B. 

Anderson που ξεκινάει η λεγόμενη «στροφή προς τον λόγο» (discursive turn) στην μελέτη 

του εθνικισμού.  

O Anderson υποστηρίζει πως τα έθνος αποτελεί μία φαντασιακή (φαντασιακά 

βιωμένη) πολιτική κοινότητα. Αυτή η κοινότητα  συλλαμβάνει φαντασιακά τον εαυτό της  

ως περιορισμένη και κυρίαρχη. Το έθνος είναι μία κοινωνικά κατασκευασμένη κοινότητα 

φαντασιακά βιωμένη από τα μέλη της που αντιλαμβάνονται πως είναι μέλη αυτής της 

κοινότητας.  Το έθνος συλλαμβάνεται φαντασιακά επειδή τα μέλη του δεν θα γνωρίσουν ποτέ 

ούτε θα συναντήσουν ποτέ όλα τα υπόλοιπα μέλη, αλλά θα φανταστούν την κοινότητα τους, 

θα έχουν την αίσθηση του συνανήκειν. Το έθνος συλλαμβάνει φαντασιακά τον εαυτό του ως 

περιορισμένο, ως οριοθετημένο, γιατί ακόμα και το πιο πολυπληθέστερο έχει κάποια σύνορα 

που το διαχωρίζουν από τα άλλα έθνη. Το έθνος συλλαμβάνεται με τη φαντασία ως κυρίαρχο 

γιατί ως έννοια γεννήθηκε την εποχή του Διαφωτισμού και της Επανάστασης όταν «η 

νομιμότητα της ιεραρχικά οργανωμένης ελέω Θεού μοναρχίας»128 δοκιμαζόταν. Το έθνος 

συλλαμβάνει φαντασιακά τον εαυτό του ως κοινότητα γιατί ανεξαρτήτως από τις ανισότητες 

                                                           
127 Ο Anthony Smith στο Nationalism and modernism χαρακτηρίζει ως  

«μεταμοντερνιστικές» τις θεωρίες του Eric Hobsbawm και Benedict Anderson οι οποίες 

σύμφωνα με τον ίδιο υπερβαίνουν μερικές βασικές υποθέσεις της μοντερνιστικής 

προσέγγισης. op.cit., σ.5-6 

128 Anderson, op. cit.  σ. 7 
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και την εκμετάλλευση που υπάρχει  νοείται  πάντα ως μία βαθιά και οριζόντια μορφή 

συντροφικότητα.129 

Αυτή η φαντασιακή σύλληψη δεν σημαίνει ότι το έθνος είναι «ψεύτικο». Ο Anderson 

διαφοροποιείται από τον E. Gellner γιατί ο τελευταίος «…εξομοιώνει την επινόηση με τη 

χάλκευση και την πλαστότητα παρά με τη φαντασιακή σύλληψη και τη δημιουργία. »130 Όλες οι 

κοινότητες, εκτός από τις πρωτόγονες είναι φαντασιακές αλλά διακρίνονται από τον τρόπο 

με τον οποίο συλλαμβάνονται με τη φαντασία.   

Ο Anderson εξετάζει τις πολιτισμικές ρίζες του εθνικισμού και υποστηρίζει που το 

φαινόμενο το εθνικισμού μπορεί να γίνει κατανοητός συνδυάζοντάς το «…με τα μεγάλα 

πολιτισμικά συστήματα που τον προηγήθηκαν…»131 Τα δύο σημαντικά, μεγάλα πολιτισμικά 

συστήματα που προηγήθηκαν τον εθνικισμό ήταν η θρησκευτική κοινότητα και το δυναστικό 

καθεστώς. Η φαντασιακή σύλληψη των μεγάλων  θρησκευτικών κοινοτήτων ήταν δυνατή 

επειδή υπήρχαν γλώσσες που θεωρούνταν «ιερές» και επειδή υπήρχε ένας ξεχωριστός 

τρόπος σύλληψης του κόσμου σύμφωνα με τον οποίο οι μικρές δίγλωσσες ομάδες που 

μπορούσαν να χρησιμοποιήσουν την «ιερή» και την καθομιλούμενη  γλώσσα «μπορούσαν να 

μεσολαβήσουν μεταξύ γης και ουρανού»132. Το δυναστικό καθεστώς από την άλλη ήταν το 

μοναδικό διαθέσιμο πολιτικό σύστημα. Τα πάντα ήταν διοργανωμένα γύρω από ένα υψηλό 

κέντρο. Η νομιμότητα αυτού του συστήματος πήγαζε από το θείο και όχι από τον λαό. Εκτός 

από αυτά τα δύο πολιτισμικά συστήματα αυτό που κυριαρχούσε πριν την περίοδο του 

εθνικισμού, πριν τη νεοτερικότητα, ήταν επίσης μία ξεχωριστή αντίληψη του χρόνου η οποία 

στηρίζεται στην ιδέα της συγχρονικόητας, της συγχρονικότητας στη διάρκεια του χρόνου, 

«…η μεσαιωνική χριστιανική σκέψη δεν αντιλαμβανόταν την ιστορία ως μία ατέλειωτη 

αλυσίδα αιτίας και αποτελέσματος ή ως ριζικούς διαχωρισμούς μεταξύ του παρόντος και του 

παρελθόν»133. Τα γεγονότα τοποθετούνταν ταυτόχρονα και χωρίς διαχωρισμούς στο παρόν, 

στο παρελθόν και στο μέλλον. Το παρελθόν προαναγγέλλει το μέλλον και το μέλλον 

εκπληρώνει το παρελθόν. Τα γεγονότα του παρόντος δεν συνδέονται χρονικά ή αιτιακά με το 
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παρελθόν. Αυτό που τα συνδέει είναι η Θεία Πρόνοια και μόνο αυτή μπορεί να μηχανευθεί 

τo σχέδιο της ιστορίας.134   

Αυτός ο τρόπος σύλληψης του κόσμου συνδυάζοντας θρησκευτικές και πολιτικές 

αντιλήψεις στο πλαίσιο μίας μεσαιωνικής αντίληψης του χρόνου  έδινε νόημα στη ζωή των 

ανθρώπων ελαφρύνοντας τις δυστυχίες της καθημερινής ζωής. Υπό αυτές τις συνθήκες οι 

μεγάλες θρησκευτικές κοινότητες και οι δυναστικές κοινότητες  είναι οι μοναδικές που 

μπορούν να  συλληφθούν φαντασιακά.  

Όταν όμως «… τρεις βασικές πολιτισμικές συλλήψεις… έχασαν την αξιωματική τους 

επιρροή στον ανθρώπινο μυαλό.»135,  αρχίζουν να δημιουργούνται  οι προϋποθέσεις για την 

φαντασιακή σύλληψη του έθνους. Το έθνος ως φαντασιακή κοινότητα συνδέεται ιστορικά με 

την παρακμή των μεγάλων θρησκευτικών κοινοτήτων, με τη εξασθένηση των δυναστικών 

καθεστώτων και με ένα ριζικό μετασχηματισμό στην αντίληψη του χρόνου.    

Λόγο των μεγάλων εξερευνήσεων του μη ευρωπαϊκού χώρου και της υποβάθμισης 

της ιερής γλώσσας (της λατινικής γλώσσας) η αντίληψη πως μονάχα μία συγκεκριμένη 

γλώσσα μπορεί να εξασφαλίζει «προνομιακή πρόσβαση στην οντολογική αλήθεια»136 αρχίζει 

και κλονίζεται.  Επίσης ή αντίληψη πως οι κυβερνώντες είναι ανώτεροι σε σύγκριση με τους 

απλούς ανθρώπους, η νομιμότητά τους πηγάζει από μία θεϊκή δύναμη και αυτό αποτελεί τη 

φυσική τάξη πραγμάτων, αρχίζει να αμφισβητείται.  Η αλλαγή της θρησκευτικής και 

πολιτικής αντίληψης συνοδεύτηκε από ένα μετασχηματισμό του τρόπου αντίληψης του 

χρόνου. Η αντίληψη του «ομοιογενούς κενού χρόνου… που χαρακτηρίζεται από χρονική 

σύμπτωση και μετριέται με ρολόι και ημερολόγιο»  παίρνει τη θέση της μεσαιωνικής 

αντίληψης της «συγχρονικότητας στη διάρκεια του χρόνου». 137 Μόνο αυτή η νέα αντίληψη 

του χρόνου κάνει δυνατή τη φαντασιακή σύλληψη του έθνους. Ρόλο κλειδί στη δημιουργία 

αυτής της νέας αντίληψης του χρόνου που με τη σειρά της έδωσε τη δυνατότητα σε 

περισσότερους ανθρώπους να σκεφτούν τους εαυτούς τους και να συνδεθούν μεταξύ τους με 

νέους τρόπους, έπαιξε αυτό που ο Anderson ονομάζει έντυπος καπιταλισμός.  
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Ο Anderson  εισάγει την ιδέα του έντυπου καπιταλισμού και υποστηρίζει πως ο 

εθνικισμός στηρίχτηκε  στη διανομή του έντυπου υλικού (με τη μορφή βιβλίων και 

εφημερίδων) που δημοσιευόταν σε μία κοινή καθομιλούμενη γλώσσα για τα μέλη μίας 

συγκεκριμένης κοινότητας. Η αλληλεπίδρασή ενός συστήματος παραγωγής δηλαδή του 

καπιταλισμού, μίας καινούργιας τεχνολογίας της επικοινωνίας  δηλαδή του τύπου και  η 

γλωσσική διαφορετικότητα κατέστησαν δυνατή την φαντασίωση των νέων κοινοτήτων που 

ονομάζουμε έθνη. Οι τυποποιημένες  γλώσσες  έθεσαν τις βάσεις για την δημιουργία της 

εθνικής συνείδησης γιατί  δημιούργησαν ενοποιημένα πεδία ανταλλαγής και επικοινωνίας 

κάτω από τα λατινικά και πάνω από τις καθομιλούμενες γλώσσες μετατρέποντας με αυτό τον 

τρόπο τη «γλώσσα» σε ένα από τα βασικά στοιχεία για τη κατασκευή των εθνών.138 

 

O Eric Hobsbawm υποστηρίζει πως τα έθνη μπορούν να κατανοηθούν καλύτερα 

μέσο της ανάλυσης των εθνικών παραδόσεων και πως αυτές οι εθνικές παραδόσεις είναι 

«επινοημένες παραδόσεις».  Η επινόηση της παράδοσης σημαίνει είτε την αναπροσαρμογή 

παλαιών παραδόσεων σε νέες πραγματικότητες είτε την εσκεμμένη επινόηση νέων 

παραδόσεων. H  παράδοση βρίσκεται σε άμεση επαφή με εξωτερικούς παράγοντες, που την 

τροποποιούν σταδιακά, αν και όχι πάντα. Η περίοδος 1870-1914 που χαρακτηρίστηκε από 

την ανάπτυξη τις υποχρεωτικής βασικής εκπαίδευσης, την ανάπτυξη δημόσιων τελετουργιών 

και την μαζική παραγωγή δημόσιων μνημείων ήταν και η πιο γόνιμη όσων αφορά τις 

επινοημένες παραδόσεις.  Η ιστορία χρησιμοποιήθηκε με σκοπό τη καθιέρωση  μίας 

συνέχειας του έθνους με το παρελθόν. Το έθνος χάρη στις επινοημένες παραδόσεις 

παρουσιάστηκε σαν να υπήρχε από πάντα εδώ139 και με αυτό το τρόπο «φυσικοποιήθηκε.  Ο 

Hobsbawm εντοπίζει  τη διαφορά μεταξύ «παράδοσης» και «εθίμου» με μια απλή 

απεικόνιση: «Το «έθιμο» είναι η πρακτική των δικαστών. «Η «παράδοση» είναι οι περούκες, 

κάπες και τελετουργικές πρακτικές που συνοδεύουν τη δράση τους».140. Σύμφωνα με τον 

Hobsbawm, υπάρχουν τρεις κατηγορίες επινοημένων παραδόσεων: 

(α) Επινοημένες παραδόσεις που ενσταλάζουν ή συμβολίζουν την κοινωνική συνοχή ή τη 

συμμετοχή σε ομάδες και κοινότητες, πραγματικές ή τεχνητές· (β) επινοημένες παραδόσεις 
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140 ibid σ. 2-3 
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που καθιερώνουν ή νομιμοποιούν θεσμούς, καθεστώτα ή σχέσεις εξουσίας· (γ) Επινοημένες 

παραδόσεις των οποίων ο πρωταρχικός σκοπός είναι η κοινωνικοποίηση, μέσω της 

εσωτερίκευσης των πεποιθήσεων, των αξιών και των τρόπων συμπεριφοράς141. 

Οι επινοημένες παραδόσεις συνδέονται άμεσα με το έθνος, που με τη σειρά του είναι 

μία κοινωνική κατασκευή της νεοτερικότητας,  μία  «σχετικά πρόσφατη ιστορική καινοτομία 

και με τα συναφή φαινόμενα όπως ο εθνικισμός, το κράτος έθνος, τα εθνικά σύμβολα, τις 

εθνικές ιστορίες κ.α.»142 Το έθνος είναι προϊόν της νεοτερικότητας και δεν μπορεί να 

κατανοηθεί χωρίς να δοθεί η αρμόζουσα προσοχή στις σχετικά πρόσφατες κοινωνικές 

πρακτικές που είναι οι επινοημένες παραδόσεις τα οποία συνδέονται με ένα «κατάλληλα 

προσαρμοσμένο λόγο όπως είναι η εθνική ιστορία»143.  

Οι επινοημένες παραδόσεις που παρουσιάζονται στο βιβλίο είναι αμέτρητες, από τις 

εθνικές σημαίες και τους εθνικούς ύμνους μέχρι τις δημόσιες τελετουργίες όπως οι 

παρελάσεις, οι εθνικές ημέρες, αθλητικές οργανώσεις κ.α.. Όλες αυτές οι παραδώσεις 

παράγονται από το κράτος και θεωρούνται αναγκαίες για να επιτευχθεί ο κοινωνικός 

έλεγχος.  

Ο Homi Bhabha θεωρεί  το έθνος ως μία μορφή αφήγησης. Το έθνος 

κατασκευάζεται μέσω από τις αφηγήσεις. Υπό αυτή την έννοια το έθνος είναι πάντα 

αντικείμενο σύγκρουσης και διαλεκτικής αλλαγής. Ο Bhabha αναλύει τον ρόλο των 

μειονοτήτων, μεταναστών και των «ξένων» στην διαδικασία ορισμού της εθνικής 

ταυτότητας. Αυτοί οι υβριδικοί πληθυσμοί παράγουν  τα δικά τους αφηγήματα που 

αμφισβητούν τα κυρίαρχα εθνικά αφηγήματα και αποκτούν με αυτό τον τρόπο ουσιαστικές 

ταυτότητες144. 

Το έθνος, γράφει ο Bhabha, είναι «ένα σύστημα πολιτισμικών  νοημάτων» (a system 

of cultural signification)  που πρέπει να κατανοηθεί «όπως είναι γραμμένο», «μέσω της 

αφήγησης», ως «μια μορφή κοινωνικής και κειμενικής σχέσης» και ως «μια αφηγηματική 
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στρατηγική».145 Η εθνική αφήγηση δεν είναι μοναδική, αποκλειστική και το ίδιο το έθνος 

ανοίγει την δυνατότητα αφηγήσεων για τους «άλλους». 146 

Οι εθνικές ταυτότητες αποτελούνται από τις αφηγήσεις οι οποίες λειτουργούν με μία 

«γλώσσα ασύγκριτης διπλότητας»147 μεταξύ του παρελθόντος και του παρόντος, του «εμείς» 

και του «άλλου». Αυτή η δυαδική υπόσταση διαιρεί το έθνος. Η επίσημη εκδοχή της εθνικής 

ταυτότητας αμφισβητείται από εναλλακτικές αφηγήσεις των «άλλων». Το έθνος διχάζεται 

από τη διάσπαση μεταξύ του επίσημου λόγου και του λόγου  που του αντιστέκεται, του 

εναλλακτικού λόγου.  

Η έννοια της φαντασιακής σύλληψης είναι βασικής σημασίας  για τον Michael Billig 

ο οποίος υποστηρίζει πως ο βασικός λόγος που κάνει τα μέλη των εθνών να μην ξεχάσουν 

την εθνική τους ταυτότητα είναι η συνεχής, καθημερινή υπενθύμιση της εθνικότητάς τους. 

Στην εποχή μας οι  πολίτες υπενθυμίζονται διαρκώς ότι είναι μέλη ενός συγκεκριμένου 

έθνους και ότι ζούνε σε ένα κόσμο που αποτελείται από έθνη. Αυτή η καθημερινή 

υπενθύμιση όμως είναι τόσο οικία, τόσο κοινότοπη που δεν αντιλαμβάνεται ως τέτοια. Ο 

Billig θεωρεί πως η ίδια η ύπαρξη του έθνους βασίζεται σε μία συλλογική αμνησία148. Η 

εθνική ταυτότητα δεν ξεχνιέται εύκολα γιατί ενσωματώνεται στις καθημερινές ρουτίνες της 

ζωής οι οποίες  υπενθυμίζουν την εθνικότητα. Αυτές οι υπενθυμίσεις όμως (‘η κυματισμούς 

όπως τις αποκαλεί ο  Billig) είναι πολυάριθμες και αποτελούν αναπόσπαστο κομμάτι του 

κοινωνικού «μας» περιβάλλοντος και ως εκ τούτου  λειτουργούν χωρίς να το 

αντιλαμβανόμαστε. “Η ανάμνηση όταν δεν βιώνεται ως ανάμνηση ξεχνιέται.”149  

Αυτή η καθημερινή διαδικασία υπενθύμισης του έθνους και της εθνικότητας 

προϋποθέτει την αναπαραγωγή αντιλήψεων, αποδοχών, συνηθειών, αναπαραστάσεων και 

πρακτικών τα οποία  αναπαράγονται με κοινότοπο τρόπο.  

Οι συνεχής υπενθυμίσεις (κυματισμοί) του έθνους κάνουν τους σύγχρονους 

ανθρώπους να μην ξεχάσουν την εθνική τους ταυτότητα. Σύμφωνα με τον Billig, στα 
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σημερινά κράτη η εθνικότητα υπενθυμίζεται (κυματίζεται) διαρκώς με απαρατήρητες 

συνήθεις πρακτικές και ιδεολογικές συνήθειες. Υπάρχει δηλαδή μία διαδικασία συνεχής 

υπενθύμισης της εθνικότητας150. «Μας» υπενθυμίζεται διαρκώς ότι «εμείς» είμαστε μέλη του 

έθνους: η εθνικότητα κυματίζεται συνεχώς.  

Η προσέγγιση του κοινότοπου εθνικισμού δεν θεωρεί τον εθνικισμό μία ιδεολογία 

των «άλλων» αλλά μία εκτενής, παγκοσμίως διαδεδομένη ιδεολογία που δημιουργεί, 

αναπαράγει και συντηρεί τα έθνη.151  Αυτή η ιδεολογία περιλαμβάνει επίσης πρότυπα 

πεποιθήσεων και πρακτικές που αναπαράγουν τον κόσμο ως κόσμος των εθνών κάνοντας 

αυτή την εικόνα να μοιάζει φυσική και την εικόνα ενός κόσμου χωρίς έθνη να μοιάζει 

αδύνατη.152 Με αυτό τον τρόπο η εθνικότητα φυσικοποιείται και το γεγονός ότι τα έθνη δεν 

είναι φυσικά φαινόμενα αλλά ιστορικές κατασκευές, ξεχνιέται.  Η προσέγγιση του 

κοινότοπου εθνικισμού στηρίζεται στην μοντερνιστική υπόθεση153 (και κυρίως του Ε. 

Gellner) πως o εθνικισμός ως ιδεολογία δημιουργεί τα έθνη και όχι vice versa.154 Ο 

εθνικισμός είναι χαρακτηριστικό του νεότερου κόσμου καθώς στο μεγαλύτερο μέρος της 

ανθρώπινης κοινωνίας ο εθνικισμός δεν ήταν η αρχή πάνω στην οποία οργανώνονταν οι 

πολιτικές οντότητες . Στον νεότερο όμως κόσμο ο εθνικισμός γίνεται μία κοινωνική 

αναγκαιότητα.  

Ο εθνικισμός ως ιδεολογία έχει διαμορφώσει τη σύγχρονη κοινή λογική (common 

sense). Η κοινή λογική που έχουμε για την εθνικότητα (nationhood) και επίσης η ψυχολογία 

των εθνικών δεσμών πρέπει να θεωρηθούν ως προϊόντα του εθνικισμού και να τοποθετηθούν 

                                                           
150 ibid σ. 174 

151 ibid  σ. 20 

152 ibid σ. 15 

153 Ο μοντερνισμός  υποστηρίζει πως τα έθνη και ο εθνικισμός είναι ιστορικά και όχι φυσικά 

φαινόμενα που έκαναν τη εμφάνισή τους μεταξύ του 16ου και 18ου αιώνα  και αποτελούν 

ουσιαστικά προϊόντα νεώτερων διαδικασιών  που συνδέονται με τους κοινωνικούς 

μετασχηματισμούς εκείνης της περιόδου. Τα έθνη και ο εθνικισμός είναι παράγωγα των 

διαδικασιών που έχουν σηματοδοτήσει την σύγχρονη περίοδο της κοινωνικής ανάπτυξης. Τα 

έθνη και ο εθνικισμός είναι επιφαινόμενα ή ακούσιες συνέπειες του εκσυγχρονισμού και της 

αστικοποίησης. 

154 «Τα έθνη γεννιούνται από τον εθνικισμό και όχι το αντίθετο»  Gellner, op.cit. σ.106 
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εντός της ιστορικότητας του εθνικισμού. Ο Billig βάζει την «δικιά μας» κοινή λογική για την 

εθνικότητα εντός του ιστορικού πλαισίου του εθνικισμού και συμπεραίνει πως πολλές 

έννοιες που μοιάζουν τόσο κοινότοπες  είναι σε τελική ανάλυση κατασκευές του εθνικισμού. 

Έννοιες που χρησιμοποιούνται για να αναλύσουν στοιχεία του εθνικισμού είναι οι ίδιες 

ιστορικές κατασκευές του εθνικισμού. Αυτές οι έννοιες είναι «επινοημένες μονιμότητες»155,  

έχουν δημιουργηθεί ιστορικά στην εποχή της νεοτερικότητας αλλά μας δίνουν την αίσθηση 

ότι πάντα υπήρχαν. Αυτός ο ορισμός μας θυμίζει την έννοια της «επινοημένης παράδοσης» 

που σύμφωνα με τον  Ε. Hobsbawm είναι έένναα σύνολο πρακτικών οι οποίες έχουν σκοπό να 

δημιουργήσουν συγκεκριμένες αξίες και κανόνες συμπεριφοράς μέσα από την επανάληψη 

και την υποτιθέμενη σύνδεση με το παρελθόν.  

Ο εθνικισμός έχει δημιουργήσει την σύγχρονη κοινή λογική (common sense), έχει 

δημιουργήσει έννοιες που θεωρούνται αυτονόητες και έχει γίνει αναπόσπαστο μέρος της 

καθημερινότητας αναπαράγοντας το «εμάς» και τους «άλλους» ως μέλη των εθνών και το 

ίδιο το «έθνος» ως μία «φυσική» οντότητα σε ένα «φυσικό» διεθνές περιβάλλον . Αυτή η 

διαδικασία δεν περιορίζεται μόνο σε συνειδητές υπενθυμίσεις του έθνους και της 

εθνικότητας, όπως είναι οι εθνικές γιορτές ή οι τελετές που έχουν δημιουργηθεί ειδικά για 

αυτόν τον σκοπό. Το έθνος και τα μέλη του δεν εξαφανίζονται στις περιόδους μεταξύ των 

εθνικών εορτών. Κάθε μέρα «μας» υπενθυμίζεται η εθνική «μας» ταυτότητα, κάθε μέρα 

κοιτάμε τις εθνικές «μας» σημαίες, διαβάζουμε τις εφημερίδες «μας», πληρώνουμε με «δικά 

μας» χρήματα που περιέχουν τα «δικά μας» εθνικά σύμβολα. Βλέπουμε τον δικέφαλο αετό 

στις γραβάτες του Πρωθυπουργού ή στις μάσκες Covid που φορούν οι πολιτικοί «μας». Κάθε 

μέρα βλέπουμε στην τηλεόραση πώς θα είναι ο καιρός αύριο στη χώρα «μας» και στον 

«κόσμο». Κάθε μέρα διαβάζουμε στις ειδησεογραφικές «μας» ιστοσελίδες ότι αύριο η 

«εθνική μας» ομάδα παίζει με την «Τουρκία», την «Ανδόρα» ή τα «Νησιά Φερόε» και ότι 

πρέπει οπωσδήποτε να κερδίσουμε. Διαβάσαμε ότι ο τάδε γνωστός ηθοποιός σχημάτισε τον 

δικέφαλο αετό με τα χέρια του και «μας» έκανε «όλους» υπερήφανους. Διαβάζουμε για τη 

Rita Ora και τις μπότες της που περιέχουν τα «δικά μας» εθνικά σύμβολα και είμαστε 

γεμάτοι χαρά. Για την Dua Lipa που μαγειρεύει σπανακόπιτα σε μία «ξένη» τηλεοπτική 

εκπομπή και νιώθουμε υπερήφανοι για το κορίτσι «μας» που εκτός από το να βάζει τους 

«Σέρβους» στη θέση τους είναι και καλή νοικοκυρά. Καθημερινά διαβάζουμε ότι «αυτοί» 

                                                           
155 Billig, op.cit. σ. 29-31 
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ήρθαν αιώνες πριν στα «δικά μας» εδάφη, ότι «μας» κλέψανε τη φουστανέλα, ότι κλέβουν 

την ιστορία «μας» κτλ. 

O Craig Calhoun ξεκινάει την ανάλυσή του για τον εθνικισμό από την ίδια αφετηρία 

του M. Billig όταν υποστηρίζει πως στα «πλούσια κράτη της Δύσης» υπάρχει μία τάση να 

συνδέεται ο εθνικισμός μόνο με τις ακραίες μορφές του και να αγνοείται το γεγονός ότι 

εθνικισμός έχει ενσωματωθεί στην καθημερινή ζωή των ανθρώπων και έχει επηρεάσει 

“ολόκληρη την οπτική μας που έχουμε για τον κόσμο»156. Πράγματι όταν περνάμε τα σύνορα 

και δείχνουμε τα διαβατήριά μας, όταν στενοχωριόμαστε γιατί η εθνική μας ομάδα δεν τα 

κατάφερε να προκριθεί στο Παγκόσμιο Κύπελλο Ποδοσφαίρου, όταν ακούμε τη 

τηλεπαρουσιάστρια το μεσημέρι να δηλώνει υπερήφανη πως η τάδε τραγουδίστρια θα 

εκπροσωπήσει τη χώρα μας στην Eurovision, σπανίως σκεφτόμαστε πως όλα αυτά είναι 

αποτέλεσμα του εθνικισμού ως  “τρόπος ομιλίας, σκέψεως και θεώρησης του κόσμου-ενός 

κόσμου που αποτελείται από έθνη…».157 Το φαινόμενο του εθνικισμού θεωρείται ένα 

πρόβλημα που αντιμετωπίζουν συνήθως περιφερειακά κράτη. Ο εθνικισμός, σύμφωνα με 

αυτή τη λογική είναι άρρηκτα συνδεδεμένο είτε με αποσχιστικά κινήματα είτε με τις 

πολιτικές των κρατών που αντιμετωπίζουν τέτοια αποσχιστικά κινήματα. Όταν αυτή η 

κατάσταση ξεπεραστεί και τα (νέα) σύνορα καθορίζονται ο εθνικισμός παύει να υφίσταται. 

Ο C. Calhoun είναι αντίθετος με αυτή την άποψη και θεωρεί πως ο εθνικισμός δεν 

είναι σημαντικός μόνο σε περιόδους κρίσεων ή σε περιφερειακά αποσταθεροποιημένα 

κράτη. Ο εθνικισμός ως τρόπος κατασκευής της κοινωνικής πραγματικότητας είναι ένα από 

τα βασικά στοιχεία της νεοτερικότητας,  έχει δώσει  στο κράτος τη σύγχρονη μορφή του και 

συνεχίζει να διαμορφώνει και να αναπαράγει τη συλλογική ταυτότητα.158  

Ο εθνικισμός συνδέεται με την πολιτική αλλά δεν περιορίζεται μόνο στην πολιτική 

σφαίρα. «Ο εθνικισμός είναι ένας βασικός τρόπος ομιλίας, σκέψης και δράσης»159  Το να 

θεωρούμε τον εθνικισμό απλά ως μία πολιτική ιδεολογία (όπως κάνει ο Gellner) σημαίνει να 

αγνοήσουμε τους τρόπους με τους οποίους ο εθνικισμός διαμορφώνει τη ζωή μας πέρα από 

                                                           
156 Calhoun Craig, Nationalism, University of Minnesota Press, Minneapolis, 1997, σελ.1 

157 ibid 

158 ibid, σ.12 

159 ibid, σ.11 
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την πολιτική. Συνδέεται επίσης με τον πολιτισμό και την εθνότητα αλλά αυτά τα δύο 

στοιχεία από μόνα τους δεν μπορούν να εξηγήσουν τη δύναμη του εθνικισμού στη σύγχρονη 

εποχή. Ο Calhoun μας προτείνει να προσεγγίσουμε τον εθνικισμό ως σχηματισμός λόγου 

(discursive formation), «...ένας τρόπος ομιλίας που διαμορφώνει τη συνείδησή μας, 

παράγοντας περισσότερα θέματα, ερωτήματα και συζητήσεις για το πως να σκεφτόμαστε για 

αυτό (το φαινόμενο)»160 .  Αυτός ο τρόπος σκέψης  και ομιλίας παίζει σημαντικό ρόλο στην 

παραγωγή και αναπαραγωγή της εθνικιστικής κοσμοθεωρίας και είναι από τους βασικούς 

λόγους που εξηγεί τη λειτουργικότητα του εθνικισμού. Ο εθνικισμός, προσφέροντας το 

πλαίσιο εντός του οποίου το έθνος, η εθνική ταυτότητα και ολόκληρη η ρητορική του 

εθνικισμού αναπτύσσονται και διαμορφώνονται, τα κάνει να μοιάζουν  και να θεωρούνται 

«φυσικά» και δεδομένα. Σαν να υπήρχαν πάντα εδώ, μέρος της ανθρώπινης φύσης. Ο 

Calhoun μας δίνει το παράδειγμα της χαρτογράφησης και τον ρόλο που παίζουν οι χάρτες 

στην φυσικοποίηση της εικόνας ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη και μοιράζεται 

μεταξύ τους.  

Όπως έχει σημειώσει άλλωστε και ο  M. Βillig συνήθως ο «δικός μας» εθνικισμός 

βαπτίζεται ως πατριωτισμός, ένα καλό, ακίνδυνο και απαραίτητο φαινόμενο, ενώ ο 

εθνικισμός των «άλλων» βαπτίζεται ως σοβινισμός ή ακραίως επικίνδυνος και παράλογος 

εθνικισμός.161 Αυτό έχει ως αποτέλεσμα να αντιμετωπίζονται ως τελείως διαφορετικά και 

αντίθετα φαινόμενα και να μην δίνεται σημασία στα κοινά στοιχεία που παρουσιάζουν. Ο 

Calhoun υποστηρίζει πως αυτό που δίνει νόημα και διαμορφώνει «τόσο τις θετικές όσο και τις 

αρνητικές εκδηλώσεις της εθνικής ταυτότητας και αφοσίωσης» είναι ο λόγος του εθνικισμού 

(discourse of nationalism).162  Ο λόγος του εθνικισμού έχει παράγει μια «πολιτιστική 

κατανόηση και ρητορική»163 η οποία  επιτρέπει τους ανθρώπους να σκέφτονται και να 

διαμορφώσουν τις φιλοδοξίες τους γύρο από την ιδέα του έθνους και της εθνικής 

ταυτότητας. Αυτό που ενώνει δηλαδή όλες τις εκδηλώσεις του εθνικισμού είναι η 

χρησιμοποίηση μίας κοινής ρητορικής, ενός κοινού λόγου (discourse), του εθνικιστικού 

λόγου.  

                                                           
160 ibid, σ.3 

161 Billig, op.cit. σ. 55-59 

162 ibid σ.3 

163 ibid σ.6  
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Στο ίδιος μήκος κύματος κινείται και ο Umut Ozkirimli όταν υποστηρίζει πως αυτό 

που ενώνει τις διαφορετικές μορφές του εθνικισμού είναι ο λόγος (discourse) του εθνικισμού. 

Η προσέγγιση του εθνικισμού ως μία συγκεκριμένη μορφή λόγου (discourse) μας προτείνει 

να απομακρυνθούμε από θεωρητικές προσπάθειες που τείνουν να περιορίζουν την εξήγηση 

του εθνικισμού ως θέμα  επιλογής μεταξύ πολιτικής ή πολιτισμού και  αντικειμενικών ή 

υποκειμενικών στοιχείων και μας επιτρέπει να εκλαμβάνουμε αυτό που είναι κοινό σε όλες 

τις διαφορετικές εκδηλώσεις του εθνικισμού164. Ο εθνικισμός ως λόγος (discourse)  

θεωρείται  «…  ένας ιδιαίτερος τρόπος κατανόησης και ερμηνείας  του κόσμου, ένα πλαίσιο 

αναφοράς που μας βοηθά να κατανοήσουμε και να κατασκευάζουμε την πραγματικότητα που 

μας περιβάλλει».165  

Ο εθνικιστικός λόγος είναι το βασικό κριτήριο διαφοροποίησης των εθνών από τις  

άλλες προ νεωτερικές κοινότητες όπως είναι οι εθνοτικές κοινότητες. Τα έθνη 

δημιουργούνται και αναπαράγονται μόνο εντός του πλαισίου του εθνικιστικού λόγου 

(nationalist discourse) που με τη σειρά του είναι από τα βασικά συστατικά της 

νεοτερικότητας.. Ο εθνικιστικός λόγος έχει ορισμένα βασικά χαρακτηριστικά: 1. Χωρίζει τον 

κόσμο σε «εμείς» και «αυτοί», λειτουργεί δηλαδή με δυιστικό τρόπο. 2. Υποστηρίζει πως τα 

συμφέροντα του έθνους κυριαρχούν πάνω από κάθε άλλο συμφέρον. 3. Θεωρεί το έθνος ως 

τη μόνη πηγή νομιμότητας. 4. Αναπτύσσει σχέσεις κυριαρχίας με άλλους λόγους (discourses) 

εθνικοποιώντας αφηγηματικά και ερμηνευτικά πλαίσια, τρόπους αντιλήψεων, και σκέψεων.  

5. Ο εθνικιστικός λόγος  «φυσικοποιεί» το έθνος, την εθνική ταυτότητα και τις εθνικές αξίες. 

Δεν τις θεωρεί ως κοινωνικές και ιστορικές κατασκευές αλλά ως στοιχεία φύσης.166 

Ο εθνικιστικός λόγος δεν αναπτύσσεται ex nihilο και σε κοινωνικό κενό. Παράγεται, 

αναπαράγεται και λειτουργεί μέσω ενός ευρύτερου δικτύου θεσμών (από τους κρατικούς 

θεσμούς μέχρι την κοινωνία των πολιτών) και για να είναι αποτελεσματικός θα πρέπει να 

αναπαράγεται σε καθημερινή βάση.  

O Ozkirimli εντοπίζει τέσσερεις διαστάσεις του εθνικιστικού λόγου: την χωρική 

(spatial), την χρονική (temporal), την συμβολική (symbolic) και την καθημερινή (everyday). 
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165 ibid  σ.30 

166 ibid  σ.32-33, 282-285 
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Αυτό που διαφοροποιεί τον εθνικιστικό λόγο από άλλους πολιτικούς λόγους (discourses) 

είναι ο συνδυασμός αυτών των τεσσάρων διαστάσεων.  

 

ΚΟΙΝΟΤΟΠΟΣ ΕΘΝΙΚΙΣΜΟΣ: H ΣΥΝΕΙΣΦΟΡΑ ΤΟΥ MICHAEL BILLIG ΚΑΙ 

ΤΩΝ ΕΠΙΓΟΝΩΝ ΤΟΥ.  

H συζήτηση περί κοινότοπου εθνικισμού που άνοιξε η ομώνυμη μελέτη του  

Michael Billig, αμφισβητεί την τάση της κοινωνιολογίας (και των κοινωνικών επιστημών 

γενικά)  να θεωρήσει το «έθνος» μία δεδομένη μονάδα ανάλυσης και αντιτάσσεται στον 

λεγόμενο «μεθοδολογικό εθνικισμό», την παρουσίαση δηλαδή  ενός κόσμου που αποτελείται 

από έθνη ως η φυσική κοινωνική και πολιτική μορφή της σύγχρονης εποχής.  Παραδοσιακά 

ο εθνικισμός συνδεόταν με ακραίες πολιτικές ή με διάφορες ομάδες που προσπαθούσαν να 

ιδρύσουν νέες κρατικές οντότητες. Ως εκ τούτου ο εθνικισμός ήταν ένα χαρακτηριστικό 

φαινόμενο των  περιφερειακών κρατών και όχι των κρατών της Δύσης, ήταν πάντα «δικό 

τους» πρόβλημα. Ο κοινότοπος εθνικισμός έστρεψε τον φακό της έρευνας στους τρόπους με 

τους οποίο  το έθνος αναπαράγεται, στην καθημερινή διαδικασία επιβεβαίωσης της σημασίας 

του έθνους και της εθνικότητας μέσω ενός  πλέγματος αντιλήψεων, αποδοχών, συνηθειών, 

αναπαραστάσεων και πρακτικών που αναπαράγονται με κοινότοπο τρόπο. Ο Michael Billig 

αναγνωρίζει και αποδέχεται το γεγονός ότι τα ΜΜΕ παίζουν σημαντικό ρόλο στην 

δημιουργία, στη αναπαραγωγή και στην διατήρηση των εθνών. Η ερευνά του δείχνει πως η 

αναπαραγωγή γίνεται  με δεικτικές λέξεις, όχι με μεγαλειώδεις αξιομνημόνευτες εκφράσεις 

αλλά με μικρές λέξεις ρουτίνας που μοιάζουν ασήμαντες αλλά θεωρούν το έθνος ως κάτι το 

δεδομένο: λέξεις όπως «εμείς», «αυτοί», «εδώ», «τώρα», «σπίτι», «χώρα». Στον βαθμό που 

παρόμοιες γλωσσικές εκφράσεις χρησιμοποιούνται συστηματικά «εμείς» θυμόμαστε δίχως 

να το συνειδητοποιούμε ποιοι είμαστε και που είμαστε. Η συνεχής «δεικτική» αναφορά στο 

έθνος και στην πατρίδα «μας» κάνει να αναγνωριζόμαστε ως «εμείς» χωρίς καν να το 

αντιλαμβανόμαστε. Επιπλέον αυτό που είναι «δικό μας» παρουσιάζεται σαν να είναι ο 

αντικειμενικός κόσμος. Η πατρίδα είναι πάντα παρούσα και ταυτόχρονα απαρατήρητη καθώς 

παρουσιάζεται ως πλαίσιο. Το γεγονός επίσης, ότι ο κόσμος αποτελείται από έθνη θεωρείται 

ως κάτι το φυσικό και δεν αμφισβητείται.  

Η έννοια του κοινότοπου εθνικισμού απέκτησε momentum στις σπουδές του 

εθνικισμού και αρκετές έρευνες έχουν πραγματοποιηθεί με σκοπό να επιβεβαιώσουν 
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εμπειρικά την επιχειρηματολογία του Michael Billig.  Όπως αναφέρομαι στη συνέχεια οι 

εμπειρικές μελέτες που έχουν εκπονηθεί σε διάφορες χώρες έχουν αναλύσει το ρόλο που 

παίζει ο έντυπος τύπος στην αναπαραγωγή του εθνικισμού με κοινότοπο τρόπο. Οι αναλύσεις 

αυτές, είτε είναι αναλύσεις περιεχομένου, είτε αναλύσεις λόγου επιβεβαιώνουν τα κεντρικά 

σημεία των επιχειρημάτων του κοινότοπου εθνικισμού. Οι μελέτες όμως δεν έχουν 

περιοριστεί μόνο στον έντυπο τύπο. Ο ευέλικτος χαρακτήρας της έννοιας του κοινότοπου 

εθνικισμού επιτρέπει την εφαρμογή των κεντρικών σημείων της  σε διάφορα πλαίσια. Έχει 

παρατηρηθεί  πως  η αναπαραγωγή του έθνους και της εθνικής ταυτότητας με κοινότοπο 

τρόπο δεν εντοπίζεται μόνο στον έντυπο τύπο και στην «δεικτική» κυρίως αναπαραγωγή που 

είχε αναφέρει ο Michael Billig.  Το έθνος και η εθνική ταυτότητα αναπαράγονται με 

κοινότοπο τρόπο από της Κεντρικές Τράπεζες (μέσω της διατύπωσης νομισμάτων), από το 

εκπαιδευτικό σύστημα, από τη τηλεόραση, από το ίντερνετ,  μέσω των πινακίδων των 

αυτοκινήτων, της ονομασίας των δρόμων, των γραμματόσημων  κ.α.  

Αυτές οι μελέτες όμως, έχουν επιδείξει και τις θεωρητικές αδυναμίες και τους 

περιορισμούς της προσέγγισης του Michael Billig . Ο κοινότοπος εθνικισμός εστιάζεται μόνο 

στην «εθνική» συλλογική ταυτότητα παραλείποντας άλλες μορφές συλλογικών ταυτοτήτων 

όπως η ύπο-εθνική, η ύπερ εθνική ή η τοπική ταυτότητα. Επιπλέον το εθνικό κοινό θεωρείται 

υπερβολικά ομοιόμορφο και ομοιογενές. Μία άλλη αδυναμία της θεωρίας του κοινότοπου 

εθνικισμού είναι ότι αποτελεί μία πάνω προς τα κάτω (top down)  προσέγγιση του 

εθνικισμού. Ο κοινότοπος εθνικισμός αναγνωρίζει τη σημασία της καθημερινότητας ως ο 

«χώρος» εντός του οποίου το έθνος αναπαράγεται. Παρόλα αυτά αγνοεί  το ρόλο που τα 

άτομα παίζουν στην αναπαραγωγή της εθνικής υπόστασης. Η προσέγγιση του καθημερινού 

εθνικισμού αποσκοπεί να καλύψει αυτό το κενό εστιάζοντας την προσοχή στον ανθρώπινο 

παράγοντα και εξετάζοντας το ρόλο και τη σημασία της καθημερινότητας των ανθρώπων 

στην αναπαραγωγή του έθνους και της εθνικής υπόστασης. Ο καθημερινός εθνικισμός 

εστιάζεται στον ανθρώπινο παράγοντα και στο ρόλο που παίζουν οι κοινοί άνθρωποί  (ως 

«καταναλωτές»  των εθνικών συμβόλων, τελετουργιών και ταυτοτήτων) στην αναπαραγωγή 

της εθνικής υπόστασης.      
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3.5 Θεωρητικές βάσεις του κοινότοπου εθνικισμού 

Ο  Michael Billig υποστηρίζει πως στα σημερινά κράτη υπάρχει μία συνεχής, 

καθημερινή υπενθύμιση της εθνικότητας και αυτός είναι ο βασικός λόγος που κάνει τα μέλη 

των εθνών να μην ξεχάσουν την εθνική τους ταυτότητα. Στους πολίτες υπενθυμίζεται 

καθημερινά η δική τους εθνική θέση σε ένα κόσμο που αποτελείται από άλλα έθνη. «Εμείς» 

οι Έλληνες οι Αλβανοί οι Αργεντινοί  υπενθυμιζόμαστε πως είμαστε μέλη του «δικού μας» 

έθνους και πως ο κόσμος «μας» είναι ο κόσμος των εθνών.  Με διάφορους τρόπους 

υπενθυμιζόμαστε ότι είμαστε  μέλη του γερμανικού, του γαλλικού ή του μεξικάνικου έθνους, 

και πως το έθνος «μας» εντάσσεται σε ένα κόσμο που αποτελείται από έθνη και αυτό 

αποτελεί τη φυσική τάξη πραγμάτων. Αυτή η καθημερινή υπενθύμιση όμως είναι τόσο οικία, 

τόσο κοινότοπη που δεν αντιλαμβάνεται ως τέτοια. Ο Billig θεωρεί πως η ίδια η ύπαρξη του 

έθνους βασίζεται σε μία συλλογική αμνησία167. Η εθνική ταυτότητα δεν ξεχνιέται εύκολα 

γιατί ενσωματώνεται στις καθημερινές ρουτίνες της ζωής οι οποίες  υπενθυμίζουν την 

εθνικότητα. Αυτές οι υπενθυμίσεις όμως (‘η κυματισμούς όπως τις αποκαλεί ο  Billig) είναι 

πολυάριθμες και αποτελούν αναπόσπαστο κομμάτι του κοινωνικού «μας» περιβάλλοντος και 

ως εκ τούτου  λειτουργούν χωρίς να το αντιλαμβανόμαστε. “Η ανάμνηση όταν δεν βιώνεται 

ως ανάμνηση ξεχνιέται.”168  

Αυτή η καθημερινή διαδικασία επιβεβαίωσης της σημασίας του έθνους και της 

εθνικότητας προϋποθέτει την αναπαραγωγή ενός πλέγματος αντιλήψεων, αποδοχών, 

συνηθειών, αναπαραστάσεων και πρακτικών που αναπαράγονται με κοινότοπο τρόπο. Ο 

κοινότοπος εθνικισμός περιγράφει ακριβώς αυτή την διαδικασία. Η έννοια του εθνικισμού 

διευρύνεται έτσι ώστε να συμπεριλάβει τα ιδεολογικά μέσα που καθιστούν δυνατή την 

αναπαραγωγή του έθνους, τις ιδεολογικές συνήθειες που επιτρέπουν τα καθιερωμένα έθνη να 

αναπαράγονται. Οι συνήθειες αυτές δεν εξαφανίζονται από την καθημερινότητα.  

Αυτοί λοιπόν είναι οι λόγοι που κάνουν «εμάς»  να μην  ξεχνάμε την εθνική «μας» 

ταυτότητα.  Σύμφωνα με τον Billig, στα σημερινά κράτη η εθνικότητα υπενθυμίζεται 

(κυματίζεται) διαρκώς με απαρατήρητες συνήθεις πρακτικές και ιδεολογικές συνήθειες. 

                                                           
167 Billig, op. cit.   σ.38 

168 ibid  
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Υπάρχει δηλαδή μία διαδικασία συνεχής υπενθύμισης της εθνικότητας169. «Μας» 

υπενθυμίζεται διαρκώς ότι «εμείς» είμαστε μέλη του έθνους: η εθνικότητα κυματίζεται 

συνεχώς.  

Η προσέγγιση του κοινότοπου εθνικισμού δεν θεωρεί τον εθνικισμό μία ιδεολογία 

των «άλλων» αλλά μία εκτενής, παγκοσμίως διαδεδομένη ιδεολογία που δημιουργεί, 

αναπαράγει και συντηρεί τα έθνη.170  Αυτή η ιδεολογία περιλαμβάνει επίσης πρότυπα 

πεποιθήσεων και πρακτικές που αναπαράγουν τον κόσμο ως κόσμος των εθνών κάνοντας 

αυτή την εικόνα να μοιάζει φυσική και την εικόνα ενός κόσμου χωρίς έθνη να μοιάζει 

αδύνατη.171 Με αυτό τον τρόπο η εθνικότητα φυσικοποιείται και το γεγονός ότι τα έθνη δεν 

είναι φυσικά φαινόμενα αλλά ιστορικές κατασκευές, ξεχνιέται.  Η προσέγγιση του 

κοινότοπου εθνικισμού στηρίζεται στην μοντερνιστική υπόθεση172 (και κυρίως του Ε. 

Gellner) πως o εθνικισμός ως ιδεολογία δημιουργεί τα έθνη και όχι vice versa.173 Ο 

εθνικισμός είναι χαρακτηριστικό του νεότερου κόσμου καθώς στο μεγαλύτερο μέρος της 

ανθρώπινης κοινωνίας ο εθνικισμός δεν ήταν η αρχή πάνω στην οποία οργανώνονταν οι 

πολιτικές οντότητες . Στον νεότερο όμως κόσμο ο εθνικισμός γίνεται μία κοινωνική 

αναγκαιότητα.  

Ο εθνικισμός ως ιδεολογία έχει διαμορφώσει τη σύγχρονη κοινή λογική (common 

sense). Η κοινή λογική που έχουμε για την εθνικότητα (nationhood) και επίσης η ψυχολογία 

των εθνικών δεσμών πρέπει να θεωρηθούν ως προϊόντα του εθνικισμού και να τοποθετηθούν 

                                                           
169 ibid, σ. 174 

170 ibid, σ. 20 

171 ibid, σ. 15 

172 Ο μοντερνισμός  υποστηρίζει πως τα έθνη και ο εθνικισμός είναι ιστορικά και όχι φυσικά 

φαινόμενα που έκαναν τη εμφάνισή τους μεταξύ του 16ου και 18ου αιώνα  και αποτελούν 

ουσιαστικά προϊόντα νεώτερων διαδικασιών  που συνδέονται με τους κοινωνικούς 

μετασχηματισμούς εκείνης της περιόδου. Τα έθνη και ο εθνικισμός είναι παράγωγα των 

διαδικασιών που έχουν σηματοδοτήσει την σύγχρονη περίοδο της κοινωνικής ανάπτυξης. Τα 

έθνη και ο εθνικισμός είναι επιφαινόμενα ή ακούσιες συνέπειες του εκσυγχρονισμού και της 

αστικοποίησης. 

173 Σύμφωνα με τον Gellner στο «Έθνη και εθνικισμός»: «Τα έθνη γεννιούνται από τον 

εθνικισμό και όχι το αντίθετο»  Gellner, op.cit. σ.106 
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εντός της ιστορικότητας του εθνικισμού. Ο Billig βάζει την «δικιά μας» κοινή λογική για την 

εθνικότητα εντός του ιστορικού πλαισίου του εθνικισμού και συμπεραίνει πως πολλές 

έννοιες που μοιάζουν τόσο κοινότοπες  είναι σε τελική ανάλυση κατασκευές του εθνικισμού. 

Έννοιες που χρησιμοποιούνται για να αναλύσουν στοιχεία του εθνικισμού είναι οι ίδιες 

ιστορικές κατασκευές του εθνικισμού. Αυτές οι έννοιες είναι «επινοημένες μονιμότητες»174,  

έχουν δημιουργηθεί ιστορικά στην εποχή της νεοτερικότητας αλλά μας δίνουν την αίσθηση 

ότι πάντα υπήρχαν. Αυτός ο ορισμός μας θυμίζει την έννοια της «επινοημένης παράδοσης» 

που σύμφωνα με τον  Ε. Hobsbawm είναι έένναα σύνολο πρακτικών οι οποίες έχουν σκοπό να 

δημιουργήσουν συγκεκριμένες αξίες και κανόνες συμπεριφοράς μέσα από την επανάληψη 

και την υποτιθέμενη σύνδεση με το παρελθόν175. Ο Billig μας παραθέτει το παράδειγμα της 

γλώσσας. Η έννοια της γλώσσας που μοιάζει σήμερα τόσο φυσική και κοινότοπη είναι μία 

«επινοημένη μονιμότητα» που έχει δημιουργηθεί στην εποχή της νεοτερικότητας. Οι 

άνθρωποί, από το ξεκίνημα της ιστορίας έχουν δημιουργήσει συστήματα συμβόλων μέσω 

των οποίων μεταδίδονται μηνύματα, νοήματα, σημασίες και συναισθήματα, δηλαδή 

γλώσσες. Αλλά το γεγονός ότι οι άνθρωποι ομιλούσαν δεν σημάνει ότι θεωρούσαν πως οι 

ίδιοι ομιλούσαν «μία γλώσσα». Η έννοια της «γλώσσας» φαίνεται να είναι μία επινοημένη 

μονιμότητα. Ο εθνικισμός δεν δημιουργεί γλώσσες αλλά την έννοια της «γλώσσας», 

δημιουργεί επίσης  την δικιά μας κοινή λογική, την δικιά μας τάση να θεωρούμε πως  

υπάρχουν από την φύση διαφορετικές γλώσσες που μιλούνται από τους ανθρώπους. Αυτή η 

κοινή λογική, η οποία είναι ουσιαστική για τη σημερινή εποχή απουσίαζε από άλλες εποχές.  

Όπως χαρακτηριστικά αναφέρει ο Billig “…ο χωρικός  του μεσαίωνα μιλούσε, αλλά ο 

σύγχρονός άνθρωπος δεν μπορεί απλά να μιλήσει, πρέπει να μιλήσει  κάτι-μία γλώσσα.”176  

                                                           
174 Billig, 1995, op.cit.  σ. 29 

175 O Hobsbawm υποστηρίζει πως η επινόηση της παράδοσης σημαίνει είτε την 

αναπροσαρμογή παλαιών παραδόσεων σε νέες πραγματικότητες είτε την εσκεμμένη 

επινόηση νέων παραδόσεων. Η περίοδος 1870-1914 που χαρακτηρίστηκε από την ανάπτυξη 

τις υποχρεωτικής βασικής εκπαίδευσης, την ανάπτυξη δημόσιων τελετουργιών και την 

μαζική παραγωγή δημόσιων μνημείων ήταν και η πιο γόνιμη όσων αφορά τις επινοημένες 

παραδόσεις.  Η ιστορία χρησιμοποιήθηκε με σκοπό τη καθιέρωση  μίας συνέχειας του έθνους 

με το παρελθόν. Το έθνος χάρη στις επινοημένες παραδόσεις παρουσιάστηκε σαν να υπήρχε 

από πάντα εδώ.  op. cit.  σ.1-15, 263-309 

176 Billig, op. cit.  σ. 31 
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Έννοιες όπως αυτές της γλώσσας, της διαλέκτου, της πατρίδας, της ιερότητας του 

έθνους, της κυριαρχίας, του εδάφους, του εθνικού συμφέροντος,  είναι βαθιά ενσωματωμένες 

στην σημερινή κοινή λογική που έχουμε για την εθνικότητα (nationhood). Ο εθνικισμός έχει 

επηρεάσει τον τρόπο με τον οποίο σκεφτόμαστε και μελετάμε αυτό το φαινόμενο. Δεν 

μπορούμε εύκολα να απομονωθούμε και να κρατάμε μία απόσταση από υποθέσεις ή από 

τρόπους σκέψης ή να μην επηρεαστούμε από συνήθειες κοινής λογικής που απορρέουν από 

το γεγονός ότι «εμείς» ζούμε σε ένα εθνικό περιβάλλον, σε ένα έθνος-κράτος και ότι ο 

κόσμος αποτελείται από άλλα έθνη κράτη, από «άλλους» σαν και «εμάς» που με τη σειρά 

τους ζούνε στα «δικά τους» έθνη κράτη. Ο Billig, όπως είδαμε με το παράδειγμα της 

γλώσσας, μας προειδοποιεί ότι χρησιμοποιούμε υποθέσεις κοινής λογικής (common sense 

assumptions) στον τρόπο με τον οποίο προσεγγίζουμε το φαινόμενο του εθνικισμού. Όπως 

είναι εύκολο να υποθέσεις ότι οι άνθρωποι από τη φύση τους μιλάνε διαφορετικές γλώσσες 

είναι εξίσου εύκολο να υποθέσεις ότι ο εθνικισμός συνδέεται με ακραία κοινωνικά κινήματα 

και ότι είναι συνήθως θέμα των «άλλων». Η προσέγγιση του κοινότοπου εθνικισμού δεν 

περιορίζεται στην ανάλυση των πιο ακραίων εκφάνσεών του και στον εθνικισμό τον 

«άλλων». Ο εθνικισμός αποτελεί καθημερινό φαινόμενο, δεν περιορίζεται μόνο στις εξάρσεις 

του177 και είναι «δικός μας» όσο και των «άλλων».   

Η κοινωνικές επιστήμες όμως και ειδικά η κοινωνιολογία και η κοινωνική ψυχολογία 

δεν έχουν αναλύσει από αυτή τη σκοπιά τον εθνικισμό και έχουν αγνοήσει την κοινότοπη 

πλευρά του. Σύμφωνα με τον Billig αυτή η «θεωρητική αμέλεια»178 φαίνεται στο γεγονός ότι 

ο εθνικισμός ορίζεται σαν ένα ακραίο φαινόμενο που συνδέεται με ορισμένα κοινωνικά 

κινήματα. Όπου αυτά τα κινήματα απουσιάζουν απουσιάζει και ο εθνικισμός. Ο εθνικισμός 

που αναπαράγει και φυσικοποιεί τον  κόσμο ως κόσμος των εθνών όπως επίσης και  ο «δικός 

μας» εθνικισμός (που με τόση υπερηφάνεια ονομάζουμε πατριωτισμός) που αναπαράγει το 

«δικό μας» έθνος αγνοούνται θεωρητικά.  

Η «κοινωνιολογική κοινή λογική»179 θεωρεί τον εθνικισμό  μία δύναμη που 

δημιουργεί τα έθνη κράτη ή που απειλεί τη ίδια τη ύπαρξη των εθνών κρατών (όταν 

                                                           
177 Ψαρρού Νέλλη,  Εθνική ταυτότητα στην εποχή της παγκοσμιοποίησης.  Gutenberg, 

Αθήνα,  2005, σ.133 

178 Billig, op. cit.  σ. 43 

179 ibid, σ. 39 

https://catalog.lib.uom.gr/cgi-bin/koha/opac-search.pl?q=pb:Gutenberg,
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πρόκειται για αποσχιστικά κινήματα που επιθυμούν την δημιουργία νέων κρατών). Μετά την 

ίδρυση του έθνους κράτους ο εθνικισμός μοιάζει να εξαφανίζεται και  δραστηριοποιείται 

ξανά μόνο σε περιόδους κρίσεων. Η προσέγγιση του κοινότοπου εθνικισμού υποστηρίζει πως 

ο εθνικισμός δεν εξαφανίζεται όταν το έθνος αποκτά δικό του κράτος: αντίθετα, απορροφάτε 

στο ευρύτερο περιβάλλον του νεοϊδρυόμενου κράτους,  της νεοϊδρυόμενης πατρίδας. Όταν 

το έθνος-κράτος ιδρύεται, σταθεροποιείται και δεν αντιμετωπίζει κάποια σοβαρή πρόκληση 

(από εθνικές μειονότητες ή αποσχιστικά κινήματα), τα  σύμβολα του έθνους (όπως οι 

σημαίες, τα νομίσματα, τα γραμματόσημα κ.α.) που την περίοδο της ίδρυσης του κράτους 

επιδεικνύονται  συνειδητά, δεν εξαφανίζονται αλλά γίνονται μέρος της καθημερινότητάς και 

μετατρέπουν σε «εθνικό» χώρο το υπόβαθρο που πλαισιώνει τη ζωή των μελών του έθνους, 

τη ζωή «μας»180. Ο Σλοβάκος  ο Πορτογάλος, ο Παραγουανός δεν θα θυμάται συνειδητά τι 

συμβολίζουν αυτά τα σύμβολα αλλά ταυτόχρονα δεν θα ξεχάσει. Αυτό που συμβολίζουν, η 

ιερότητα του έθνους δηλαδή θα έχει διατηρηθεί στην καθημερινότητά των απλών ανθρώπων.  

Το να ξεχάσεις δεν σημαίνει απαραιτήτως ότι δεν θυμάσαι. Όπως και το να μη 

θυμάσαι δεν σημαίνει ότι έχεις απλά ξεχάσει. O Billig αναφέρει πως ψυχολογικά το να 

θυμάσαι συνειδητά κα το να ξεχάσεις δεν είναι δύο αντίθετες διαδικασίες.181 Οι 

συμπεριφορές και οι σκέψεις δεν δημιουργούνται ποτέ ex nihilo αλλά ακολουθούν και 

επαναλαμβάνουν οικία πρότυπα ακόμα και όταν αποφασίζουν να τα αλλάζουν αυτά τα 

πρότυπα. Για να δράσεις και για να μιλάς πρέπει πρώτα να θυμάσαι. Αυτή η ενέργεια όμως 

δεν βιώνεται σαν ενθύμηση. Κάθε κοινωνική δραστηριότητα βασίζεται στην ενθύμηση αλλά 

δεν βιώνεται ως τέτοια. To ίδιο συμβαίνει και με την καθημερινή ζωή η οποία αποτελεί 

σύνολο από πρακτικές ρουτίνες. Για να επαναλαμβάνονται αυτές οι πρακτικές πρέπει να τις 

θυμόμαστε. Η ενθύμηση όμως αυτή δεν είναι μία συνειδητή ενέργεια. Μπορώ να θυμάμαι 

και ταυτόχρονα να κάνω άλλα πράγματα, ακόμα και να ξεχάσω182.  Για να αναλύσει αυτή τη 

διαλεκτική σχέση μεταξύ μνήμης και λήθης που βρίσκεται στην καρδιά του εθνικισμού ο 

Billig δανείζεται την έννοια του «habitus» που έχει αναπτύξει ο P Bourdieu. Σύμφωνα με τον 

Bourdieu, το habitus είναι ένα σύστημα ενσωματωμένων σχημάτων αντίληψης, σκέψεων και 

δράσεων τα οποία αποτελούν προϊόντα της ενεργής παρουσίας των εμπειριών του 

παρελθόντος και  που οργανώνει τους τρόπους με τους οποίους τα άτομα αντιλαμβάνονται 
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τον κοινωνικό κόσμο γύρω τους και αντιδρούν σε αυτό. Το  habitus  παράγει ατομικές και 

συλλογικές πρακτικές. «Το habitus, ένα προϊόν της ιστορίας, παράγει ατομικές και συλλογικές 

πρακτικές - περισσότερη ιστορία - σύμφωνα με τα συστήματα που παράγονται από ιστορία. 

Εξασφαλίζει την ενεργή παρουσία των προηγούμενων εμπειριών, οι οποίες, κατατίθενται σε 

κάθε οργανισμό με τη μορφή συστημάτων αντίληψης, σκέψης και δράσης, τείνουν να εγγυηθούν  

την «ορθότητα» των πρακτικών και την σταθερότητά τους στο χρόνο, πιο αξιόπιστα από όλους 

τους τυπικούς και σαφείς κανόνες.» 183  Το έθνος, όπως ακριβώς έχει μια συλλογική μνήμη 

έτσι έχει και μία συλλογική αμνησία. Αυτό σημαίνει πως η συλλογική μνήμη είναι πάντα 

επιλεκτική και επομένως μερικά όχι και τόσο κολακευτικά τμήματα της ιστορίας πρέπει να 

ξεχαστούν. Σημαίνει όμως και κάτι άλλο. Το παρόν επίσης πρέπει να ξεχαστεί ή τουλάχιστον 

να μην βιώνεται σαν ανάμνηση. Οι μικρές καθημερινές υπενθυμίσεις της εθνικότητας, οι μη 

κυματιστές σημαίες όπως τις αποκαλεί ο Billig, δεν βιώνονται σαν υπενθυμίσεις γιατί 

ενσωματώνονται στη καθημερινή ζωή. Αυτές οι μη κυματιστές σημαίες, αυτές οι ξεχασμένες 

υπενθυμίσεις, μπορεί να είναι κυριολεκτικά σημαίες, όπως είναι οι χιλιάδες  που κρέμονται 

στα δημόσια κτήρια τις οποίες τις προσπερνάμε χωρίς να τις προσέχουμε. Μπορεί να είναι 

όμως και μικρές φράσεις, λέξεις και γλωσσικές συνήθειες, φωτογραφίες, σύμβολα και 

χρώματα που «μας» θυμίζουν, «μας» κυματίζουν, όπως θα έλεγε ο  Billig, την εθνικότητα.  

“Η εθνική ταυτότητα αγκαλιάζει όλες αυτές τις ξεχασμένες υπενθυμίσεις»184 λέει ο 

Billig. Τις ενσωματώνει στην καθημερινότητα, τις κάνει αναπόσπαστο κομμάτι της 

κοινωνικής ζωής. Η ίδια η εθνική ταυτότητα δεν μπορεί να θεωρηθεί απλώς ως μία 

εσωτερική ψυχολογική κατάσταση.  Να είσαι «Ιταλός» ή «Μολδαβός» ή «Χιλιανός» δεν 

είναι απλά θέμα προσωπικού αυτοπροσδιορισμού.  Η γερμανική, κινέζικη ή νεοζηλανδική 

εθνική ταυτότητα βρίσκεται ενσωματωμένη στις συνήθειες της κοινωνικής ζωής. Τέτοιες 

είναι και οι συνήθειες σκέψης και ομιλίας. Το να έχεις μία συγκεκριμένη εθνική ταυτότητα 

σημαίνει να κατέχεις τρόπους ομιλίας ή ιδεολογικούς λόγους (ideological discourses) για την 

εθνικότητα185. Οι λόγοι (discourses) συνδέονται αναπτύσσονται και αναπαράγουν μορφές 

κοινωνικής ζωής. Ο Homi Bhabha έχει μία παρόμοια θέση όταν υποστηρίζει πως το έθνος 

ορίζεται από τον πολιτισμό και  τις κοινωνικές αναπαραστάσεις 186.  Επομένως το να μιλάς 

                                                           
183 Bourdieu Pierre, The logic of practice. Cambridge, Polity Press, 1990, σ. 52-56 

184 Billig, op. cit. σ. 8 

185 ibid, σ. 8 

186 Bhabba, op. cit. σ.  291-323 
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για το έθνος (για οποιοδήποτε έθνος) σημαίνει να αναπαράγεις μία συγκεκριμένη μορφή 

κοινωνικής ζωής. Η εθνική ταυτότητα νοείται ως μία μορφή λόγου άρα και ως μία μορφή 

(κοινωνικής) ζωής  «…η  εθνική ταυτότητα είναι μία μορφή ζωής, που βιώνεται καθημερινά 

σε ένα κόσμο των εθνών κρατών» αναφέρει ο Billig.187 Το να έχεις μία συγκεκριμένη εθνική 

ταυτότητα σημάνει επίσης πως πρέπει να κατέχεις τρόπους σκέψεως ή ιδεολογική συνείδηση 

(ideological consciousness) για την εθνικότητα.188 Αυτό σημαίνει πως η εθνική ταυτότητα 

συνεπάγεται μία ελάχιστη «θεωρητική συνείδηση» του εθνικισμού η οποία στην σημερινή 

εποχή έχει μεταμορφωθεί σε μία «οικία κοινή λογική» και έχει ενσωματωθεί σε «συνήθειες 

σκέψης και ζωής». 189 Αυτές οι συνήθειες σκέψης περιλαμβάνουν μια σειρά από υποθέσεις 

(που θεωρούνται αυταπόδεικτες) για το τι είναι το έθνος, η εθνικότητα, η πατρίδα. Για το 

πώς ο κόσμος κατοικείται από έθνη και μοιράζεται από αυτά τα έθνη. Για το πώς οι 

άνθρωποι που μιλάνε μία κοινή γλώσσα έχουν κοινές ρίζες άρα πρέπει να έχουν και δικό 

τους κράτος. Για το πώς «εμείς» είμαστε αυτόχθονες και οι «άλλοι» έχουν έρθει στα «δικά 

μας» εδάφη άρα πρέπει να φύγουν από εκεί που ήρθαν. Για το πώς ο «Αλβανός» δεν θα γίνει 

ποτέ «Έλληνας». Για το πώς είναι φυσικό να έχεις μία εθνική ταυτότητα πιο ισχυρή από όλες 

τις άλλες ταυτότητες που ενδέχεται να έχεις. Για το πώς η θρησκεία των «Αλβανών» είναι η 

«Αλβανικότητα». Για το πώς οι «Καταλανοί»  δεν πρέπει να έχουν «δικό τους» κράτος γιατί 

η κυβέρνηση της «Ισπανίας» δεν καταπατά τα ανθρώπινα δικαιώματά «τους» ενώ οι 

«Παλαιστίνοι» πρέπει και δικαιούνται να έχουν «δικό τους» ανεξάρτητο κράτος.  

Αυτή η κοινή λογική είναι αναπόσπαστο κομμάτι της εθνικότητας και παίζει 

σημαντικό ρόλο στον τρόπο με τον οποίο το εθνικό «εμείς» κατασκευάζεται. Αυτή η 

διαδικασία περιλαμβάνει την φαντασίωση μίας εθνικής κοινότητας η οποία κατέχει μία 

μοναδική ταυτότητα. Όπως ανέφερα πιο πάνω, ο Billig βασίζεται στην θεωρία του B. 

Anderson που ορίζει τα έθνη ως «φαντασιακές κοινότητες».190 Οι εθνικές ιστορίες μιλάνε για 

                                                           
187 Billig, op. cit.  σ. 69 

188 ibid, σ. 10 

189 ibid, σ. 63 

190 O Anderson όπως είδαμε, υποστηρίζει πως τα έθνος αποτελεί  είναι μία φαντασιακή 

(φαντασιακά βιωμένη) πολιτική  κοινότητα, φαντασιωμένη ως περιορισμένη και κυρίαρχη. 

Το έθνος είναι μία κοινωνικά κατασκευασμένη κοινότητα φαντασιακά βιωμένη από τα μέλη 

της που αντιλαμβάνονται πως είναι μέλη αυτής της κοινότητας.  Όλες οι κοινότητες, εκτός 

από τις πρωτόγονες είναι φαντασιακές αλλά διακρίνονται από τον τρόπο με τον οποίο είναι 
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λαούς με ξεχωριστές γλώσσες, ήθη και έθιμα. Το κάθε έθνος έχει ένα ξεχωριστό παρελθόν, 

παρόν και μέλλον, «δικά του» ξεχωριστά σύμβολα και ένα και μοναδικό όνομα. Αυτή η 

μοναδικότητα όμως δεν είναι μοναδική γιατί ο κόσμος αποτελείται από άλλα έθνη που και 

αυτά με τη σειρά τους είναι μοναδικά. Ακριβώς αυτή η «ανάμειξη καθολικότητας και 

ιδιαιτερότητας επιτρέπει τα έθνη να διακηρύσσονται ως έθνη» σύμφωνα με τον Billig191 Το 

εθνικό «εμείς» δεν περιλαμβάνει μονάχα μία εθνική, μοναδική κοινότητα. Mία χώρα, μία 

«οριοθετημένη ολότητα πέρα από την άμεση εμπειρία»192 πρέπει επίσης να είναι φαντασιακά 

βιωμένη. Όπως το έθνος είναι μία φαντασιακή κοινότητα έτσι και «η χώρα», η κάθε «χώρα», 

είναι επίσης φαντασιακή. Αυτό δεν σημαίνει πως η Αλβανία, η Ελλάδα ή η Μοζαμβίκη δεν 

υφίστανται ως γεωγραφικές περιοχές αλλά πως η ενότητα του εθνικού τους εδάφους πρέπει 

να είναι φαντασιακά βιωμένη.  Η πατρίδα, είναι μία φαντασιακή ολότητα, ο κόσμος 

αποτελείται από τέτοιες πατρίδες και χωρίζεται μεταξύ αυτών. Τα άλλα έθνη και οι πατρίδες 

«τους» πρέπει επίσης να νοούνται φαντασιακά.  Δεν μπορούμε να φανταζόμαστε το «δικό 

μας» έθνος χωρίς την φαντασίωση άλλων παρόμοιων κοινοτήτων. Δεν υπάρχει το «εμείς» 

χωρίς το «αυτοί». Αυτό σημαίνει πως το έθνος είναι μία φαντασιακή κοινότητα η οποία είναι 

«φαντασιακά βιωμένη ως ένα έθνος μεταξύ άλλων εθνών».193 Ο εθνικισμός ως ιδεολογία, 

κατασκευάζει τα έθνη όπως κατασκευάζει και τον κόσμο των εθνών. Φανταζόμαστε το «δικό 

μας» έθνος ως μοναδικό, ως ιδιαίτερο αλλά αυτή η ιδιαιτερότητα ανήκει και στα άλλα έθνη 

τα οποία τα φανταζόμαστε όπως ακριβώς φανταζόμαστε το «δικό μας». «Η συνείδηση της 

εθνικής ταυτότητας προϋποθέτει ένα διεθνές πλαίσιο…»194 Οι πανταχού εθνικιστές όταν 

μιλάνε για την επέκταση των εδαφών «τους», ή για την ανάκτηση των χαμένων πατρίδων 

που οι «άλλοι» άδικα κρατάνε υπό τον έλεγχό τους, ‘η για την ίδρυση της δικιάς τους 

                                                                                                                                                                                     

φαντασιωμένες. Το έθνος είναι φαντασιακή κοινότητα επειδή τα μέλη του δεν θα γνωρίσουν 

ποτέ όλα τα υπόλοιπα μέλη αλλά θα φανταστούν την κοινότητα τους, θα έχουν την αίσθηση 

του συνανήκειν. Το έθνος φαντασιώνεται ως περιορισμένο γιατί ακόμα και το πιο 

πολυπληθέστερο έχει κάποια σύνορα που το διαχωρίζουν από τα άλλα έθνη. Φαντασιώνεται 

ως κοινότητα γιατί ανεξαρτήτως από τις ανισότητες του θεωρείται μία βαθιά και οριζόντια 

συντροφικότητα.  Anderson, op. cit.. 6-7   

191 Billig, op. cit.  σ.73 

192 ibid, σ. 74 

193 ibid, σ. 83 

194 ibid, 
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πατρίδας,  θεωρούν την εθνικότητα ως δεδομένη, “ ως το φυσικό πλαίσιο του σύμπαντος”.195 

Αυτός ο τρόπος σκέψης αποτελεί σήμερα κοινή λογική, αυτό το είδος της φαντασίωσης της 

εθνικής κοινότητας και του κόσμου ως κόσμος των εθνών αποτελεί μία συνήθεια της 

σκέψης196. Με αυτό τον τρόπο το έθνος και η «διεθνή» θέση του μοιάζουν φυσικά, 

φυσικοποιούνται.   

Ο εθνικισμός έχει διαμορφώσει τη σύγχρονη κοινή λογική, έχει δημιουργήσει έννοιες 

που θεωρούνται αυτονόητες και αυταπόδεικτες και σε τελική ανάλυση αποτελεί 

αναπόσπαστο κομμάτι της καθημερινότητάς αναπαράγοντας «εμάς» και τους «άλλους» ως 

μέλη των εθνών και το «έθνος» ως μία δεδομένη οντότητα σε ένα φυσικό διεθνές 

περιβάλλον.  Αυτή η διαδικασία αναπαραγωγής δεν περιορίζεται μόνο στις συνειδητές 

υπενθυμίσεις του έθνους και της εθνικότητας όπως είναι οι καθιερωμένες  εθνικές γιορτές. Η 

αναπαραγωγή είναι καθημερινό φαινόμενο που έχει ενσωματωθεί στην κοινωνική ζωή. Το 

έθνος και «εμείς» ως εθνικά υποκείμενα δεν εξαφανιζόμαστε κατά την περίοδο μεταξύ των 

εθνικών εορτών. Καθημερινά «μας» υπενθυμίζεται η εθνική «μας» ταυτότητα, καθημερινά 

βλέπουμε τις εθνικές «μας» σημαίες. Καθημερινά διαβάζουμε τις «δικές μας» εφημερίδες. 

Καθημερινά πληρώνουμε με «δικά μας» χαρτονομίσματα τα οποία φέρουν τα «δικά μας» 

εθνικά σύμβολα. Καθημερινά βλέπουμε στις τηλεοράσεις τι καιρό θα κάνει αύριο στην χώρα 

«μας» και στον κόσμο. Καθημερινά δειπνούμε σε κάποιο «Ελληνικό» ή «Ιταλικό» ή 

«Ταυλανδεζικό» εστιατόριο. Καθημερινά διαβάζουμε πως ο αρχηγός της εθνικής «μας» 

ομάδας ποδοσφαίρου «μας» έκανε υπερήφανους γιατί δεν άφησε την σημαία «μας» να πέσει 

στα χέρια των «άλλων».  Καθημερινά διαβάζουμε πως αύριο «παίζουμε» με την «Σερβία» ή 

την «Τουρκία» ή τα «Νησιά Φερόε» και πως πρέπει να «κερδίσουμε» οπωσδήποτε. 

Καθημερινά διαβάζουμε πως κάποιος διάσημος ηθοποιός  σχημάτισε  με τα χέρια του τον 

δικέφαλο αετό ή έριξε  μία ζεμπεκιά   και  «μας» έκανε «όλους» υπερήφανους.  Καθημερινά 

ακούμε τουρίστες να λένε πόσο όμορφη είναι η «πατρίδα μας», πόσο νόστιμο είναι το 

φαγητό «μας» και πόσο φιλόξενοι είναι οι άνθρωποι «εδώ» στην Ιταλία, ή στην Αρμενία ή 

στο Αζερμπαϊτζάν.  

Η εθνικότητα έχει ενσωματωθεί στην καθημερινή ζωή των πολιτών. Η γλώσσα που 

χρησιμοποιούμε θα μας την υπενθυμίσει  με αυτές που ο Billig ορίζει ως «οικίες γλωσσικές 

                                                           
195 ibid, σ. 87 

196 ibid, σ. 83 



76 

 

συνήθειες»197. Το να  αναλύεις αυτές τις οικίες συνήθειες σημαίνει να εστιάσεις την προσοχή 

σε μικρές λέξεις που μας θυμίζουν την εθνικότητα. Ο Billig μελετά δύο περιπτώσεις: το πώς 

οι πολιτικοί μας υπενθυμίζουν την εθνικότητα με την ρητορική τους και το πώς οι 

εφημερίδες μέσω των μικρών λέξεων και τον τρόπο που δομούν τις ειδήσεις «κυματίζουν» 

καθημερινά την εθνικότητα.  

Οι πολιτικοί παίζουν σημαντικό ρόλο στην αναπαραγωγή του έθνους όχι μόνο επειδή 

είναι άτομα με μεγάλη επιρροή αλλά κυρίως επειδή  στην εποχή μας οι πολιτικοί είναι πολύ 

αναγνωρίσιμοι. Τα πρόσωπά τους εμφανίζονται καθημερινά στις εφημερίδες, στις 

τηλεοράσεις και στα δίκτυα κοινωνικής δικτύωσης. Τα λόγια τους φτάνουν καθημερινά σε 

εκατομμύρια ανθρώπους. Επομένως το περιεχόμενο των ομιλιών τους αποκτά μεγάλη 

σημασία. 

 Ο σύγχρονος πολιτικός λόγος (discourse) επειδή στηρίζεται σε ένα εθνικό πλαίσιο 

και έχει  προσαρμοστεί για ένα συγκεκριμένο εθνικό κοινό θα μας υπενθυμίσει διαρκώς την 

εθνικότητα198. Αυτή η υπενθύμιση είναι μέρος της «φυσικής» συνήθης κατάστασης της 

εθνικής πολιτικής σκηνής. Ο κοινότοπος εθνικισμός υποστηρίζει πως οι πολιτικοί θα μας 

υπενθυμίσουν το έθνος και την εθνική ταυτότητα όχι μόνο με μεγαλειώδεις αξιομνημόνευτες 

εκφράσεις αλλά και με μικρές λέξεις που μοιάζουν ασήμαντες: λέξεις όπως «εμείς», «αυτοί», 

«εδώ». Χρησιμοποιώντας μία σύνθετη δείξει (deixis) της πατρίδας οι πολιτικοί επικαλούνται 

το εθνικό «εμείς» και «μας» τοποθετούν στο πλαίσιο της πατρίδας «μας». Στον βαθμό που 

παρόμοιες γλωσσικές εκφράσεις που αντλούν από τη ρητορική της πατρίδας 

χρησιμοποιούνται συστηματικά «εμείς» θυμόμαστε δίχως να το συνειδητοποιούμε ποιοι 

είμαστε και που είμαστε. Η συνεχής «δεικτική» αναφορά στο έθνος και στην πατρίδα «μας» 

κάνει να αναγνωριζόμαστε ως «εμείς» χωρίς καν να το αντιλαμβανόμαστε. Επιπλέον αυτό 

που είναι «δικό μας» παρουσιάζεται σαν να είναι ο αντικειμενικός κόσμος. Η πατρίδα είναι 

πάντα παρούσα και ταυτόχρονα απαρατήρητη καθώς παρουσιάζεται ως πλαίσιο199.   

Τα Μέσα Μαζικής Ενημέρωσης  παίζουν σημαντικό ρόλο στην καθημερινή  

αναπαραγωγή του έθνους. Όπως παρουσιάστηκε, ο  Anderson  εισάγει την ιδέα του έντυπου 
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καπιταλισμού, υποστηρίζοντας πως ο εθνικισμός βασίζεται στον έντυπο  υλικό που 

διανέμεται ευρέως στα μέλη της κοινότητας σε μια κοινή γλώσσα. Η αλληλεπίδρασή ενός 

συστήματος παραγωγής δηλαδή του καπιταλισμού, μίας καινούργιας τεχνολογίας της 

επικοινωνίας  δηλαδή του τύπου και  η γλωσσική διαφορετικότητα κατέστησαν δυνατή την 

φαντασίωση των νέων κοινοτήτων που ονομάζουμε έθνη. Οι τυποποιημένες  γλώσσες  

έθεσαν τις βάσεις για την δημιουργία της εθνικής συνείδησης γιατί  δημιούργησαν 

ενοποιημένα πεδία ανταλλαγής και επικοινωνίας κάτω από τα λατινικά και πάνω από τις 

καθομιλούμενες γλώσσες μετατρέποντας με αυτό τον τρόπο τη «γλώσσα» σε ένα από τα 

βασικά στοιχεία για τη κατασκευή των εθνών. Οι εφημερίδες απευθύνονται στο έθνος. Τα 

άρθρα των εφημερίδων επικαλούνται ένα εθνικό «εμείς» που συμπεριλαμβάνει αναγνώστες 

και δημοσιογράφους. Αυτό που ενώνει αναγνώστες και δημοσιογράφους, αυτό που κάνει και 

τους δύο εμείς είναι η εθνική ταυτότητα. Οι εφημερίδες συμβάλουν επίσης στη διαδικασία 

της φαντασιακής σύλληψης ενός εθνικού «εμείς» μέσα από τον τρόπο που οργανώνουν και 

δομούν την παρουσίαση των ειδήσεων. Τα «εσωτερικά» νέα διαχωρίζονται από τα «διεθνή». 

Αυτός ο τρόπος διαχωρισμού των ειδήσεων παίρνει ως δεδομένο την ύπαρξη ενός κόσμου 

που χωρίζετε σε έθνη200. Ενός κόσμου που χωρίζεται σε «εμείς» και «αυτοί», σε 

«εσωτερικά» δικά μας και «εξωτερικά» ξένα. Με αυτό το τρόπο μας θυμίζετε διαρκώς ότι 

«εμείς» ανήκουμε στην δικιά  «μας» πατρίδα ενώ «οι άλλοι» στις δικές «τους».   

 Τέτοιες μικρές λέξεις που χρησιμοποιούνται καθημερινά είτε από τους 

δημοσιογράφους είτε από τους πολιτικούς αποτελούν σύμφωνα με τον Billig s«οικίες 

γλωσσικές συνήθειες»201 και λειτουργούν ως υπενθυμίσεις της εθνικότητας. Η εθνικότητα 

βρίσκεται στην επιφάνεια της καθημερινότητας και μας παρουσιάζεται μέσω αυτών των 

μικρών και ασήμαντων λέξεων που οι ίδιοι χρησιμοποιούμε, που ακούμε χωρίς καν να 

προβληματιστούμε από τα στόματα των πολιτικών, των παρουσιαστών ειδήσεων και που 

διαβάζουμε κάθε μέρα στις εφημερίδες και στο ιντερνέτ. Η εθνικότητα βρίσκεται στον τρόπο 

που  σκεφτόμαστε για το έθνος και για τη «φυσική» θέση που το έθνος έχει σε ένα κόσμο 

που αποτελείται από έθνη.     

Η σημαντική μελέτη του Michael Billig έστρεψε το ενδιαφέρον της έρευνας από τις 

μάκρο θεωρήσεις του εθνικισμού σε πιο μίκρο, εμπειρικές μελέτες που επικεντρώνονται 

                                                           
200 ibid σ. 119.  

201 ibid  σ. 93-94 
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στην ανάλυση του εθνικισμού και τις εθνικής ταυτότητας στις καθημερινές εκδηλώσεις τους. 

Όπως αναφέρει και ο Michael Skey202, η μεγαλύτερη συμβολή του Michael Billig βρίσκεται 

πρώτον στο γεγονός ότι εντόπισε ένα σοβαρό πρόβλημα που υπάρχει στον τρόπο που 

σκεφτόμαστε, αναφερόμαστε και μελετάμε το έθνος και δεύτερον στο ότι ανέλυσε 

διαφορετικούς τρόπους με τους οποίους το «εθνικό» ενσωματώνεται στην κοινωνική ζωή.  

Υπάρχει μία τάση να θεωρούμε το έθνος ως κάτι το δεδομένο, ως κάτι το φυσικό χωρίς να 

προβληματιστούμε για το τι ακριβώς είναι. Αυτή η τάση δεν εντοπίζεται μονάχα στις 

καθημερινές αλληλεπιδράσεις μας  αλλά και στις επιστήμες γενικά και ειδικά στις 

κοινωνικές επιστήμες. Οι κοινωνικές επιστήμες τείνουν να θεωρούν το έθνος ως μία 

δεδομένη μονάδα ανάλυσης χωρίς να αναλύσουν το περιεχόμενο αυτής της μονάδας.  Με 

αυτό τον τρόπο η εικόνα ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη φυσικοποιείται και το 

τρίπτυχο έθνος/κράτος κοινωνία παρουσιάζεται ως η φυσική πολιτική και κοινωνική μορφή 

του σύγχρονου κόσμου.  Αυτό το φαινόμενο  διάφοροι ερευνητές το έχουν ονομάσει 

«μεθοδολογικό εθνικισμό».  Ο κοινότοπος εθνικισμός μας καλεί να προβληματιστούμε πάνω 

στο μεθοδολογικό εθνικισμό και στις καθημερινές μπανάλ εκφάνσεις του εθνικισμού.  

3.6  Η εξέλιξη της προσέγγισης του κοινότοπου εθνικισμού 

Πολλοί ερευνητές έχουν δημοσιεύσει μελέτες οι οποίες βασίζονται στα κεντρικά 

σημεία της επιχειρηματολογίας του  Michael Billig.  Αυτές οι μελέτες έχουν επιδιώξει να 

επιβεβαιώσουν εμπειρικά τα επιχειρήματα του Michael Billig αλλά ταυτόχρονα  έχουν 

εντοπίσει και θεωρητικές αδυναμίες (για την κριτική της προσέγγισης του κοινότοπου 

εθνικισμού αναφέρομαι στο επόμενο υποκεφάλαιο). Υπάρχουν αρκετές  μελέτες που έχουν 

προσπαθήσει να επιβεβαιώσουν εμπειρικά τα επιχειρήματα του του  Michael Billig και έχουν 

αναλύσει το ρόλο που παίζει ο έντυπος τύπος στην αναπαραγωγή του εθνικισμού με 

κοινότοπο τρόπο. 

Οι  A. Yumul και U. Ozkirimli προσάρμοσαν την έρευνα του Michael Billig στα 

τουρκικά δεδομένα και πραγματοποίησαν μια επισκόπηση (survey) των τούρκικων 

καθημερινών εφημερίδων σε μια τυχαία επιλεγμένη ημέρα χρησιμοποιώντας την μέθοδο 

ανάλυσης περιεχομένου (content analysis) αλλά και ανάλυσης λόγου (discourse analysis). Οι 

                                                           
202 Skey Michael, The national in everyday life: A critical engagement with Michael Billig’s 

thesis of Banal Nationalism. The Sociological Review, 57:2 (2009) σ. 342 
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διαπιστώσεις τους είναι σημαντικές και επιβεβαιώνουν την κεντρική επιχειρηματολογία του  

Michael Billig. Η έρευνά τους ανέλυσε την αναπαραγωγή του τουρκικού εθνικισμού από τις 

τουρκικές εφημερίδες και επικεντρώθηκε στα βασικότερα θέματα όπως παρουσιάζονται από 

τις τουρκικές εφημερίδες. Σύμφωνα με την ερευνά τους και οι τουρκικές εφημερίδες, όπως οι 

αγγλικές αναπαράγουν τον εθνικισμό σε καθημερινή βάση με διαφορετικούς τρόπους. Το 

discourse των τουρκικών εφημερίδων στηρίζεται στις προτάσεις της εθνικιστικής ιδεολογίας, 

τις θεωρεί δεδομένες και δεν τις αμφισβητεί 203.  

Σε μία μελέτη που βασίζεται στα κεντρικά σημεία της συζήτησης περί κοινότοπου 

εθνικισμού οι Aynur Kose και Mustafa Υilmaz χρησιμοποιώντας την μέθοδο ανάλυσης 

περιεχομένου (content analysis method) ανέλυσαν τον τρόπο με τον οποίο βασικές έννοιες 

που εμπεριέχουν και περικλείουν την ιδέα του έθνους μεταδίδονται στην καθημερινή 

παρουσίαση των ειδήσεων από τον έντυπο τύπο στην Τουρκία.  Τα αποτελέσματα της 

έρευνας έδειξαν ότι ο έντυπος τύπος παίζει σημαντικό ρόλο στην καθημερινή αναπαραγωγή 

του εθνικισμού χρησιμοποιώντας μορφές εθνικιστικής γλώσσας204.   

Ο Michael Higgins έχει επεξεργαστεί τα κεντρικά σημεία της θεωρίας του 

κοινότοπου εθνικισμού και έχει επιδείξει τον ρόλο που παίζει η διατύπωση της τοποθεσίας 

(location formulation)  στην αναπαραγωγή της εθνικότητας. Σύμφωνα με αυτή τη μελέτη η 

αναφορά στην έννοια της «πατρίδας» μέσω της διατύπωσης της τοποθεσίας είναι ένα 

σημαντικό στοιχείο του discourse των ειδήσεων των εφημερίδων της Σκωτίας205.  

Rod Brookes αναλύει την αναπαραγωγή του εθνικισμού και της εθνικής ταυτότητας 

από τις αγγλικές εφημερίδες εστιάζοντας την προσοχή του στα άρθρα που αναφέρονται σε 

θέματα που δεν σχετίζονται άμεσα με τον εθνικισμό. Η έρευνά του βασίζεται στην ανάλυση 

κειμένων των άρθρων και ρεπορτάζ για τη κρίση των «τρελών αγελάδων». Ο Brookes 

αναφέρει πως τα καθαρά σύμβολα και οι σαφές εικόνες που αναπαράγουν τον εθνικισμό 

υπάρχουν και εμφανίζονται στα συγκεκριμένα άρθρα και ότι αυτά τα άρθρα αν και δεν 

                                                           
203 Yumul, Ozkirimli, op.cit. 

204 Kose, Yilmaz, op. cit., σ. 909-925 

205 Higgins Michael, Putting the nation in the news: The role of location formation in a 

selection of Scottish newspapers. Discourse and Society 15.5 (2004) σ. 633-648 
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σχετίζονται άμεσα με κάποιο «εθνικό» ενθαρρύνουν την ταυτοποίηση των αναγνωστών με 

το έθνος206.  

Οι Hywel Bishop και Adam Jaworski έχουν αναλύσει την κάλυψη ενός 

ποδοσφαιρικού αγώνα μεταξύ Αγγλίας και Γερμανίας από τις αγγλικές εφημερίδες. Σύμφωνα 

με την έρευνά τους ο έντυπος τύπος κατασκευάζει το έθνος ως μία ομοιογενή συλλογικότητα 

εντός της οποίας τοποθετείται ο αναγνώστης. Η αναπαραγωγή του έθνους  (σε σχέση με τον 

συγκεκριμένο ποδοσφαιρικό αγώνα) από τον έντυπο τύπο περνά από τρία στάδια: 

διαχωρισμός («εμείς» - «αυτοί»), σύγκρουση και τυποποίηση207.  

Ο κοινότοπος εθνικισμός είναι μία ανοικτή και ευέλικτη έννοια η οποία μπορεί να 

προσαρμοστεί σε διάφορα πλαίσια. Διάφοροι ερευνητές  έχουν παρατηρήσει πως  η 

αναπαραγωγή του έθνους και της εθνικής ταυτότητας με κοινότοπο τρόπο δεν περιορίζεται 

μόνο στον έντυπο τύπο και στην «δεικτική» αναπαραγωγή που είχε αναφέρει ο Billig και  

έχουν εντοπίσει παρόμοιες πρακτικές αναπαραγωγής σε άλλους τομείς. Μερικοί ερευνητές 

εστιάζουν στην υλικότητα του κοινότοπου εθνικισμού μέσω της ανάλυσης των 

χαρτονομισμάτων, των πινακίδων των αυτοκινήτων,  των γραμματόσημων κ.α.   

Ο Nail Elhan έχει αναλύσει την αναπαραγωγή του έθνους με κοινότοπο τρόπο μέσω 

της  έκδοσης χαρτονομισμάτων, κερμάτων και γραμματόσημων (από την Κρατική Κεντρική 

Τράπεζα) στην περίπτωση του Ιράν. Τα οπτικά σύμβολα που απεικονίζονται στα 

χαρτονομίσματα, κέρματα και γραμματόσημα αναπαράγουν την εθνική ταυτότητα των 

Ιρανών και προστατεύουν την επίσημη εθνική ταυτότητα από της  υπάρχοντες ύπο-εθνικές 

ταυτότητες208.   

O Jan Penrose έχει αναλύσει τη σχέση μεταξύ χαρτονομισμάτων και κοινότοπου 

εθνικισμού αλλά σε αντίθεση με τον Nail Elhan έχει υπογραμμίσει τον ρόλο που μη κρατικοί 

                                                           
206 Brookes Rod, Newspapers and national identity: the BSE/CJD crisis and the British press. 

Media and Culture Society. Vol.21 (2) 1999, σ. 247-263 

207 Bishop Hywel, Jarowski Adam, We beat ‘em’: nationalism and the hegemony of 

homogeneity in the British press reportage of Germany versus England during Euro 2000. 

Discourse and Society 14.3 (2003) σ. 243-271 

208 Elhan Nail, Banal nationalism in Iran: Daily reproduction of national and religious 

identity. The Journal of Human and Society. 6 (1) 2016 σ. 119-136  



81 

 

δρώντες (όπως οι εμπορικές τράπεζες) έχουν στην διαδικασία αναπαραγωγής της εθνικής και 

κρατικής υπόστασης209.  

Τη σημασία των χαρτονομισμάτων στην έκφραση πολιτισμικών και πολιτικών 

ταυτοτήτων έχουν αναλύσει και οι Tim Unwinn και V. Hewitt. Σύμφωνα με την ερευνά τους 

στην Κεντρική και Ανατολική Ευρώπη οι ταυτότητες που έχουν διαμορφωθεί στο παρελθόν 

εξακολουθούν και σήμερα να κυριαρχούν στην κατασκευή της εθνικής ταυτότητας, οι 

εικόνες που σχετίζονται με την εθνική ταυτότητα εκπροσωπούν αρσενικές ταυτότητες και τα 

πορτρέτα βασικών ιστορικών προσωπικοτήτων κυριαρχούν τις εικόνες210.   

Οι Pauliina Raento και Stanley D. Brunn έχουν υπογραμμίσει την μεγάλη σημασία 

που έχουν τα γραμματόσημα στην καθημερινή κοινότοπη αναπαραγωγή του έθνους και της 

εθνικής ταυτότητας στην περίπτωση της Φινλανδίας. Σύμφωνα με την ερευνά τους τα 

γραμματόσημα είναι σημαντικά εργαλεία του κοινότοπου εθνικισμού211. Ο Daniel Hammett 

είχε παρόμοια αποτελέσματα στην μελέτη του για τη χρήση των γραμματόσημων ως 

εργαλεία του κοινότοπου εθνικισμού στην περίπτωση της Νοτίου Αφρικής κατά την διάρκεια 

του απαρτχάιντ και μετά212.   

Και ο Jonathan Leib όπως οι παραπάνω ερευνητές εστιάζεται στην αναπαραγωγή του 

έθνους μέσω κοινών αντικειμένων και ερευνά τη χρησιμοποίηση των πινακίδων των 

αυτοκινήτων για την προώθηση του έθνους και  της εθνικής ταυτότητας 213. Οι Christopher 

                                                           
209 Penrose Jan, Designing the nation. Banknotes, banal nationalism and alternative concepts 

of the state. Political Geography, 30 (8) 2011, σ. 429-440 επίσης 

Penrose Jan, Cumming Graig, Money talks: banknote iconography and symbolic construction 

of Scotland. Nations and Nationalism, Volume 17, Issue 4, October 2011,  σ. 821-842 

210 Unwinn Tim και V. Hewitt, Banknotes and national identity in central and eastern Europe. 

Political Geography, Vol 20 (8) σ. 1005-1028 

211 Raento Pauliina, Brunn Stanley D., Visualizing Finland: Postage stamps as political 

messengers. Geografiska Annaler, 87 (2) 2005, σ. 145-163 

212 Hammett Daniel, Envisaging the nation: The philatelic iconography of transforming South 

African national narratives. Geopolitics 17 (3) 2012, σ. 526-552 

213 Leib Jonathan, Identity, banal nationalism, contestation, and North American license 

plates. Geographical Review, 101 (1), 2011,   σ.  37–52 
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Airriess, Michael Hawkins και Elizabeth Vaughan επίσης θεωρούν τα υλικά αντικείμενα 

σημαντικά εργαλεία για την αναπαραγωγή του έθνους με κοινότοπο τρόπο. Σύμφωνα με την 

ερευνά τους η χρησιμοποίηση  των πινακίδων των αυτοκινήτων αποτελεί μία μορφή υλικής 

έκφρασης της εθνικής ταυτότητας214.   

Άλλοι ερευνητές έχουν προσπαθήσει να χρησιμοποιήσουν τα επιχειρήματα του 

κοινότοπου εθνικισμού αντικαθιστώντας τον έντυπο τύπο με την τηλεόραση. Η τηλεόραση 

επίσης, ως επικοινωνιακό μέσο,  έχει τη δυνατότητα  να παράγει μηνύματα με εθνικιστικό 

περιεχόμενο και όπως έχει επισημανθεί η τηλεόραση αναπαράγει το έθνος με διάφορους 

τρόπους215. Διάφοροι ερευνητές έχουν αναλύσει  τα δελτία ειδήσεων ή άλλες τηλεοπτικές  

εκπομπές που προβάλλονται στην τηλεόραση διευρύνοντας με αυτό τον τρόπο το πεδίο 

έρευνας του κοινότοπου εθνικισμού πέρα του αρχικού πεδίου έρευνας του Michael Billig.  

Οι Minna Aslama και Mervi Pantti υποστηρίζουν πως ακόμα και οι εκπομπές τύπου 

ριάλιτι  μπορεί να χρησιμοποιηθούν για την αναπαραγωγή της εθνικής ταυτότητας. Η ερευνά 

τους βασίζεται στην ανάλυση μίας εκπομπής ριάλιτι που μεταδίδεται στην τηλεόραση της 

Φινλανδίας. Τα αποτελέσματα της έρευνας δείχνουν πως η συγκεκριμένη εκπομπή 

αναπαράγει την εθνική ταυτότητα και «κυματίζει» την «Φινλανδικότητα» με διάφορους 

                                                           
214 Airriess Christopher, Hawkins Michael, Vaughan Elizabeth, Situating banal nationalism, 

the culture wars and civil religion: governing localized geographies of national identity in 

Indiana. Social and Cultural Geography, Vol. 13, Nr. 1,  2012, σ. 49-67 

215 Μεταξύ άλλων  

Maxwell Richard, The spectacle of Democracy. Spanish Television, Nationalism and 

Political Transition. University of Minnesota Press, 1994  

Rajagopal Arvind, Politics after Television. Religious Nationalism and the Reshaping of the 

Indian Public. Cambridge Universiy Press, 2001  

Bociurkiw Marsya, Feeling Canadian: Television, Nationalism and Affect. Wilfrid Laurier 

University Press, 2011 

Yoshimi Shunya, Television and nationalism. Historical change in the national domestic TV 

formation on postwar Japan. European Journal of Cultural Studies. Vol.6 (4) 2003, σ. 459-

487 

Hambleton Alexandra, Reinforcing identities? Non Japanese residents, television and cultural 

nationalism in Japan. Contemporary Japan. Vol 23 (1) 2011, σ. 27-47 
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τρόπους.  Ο «κυματισμός»  της Φινλανδικότητας εντοπίζεται στον τρόπο που  

επεξεργάζονται θέματα που σχετίζονται με την τεχνολογία (για να αναπαραχθεί μία εθνική 

ταυτότητα που συνδέεται με την υψηλή τεχνολογία), στο πως συζητιούνται θέματα που 

σχετίζονται με τους εθνικούς μύθους, στο πως οι συμμετέχοντες της εκπομπής διαγωνίζονται 

και στον τρόπο ομιλίας216.  

Η Mirca Madianou ενδιαφέρεται για το πώς τα δελτία ειδήσεων επηρεάζουν τα 

καθημερινά discourses για το έθνος και την εθνική ταυτότητα. Από την έρευνά της  

προκύπτει ότι οι τηλεθεατές στης συζητήσεις τους για το περιεχόμενο των ειδήσεων, 

αρθρώνουν διαφορετικά discourses  για το έθνος. Η συγκεκριμένη έρευνα αναλύει εμπειρικά 

τους τρόπους με τους οποίους οι άνθρωποι διερμηνεύουν το περιεχόμενο των ειδήσεων, 

βιώνουν και αρθρώνουν την εθνική ταυτότητά τους217. Για αυτό το λόγο αυτή η έρευνα 

απομακρύνεται από την παράδοση των ερευνών του κοινότοπου εθνικισμού και βρίσκεται 

πιο κοντά με έρευνες που αναλύουν τον καθημερινό εθνικισμό (για την έννοια του 

καθημερινού εθνικισμού αναφέρομαι πιο κάτω). 

Ο Anssi Paasi αναλύει το ρόλο της τηλεόρασης (όπως και των σχολικών βιβλίων, των 

εφημερίδων και του ίντερνετ) στην αναπαραγωγή του έθνους. Ο Paasi ερευνά το πώς η 

ημέρα της ανεξαρτησίας προβάλλεται στα σχολικά βιβλία, στις εφημερίδες, στο ίντερνετ και 

στη τηλεόραση. Η έρευνά του δείχνει πως η έννοια της ανεξαρτησίας είναι εσωστρεφή, 

λειτουργεί με δυιστικό τρόπο διακρίνοντας το «εμείς» από το «αυτοί» και πως τα μίντια και  

το εκπαιδευτικό σύστημα «κυματίζουν» την ανεξαρτησία  χρησιμοποιώντας εικονογραφίες, 

τοπία, γεγονότα και μνήμες που σχετίζονται πρωτίστως με πολέμους218.  

                                                           
216 Aslama Minna, Pantti Mervi, Flagging Finishness: Reproducing national identity in reality 

television. Television New Media 8, 2007, σ. 49-67 

217 Madianou Mirca, Shifting discourses:Banal nationalism and cultural intimacy in Greek 

television news and everyday life. στο Richard C. M. Mole (ed) Discursive Construction of 

European politics. Palgrave Macmillan,2007, σ. 95-116 

218 Paasi Anssi, Dancing on the graves: Independence, hot/banal nationalism and the 

mobilization of memory. Political Geography 54, 2016, σ. 21-31 
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O Billig σε μία συνέντευξη το 2016 έχει αναφέρει ότι εάν θα έγραφε το βιβλίο 

σήμερα σίγουρα θα είχε ασχοληθεί με το ίντερνετ219. Όταν το ίντερνετ πρωτοεμφανίστηκε η 

επικρατέστερη άποψη ήταν πως θα απειλούσε την πολιτιστική ομοιογένεια  των εθνών, η μη 

εδαφική φύση του ίντερνετ θα προκαλούσε  μια πρωτόγνωρη πολιτιστική διαφοροποίηση και 

θα καθιστούσε εξαιρετικά δύσκολη αν όχι αδύνατη  την συγκρότηση μια κοινής συλλογικής 

εθνικής ταυτότητας βασισμένη σε κοινές εικόνες, μνήμες, μύθους κ.τ.λ. Αυτή ήταν η 

προσέγγιση του «παγκόσμιου χωριού» (global village). Παρόλα αυτά το αντίθετο φαίνεται να 

συμβαίνει. Σε μία περίοδο αποεδαφοποιήσης όπως η σημερινή, το ίντερνετ χρησιμοποιείται 

για να  ενισχύσει και να αναπαράγει την εθνική ταυτότητα ενώνοντας σε εικονικές 

κοινότητες ανθρώπους που βρίσκονται σε μακρινές αποστάσεις,220 δημιουργώντας «ψηφιακά 

έθνη» και «εικονικές εθνότητες”221. Η πληθώρα των δυνατοτήτων που παρέχει το ίντερνετ 

χρησιμοποιούνται από ανθρώπους ή οργανώσεις για να αναπαράγουν το έθνος, να ορίζουν 

και να ενισχύσουν της συλλογικές ταυτότητες ειδικά όταν πρόκειται για κοινότητες οι οποίες 

δεν έχουν μία εδαφική ή θεσμική βάση αλλά και γενικά για τις κοινότητες της διασποράς 222.   

Η αναπαραγωγή του έθνους μέσω του ίντερνετ έχει απασχολήσει πολλούς ερευνητές, 

οι οποίοι έχουν αναλύσει τους τρόπους με τους οποίους το ίντερνετ ανοίγει νέους χώρους για 

λόγους (discourses) του έθνους και της εθνικής ταυτότητας αλλά και νέους τρόπους 

φαντασίωσης του έθνους223. Από την άλλη,  έχουμε ελάχιστες μελέτες που σχετίζονται με 
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την σχέση του  κοινότοπου  εθνικισμού και ίντερνετ. Ο Oren Soffer σε μία θεωρητική 

ανάλυση της σχέσης μεταξύ του ίντερνετ και της εθνικής αλληλεγγύης συμπεράνει ότι  η 

τελετουργία της ταυτόχρονης κατανάλωσης των μίντια, (η οποία σύμφωνα και με τον 

Benedict Anderson επέτρεψε την δημιουργία μεγάλων φαντασιακών κοινοτήτων όπως τα 

έθνη224), έχει μειωθεί όσον αφορά το ίντερνετ. Παρόλα αυτά ο κοινότοπος εθνικισμός είναι 

παρόν στο διαδίκτυο σε τρία επίπεδα: στην δομή του διαδικτύου, στο περιεχόμενό του και 

στις προτιμήσεις των χρηστών του ίντερνετ225.  

Ο Lukasz Szulc βασίζεται στα συμπεράσματα του Soffer και αναλύει την 

αναπαραγωγή του έθνους με κοινότοπο τρόπο από τους ιστότοπους των ομοφυλοφιλικών 

κοινοτήτων στην Πολωνία και στην Τουρκία. Σύμφωνα με την έρευνά του αυτοί οι ιστότοποι 

κυματίζουν την εθνικότητα και αναπαράγουν το έθνος με κοινότοπο τρόπο μέσω της χρήσης 

συγκεκριμένων domain, δεικτικών λέξεων και  εθνικών συμβόλων (σημαίες, χάρτες)226.    Σε 

ένα άλλο σημείο ο Szulc υποστηρίζει πως τα στοιχεία του κοινότοπου εθνικισμού 

χρησιμοποιούνται από τους χρήστες του ίντερνετ για την εξυπηρέτηση των πολιτικών τους 

στόχων. Ο κοινότοπος εθνικισμός στο ίντερνετ είναι περισσότερο μία bottom up διαδικασία 

σε σύγκριση με τον έντυπο τύπο εξαιτίας του ενεργού ρόλου των χρηστών του ίντερνετ στην 

αναπαραγωγή του εθνικισμού227.   
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Ο κοινότοπος  εθνικισμός εστιάζει στην «εθνική» συλλογική ταυτότητα 

παραλείποντας άλλες μορφές συλλογικών ταυτοτήτων όπως η ύπο-εθνική, η ύπερ εθνική ή η 

τοπική ταυτότητα. Διάφοροι ερευνητές έχουν  επεξεργαστεί την επιχειρηματολογία του 

κοινότοπου εθνικισμού έτσι ώστε να συμπεριλάβει πλέων μία πληθώρα διαφορετικών 

«χωρικών διαστάσεων» όπως π.χ. η τοπική, η ευρωπαϊκή η υπέρ-εθνική, ή η κοσμοπολίτικη. 

Το βασικό επιχείρημά τους ήταν πως και άλλες ομάδες εκτός των εθνικών μπορούν να 

χρησιμοποιήσουν κοινότοπους τρόπους για να αναπαράγουν την συλλογική τους ταυτότητα.    

Ο Pertti Alasuutari αναλύοντας τα ρεπορτάζ των φινλανδικών εφημερίδων 

παρατήρησε την καθημερινή αναπαραγωγή του τοπικισμού (της τοπικής ταυτότητας), ένα 

φαινόμενο που ονόμασε κοινότοπος τοπικισμός228. Η Laura Cram αναφέρεται στην έννοια 

του κοινότοπου ευρωπαϊσμού και υποστηρίζει πως ο «ευρωπαϊσμός» αναπαράγεται με τον 

ίδιο κοινότοπο τρόπο229. H Vera Sltchkeva Petkova απορρίπτει αυτή την ιδέα και 

υποστηρίζει πως ο κοινότοπος ευρωπαϊσμός αναπαράγεται μόνο σε ένα συμβολικό και όχι 

δεικτικό επίπεδο και αναφέρεται στην έννοια του κοινότοπου αμερικανισμού230. 

3.7 Κριτική του κοινότοπου εθνικισμού. Καθημερινός εθνικισμός.  

Όπως κάθε άλλο σημαντικό βιβλίο και το Banal Nationalism έχει δεχθεί κριτική. 

Διάφοροι ερευνητές έχουν εντοπίσει θεωρητικές αδυναμίες. Σύμφωνα με τον Skey o Billig 

εστιάζεται μόνο στην «εθνική» συλλογική ταυτότητα παραλείποντας άλλες μορφές 

συλλογικών ταυτοτήτων όπως η ύπο-εθνική, η ύπερ εθνική ή η τοπική ταυτότητα. Επιπλέον 
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θεωρεί υπερβολικά ομοιόμορφο και ομοιογενές το εθνικό ακροατήριο231. Μία άλλη 

αδυναμία της θεωρίας του κοινότοπου εθνικισμού είναι ότι αποτελεί μία πάνω προς τα κάτω 

προσέγγιση του εθνικισμού. Ως τέτοια τείνει να αγνοήσει τον παράγοντα του δρώντος 

υποκειμένου και την καθημερινή ζωή των ανθρώπων και δεν λαμβάνει υπόψη το γεγονός ότι 

ο εθνικισμός δεν πρέπει να αναλύεται μονάχα ως ένα φαινόμενο των ελίτ αλλά ως ένα 

φαινόμενο που απασχολεί τους καθημερινούς ανθρώπους. Ο κοινότοπος εθνικισμός 

αναγνωρίζει τη σημασία της καθημερινότητας ως ο «χώρος» εντός του οποίου το έθνος 

αναπαράγεται. Παρόλα αυτά παραλείπει το ρόλο που τα άτομα παίζουν στην αναπαραγωγή 

της εθνικής υπόστασης232. Αυτή η κριτική άνοιξε τον δρόμο για την μελέτη του λεγόμενου 

«καθημερινού εθνικισμού» που διαφέρει από τον κοινότοπο εθνικισμό ακριβώς επειδή 

εστιάζεται στον ανθρώπινο παράγοντα στο ρόλο που παίζουν οι κοινοί άνθρωποί  (ως 

«καταναλωτές»  των εθνικών συμβόλων, τελετουργιών και ταυτοτήτων) στην αναπαραγωγή 

της εθνικής υπόστασης.       

Η προσέγγιση του καθημερινού εθνικισμού αποσκοπεί να καλύψει αυτό το κενό 

εστιάζοντας την προσοχή στον ανθρώπινο παράγοντα και εξετάζοντας το ρόλο και τη 

σημασία της καθημερινότητας των ανθρώπων στην αναπαραγωγή του έθνους και της εθνικής 

υπόστασης. Οι μελέτες που αφορούν τον καθημερινό εθνικισμό ερευνούν ταυτόχρονα την 

εθνική ταυτότητα; πως δηλαδή οι κοινή άνθρωποι βιώνουν και δίνουν νόημα στην εθνική 

τους ταυτότητα. Οι μελέτες του κοινότοπου εθνικισμού θεωρούνται ως πάνω προς τα κάτω 

(top down) προσεγγίσεις στον εθνικισμό και στην εθνική ταυτότητα ενώ οι μελέτες του 

καθημερινού εθνικισμού ως κάτω προς τα πάνω (bottom up) προσεγγίσεις. Συχνά οι δύο 

προσεγγίσεις αυτές αντιμετωπίζονται σαν να ήταν δύο συνώνυμα233. Ωστόσο, ο κοινότοπος 

εθνικισμός και ο καθημερινός εθνικισμός εστιάζουν σε διαφορετικές διαδικασίες 

αναπαραγωγής του έθνους. Ο κοινότοπος εθνικισμός στις ιδεολογικές συνήθειες που 

καθιστούν δυνατή την αναπαραγωγή του έθνους, καθώς και στους αμέτρητους κυματισμούς 
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του έθνους που ασυνείδητα έχουν γίνει μέρος της κοινωνικής μας πραγματικότητας 

διευκολύνοντας με αυτό τον τρόπο  την  αναπαραγωγή του. Ο καθημερινός εθνικισμός από 

την άλλη πλευρά, επικεντρώνεται στον τρόπο με τον οποίο οι άνθρωποι στης καθημερινές 

τους αλληλεπιδράσεις δίνουν νόημα, μετασχηματίζουν ή διατηρούν την έννοια του έθνους   

Ο Andrew Thompson έχει υπογραμμίσει την ανάγκη για πιο λεπτομερές έρευνες και 

αναλύσεις της κοινωνικής δράσης και του ανθρώπινου παράγοντα στις μελέτες που 

σχετίζονται με τον εθνικισμό, το έθνος και την εθνική ταυτότητα. Ο Thompson διερευνά πως 

οι έννοιες του έθνους και της εθνικής ταυτότητας χρησιμοποιούνται από τους ανθρώπους για 

να τοποθετούν τους εαυτούς τους σε σχέση με τους άλλους και πως με τη σειρά της αυτή η 

κοινωνική πρακτική ευθύνεται για τη διαιώνιση της έννοιας του έθνους.  Χρησιμοποιώντας 

τις έννοιες του έθνους και της εθνικής ταυτότητας οι άνθρωποι δίνουν νόημα στον κόσμο 

τους. Αυτές οι έννοιες αποτελούν σημαντικά συστατικά του πως οι άνθρωποι 

αντιλαμβάνονται τη κοινωνική τάξη πραγμάτων και του πως οι άνθρωποι αντιλαμβάνονται 

τις διαφορές μεταξύ της κοινωνίας «τους» και της κοινωνίες των «άλλων». Ο Thompson 

υποστηρίζει πως  οι κοινοί άνθρωποι εμπλέκονται ενεργά στην κατασκευή των εθνών και 

των εθνικών πολιτισμών μέσα από διάφορες αλληλεπιδράσεις μεταξύ τους234. 

Ο Tim Edensor υποστηρίζει πως η εθνική ταυτότητα στηρίζεται στην 

καθημερινότητα, στις μπανάλ λεπτομέρειες της κοινωνικής αλληλεπίδρασης, σε συνήθειες, 

ρουτίνες και πρακτικές γνώσεις235. Μέσω των καθημερινών μορφών και πρακτικών του 

λαϊκού πολιτισμού το «εθνικό» πλαισιώνει τη ζωή των ανθρώπων. Γνωστά μέρη και τοπία, 

οικία αντικείμενα που χρησιμοποιούνται στα νοικοκυριά, κοινόχρηστοι χώροι, συνήθειες και 

κοινές πρακτικές, κοινές αφηγήσεις, αναπαραστάσεις που μεταδίδοντα από τα ΜΜΕ, από 

φιλικές συζητήσεις και από τον πολιτικό λόγο. Αυτές οι πολυάριθμες πολιτιστικές μορφές 

και πρακτικές παρέχουν μία «επιστημολογική και οντολογική βάση πάνω στην οποία 

στηρίζεται το έθνος ως μία ηγεμονική, κοινή λογική οντότητα»236 Σε αντίθεση με τον Billig ο 

Enderson συμπεραίνει πως η οικειότητα και η στοργή που δείχνουν οι καθημερινοί άνθρωποι 
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στις συσχετισμούς τους με τη Βρετανία δίνουν στην έννοια του έθνους μία πιο παρηγορητική 

διάσταση-την αντίθεση του κοινότοπου εθνικισμού.237   

Ο Rogers Brubaker έχει ερευνήσει την καθημερινή λειτουργία της εθνότητας 

στρέφοντας την προσοχή του στης αντιλήψεις και δράσεις των κοινών ανθρώπων.  Πως 

δηλαδή η εθνότητα βιώνεται, θεσπίζεται και γίνεται κατανοητή στην καθημερινή ζωή από 

τους ανθρώπους μέσω των αλληλεπιδράσεών τους. Μέσω της εμπειρίας της 

καθημερινότητας η εθνότητα και το έθνος παράγονται και αναπαράγονται ως βασικές έννοιες 

της κοινωνικής και πολιτικής ζωής.238 Παρόλα αυτά τα αποτελέσματα της έρευνάς του 

έδειξαν ότι οι απλοί άνθρωποι δείχνουν μία σχετική αδιαφορία προς τον ακραίο εθνικιστικό 

ανταγωνισμό που χαρακτηρίζει την πολιτική ελίτ στην περιοχή της Cluj που βρίσκεται στα 

σύνορα μεταξύ Ρουμανίας και Ουγγαρίας. Ο Brubaker προτείνει ότι το έθνος δεν είναι  

πανταχού παρών στις ζωές των ανθρώπων  όπως υποστηρίζει ο Billig αλλά μόνο σε 

ορισμένες περιπτώσεις239.  

Ο Michael Skey όπως προαναφέρθηκε ασκεί κριτική στον Billig, από τη μία 

αμφισβητεί την θέση του ότι το εθνικό κοινό είναι ομογενές και δέχεται με τον ίδιο τρόπο 

την επιρροή των μίντια και από την άλλη αμφισβητεί την διαφορά μεταξύ hot και 

κοινότοπου εθνικισμού. Αυτή η διαφορά σύμφωνα με τον Skey δεν υπολογίζει την αλλαγή 

που δέχεται το έθνος λόγω της παγκοσμιοποίησης240.  Σε άλλο σημείο ο Skey  βασίζεται 

στην επιχειρηματολογία του Ozkirimli για της διαστάσεις του εθνικιστικού λόγου στο 241 

(nationalist discourse), και προτείνει 5 διαστάσεις μέσω των οποίων να παρατηρούνται και 

να αναλύονται οι καθημερινές πρακτικές που αναπαράγουν την εθνική υπόσταση. Αυτές οι 

διαστάσεις είναι η χωρική (ο σημαντικός ρόλος που παίζει το έδαφος  στην φαντασίωση του 

έθνους), η χρονική (το πώς το παρελθόν αρθρώνεται με εθνικούς όρους και το παρόν 

ενσωματώνεται μέσω καθημερινών εθνικών τελετουργιών) , η πολιτιστική (τα συστήματα 
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συμβόλων που χρησιμοποιούνται για να ορίσουν και δικαιολογήσουν κοινωνικούς κανόνες 

και αξίες), η πολιτική (η σημασία των πολιτικών οργανώσεων στην κινητοποίηση και 

διατήρηση των εθνικών κινημάτων) και η εαυτός/άλλος διάσταση (ο κρίσιμος ρόλος που 

έχουν οι άνθρωποι και τα χαρακτηριστικά και οι αξίες που αυτοί ενσαρκώνουν στην 

αναπαραγωγή της εικόνας του έθνους σε έναν κόσμο που αποτελείται από έθνη). Αυτές οι 

διαστάσεις μας παρέχουν ένα αναλυτικό πλαίσιο για να κατανοήσουμε το πώς το έθνος 

συνδέεται με τις καθημερινές πρακτικές των ανθρώπων242. 

  Οι  Jon E. Fox και Cynthia Miller-Idriss ενδιαφέρονται για το «εδώ» και το «τώρα»  

της εθνικής υπόστασης, δηλαδή το καθημερινό πλαίσιο μέσα στον οποίο το «εθνικό» αποκτά 

νόημα για τους κοινούς ανθρώπους243.  Οι  Fox και Miller-Idriss αναλύουν τις πρακτικές 

μέσω των οποίων οι κοινοί  άνθρωποι παράγουν και αναπαράγουν το έθνος και τον 

εθνικισμό σε διαφορετικά πλαίσια της καθημερινής ζωής τους.  Αυτό γίνεται με τέσσερεις 

τρόπους: ομιλώντας (η discursive κατασκευή του έθνους μέσω της συνήθης ομιλίας στις 

καθημερινές αλληλεπιδράσεις),  επιλέγοντας (το «έθνος» πλαισιώνει τις επιλογές που οι 

κοινή άνθρωποι παίρνουν), εκτελώντας (η παραγωγή των εθνικών ευαισθησιών μέσα από 

την τελετουργική αναπαράσταση των συμβόλων)  και καταναλώνοντας (η συγκρότηση και η 

έκφραση της εθνικής διαφοράς μέσω των καθημερινών  συνήθειών κατανάλωσης)244.  

Η Sofia Kalogeropoulou υποστηρίζει ότι η πρακτική των παραδοσιακών χορών στις 

καθημερινές κοινωνικές εκδηλώσεις  στην Ελλάδα αποτελεί μία μορφή καθημερινού 

εθνικισμού. Η εθνική ταυτότητα κατασκευάζεται, μαθαίνεται και  ενισχύεται μέσω των 

παραδοσιακών χορών και οι άνθρωποι συμμετέχουν ενεργά στην κατασκευή, αναπαραγωγή 

και στην διατήρηση της εθνικής ταυτότητας κατά την διάρκεια των εκδηλώσεων χορού. Η 

κοινότοπη πρακτική των παραδοσιακών χορών λειτουργεί ως μία επιβεβαίωση της εθνικής 
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ταυτότητας, δημιουργεί μία ισχυρή αίσθηση ελληνικότητας και καλλιεργεί την ιδέα μίας 

ξεχωριστής εθνικής ταυτότητας σε σχέση με τους «άλλους»245.  

Ο Marco Antonisch  όπως η Sofia Kalogeropoulou, δίνει εμπειρικό περιεχόμενο στην 

έννοια του καθημερινού εθνικισμού ερευνώντας τις συζητήσεις, τις γραπτές εκθέσεις και τις 

φωτογραφήσεις ομάδων μαθητών ενός σχολείου στο Μιλάνο. Συνεχίζοντας την παράδοση 

του καθημερινού εθνικισμού ο  Antonisch θεωρεί τους ανθρώπους ενεργούς παραγωγούς  

του έθνους και του εθνικισμού στην καθημερινή ζωή τους246.   

3.8 Σημασία των δύο προσεγγίσεων για τη διατριβή 

 Οι προσεγγίσεις του κοινότοπου εθνικισμού και του καθημερινού εθνικισμού μας 

δίνουν τη δυνατότητα να αναλύσουμε τις εκδηλώσεις του αλβανικού εθνικισμού στο 

Διαδίκτυο, που είναι και ο σκοπός αυτής της διατριβής. Ο κοινότοπος εθνικισμός μας 

παρέχει τις θεωρητικές βάσεις για να ανιχνεύσουμε τους καθημερινούς κυματισμούς της 

εθνικότητας μέσω του τρόπου οργάνωσης των ειδήσεων, της προβολής φωτογραφιών με 

εθνικά σύμβολα και των δεικτικών λέξεων που χρησιμοποιούνται στα δημοσιευμένα 

κείμενα. Από την άλλη, η προσέγγιση του καθημερινού εθνικισμού μας παρέχει τη 

θεωρητική βάση να εξετάσουμε τον ρόλο που παίζουν οι χρήστες αυτών των 

ειδησεογραφικών ιστοσελίδων στην αναπαραγωγή της εθνικότητας μέσω των σχολίων που 

αφήνουν και των συζητήσεων που διεξάγουν μεταξύ τους. 

Ένας άλλος σκοπός αυτής της διατριβής είναι να προσπαθήσει να βρει τον συνδετικό 

κρίκο που  υπάρχει ανάμεσα σε αυτές τις δύο προσεγγίσεις, δηλαδή τον κοινότοπο εθνικισμό 

και τον καθημερινό εθνικισμό. Όπως προανέφερα παραπάνω αυτές οι δύο προσεγγίσεις 

θεωρούνται και αντιμετωπίζονται σαν να ήταν συνώνυμα. Ωστόσο, ο κοινότοπος εθνικισμός 

και ο καθημερινός εθνικισμός εστιάζουν σε διαφορετικές διαδικασίες αναπαραγωγής του 

έθνους. Ο κοινότοπος εθνικισμός στις ιδεολογικές συνήθειες που καθιστούν δυνατή την 

αναπαραγωγή του έθνους, καθώς και στους αμέτρητους κυματισμούς του έθνους που 

                                                           
245 Kalogeropoulou Sofia, Greek dance and everyday nationalism in contemporary Greece. 

Dance Research Aoteara 1 :55-74, 2013;  

246 Antonisch, op.cit. σ. 4, 
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ασυνείδητα έχουν γίνει μέρος της κοινωνικής μας πραγματικότητας διευκολύνοντας με αυτό 

τον τρόπο  την  αναπαραγωγή του. Ο καθημερινός εθνικισμός από την άλλη πλευρά, 

επικεντρώνεται στον τρόπο με τον οποίο οι άνθρωποι στης καθημερινές τους 

αλληλεπιδράσεις δίνουν νόημα, μετασχηματίζουν ή διατηρούν την έννοια του έθνους. Όπως 

προκύπτει από την επισκόπηση της βιβλιογραφίας οι μέχρι τώρα μελέτες εστιάζονται είτε 

στη μία προσέγγιση είτε στην άλλη. Από τη μια πλευρά έχουμε να κάνουμε με μελέτες που 

επιβεβαιώνουν εμπειρικά τα επιχειρήματα του κοινότοπου εθνικισμού (δηλαδή την ύπαρξη 

αμέτρητων κυματισμών του έθνους) και από την άλλη μελέτες που αποδεικνύουν τον τρόπο 

με τον οποίο οι άνθρωποι  συμμετέχουν σε καθημερινή βάση στη διαδικασία αναπαραγωγής 

του έθνους. Το αν οι άνθρωποι επηρεάζονται πραγματικά από τους καθημερινούς 

αμέτρητους κυματισμούς του έθνους (από τα Μέσα Μαζικής Ενημέρωσης) παραμένει ένα 

αναπάντητο ερώτημα. Η έρευνά μου σκοπεύει να καλύψει ακριβώς αυτό το κενό και να 

δώσει μία απάντηση σε αυτό το ερώτημα, να  αναλύσει τον τρόπο με τον οποίο οι 

αναγνώστες δίνοντας νόημα στου κυματισμούς του έθνους αναπτύσσουν λόγους για το 

έθνος, αναπαράγουν εθνικά στερεότυπα και πως η επικοινωνιακή αλληλεπίδραση τους 

προσφέρει νέες δυνατότητες να συλλάβουν φαντασιακά τον εαυτό τους, τους «άλλους» και 

το έθνος.  

Η προσέγγιση του κοινότοπου εθνικισμού είναι ιδιαίτερα χρήσιμη για τα 

επιχειρήματα αυτής της διατριβής.  Αυτή η προσέγγιση θεωρεί ως εθνικισμός τις ιδεολογικές 

συνήθειες και τις συνήθειες λόγου που επιτρέπουν τα καθιερωμένα έθνη να αναπαράγονται  

Η γλώσσα που χρησιμοποιούμε θα μας  υπενθυμίσει την εθνικότητα  με αυτές που ο Billig 

ορίζει ως «οικίες γλωσσικές συνήθειες 247».   

Το να  αναλύεις αυτές τις οικίες συνήθειες σημαίνει να εστιάσεις την προσοχή σε 

μικρές λέξεις που μας θυμίζουν την εθνικότητα. Τέτοιες μικρές λέξεις λειτουργούν ως 

υπενθυμίσεις της εθνικότητας. Η εθνικότητα βρίσκεται στην επιφάνεια της καθημερινότητας 

και μας παρουσιάζεται μέσω αυτών των μικρών και ασήμαντων λέξεων που οι ίδιοι 

χρησιμοποιούμε, που ακούμε χωρίς καν να προβληματιστούμε από τα στόματα των 

πολιτικών, των παρουσιαστών ειδήσεων και που διαβάζουμε κάθε μέρα στις εφημερίδες και 

στο ιντερνέτ. Η εθνικότητα βρίσκεται στον τρόπο που  σκεφτόμαστε για το έθνος και για τη 

«φυσική» θέση που το έθνος έχει σε ένα κόσμο που αποτελείται από έθνη.     

                                                           
247 Billig, op. cit. σ. 93-94 
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Η επιχειρηματολογία  του κοινότοπου εθνικισμού  αποτελεί τη βάση του θεωρητικού 

πλαισίου της διατριβής και χρησιμοποιείται στην περίπτωση του διαδικτύου και πιο 

συγκεκριμένα  στην περίπτωση των αλβανικών ειδησεογραφικών ιστοσελίδων.  Η 

ιδιαιτερότητα μίας μελέτης που βασίζεται σε έννοιες όπως ο κοινότοπος εθνικισμός είναι ότι 

δεν επικεντρώνεται στις πιο ακραίες μορφές του εθνικισμού ή στους ιδιαίτερους ορατούς 

κυματισμούς του έθνους.  Εστιάζει σε πιο λεπτές μορφές κυματισμού, σε αυτές που συχνά 

περνάνε απαρατήρητες.  

Η στροφή της έρευνας από τον κοινότοπο εθνικισμό στον καθημερινό εθνικισμό 

έριξε φως στο ρόλο που παίζουν οι απλοί άνθρωποι στην αναπαραγωγή του έθνους, στο πως 

μέσω της αλληλεπίδρασής του δίνουν νόημα στο έθνος και στο πώς τελικά βιώνουν την 

εθνική τους ταυτότητα. Η προσέγγιση του καθημερινού εθνικισμού είναι εξίσου χρήσιμη για 

τα επιχειρήματα αυτής της διατριβής, όπως και αυτή του κοινότοπου εθνικισμού. Το 

εμπειρικό κομμάτι της ανάλυσης των σχολίων των αναγνωστών δίνει στην διατριβή τον 

χαρακτήρα μίας μελέτης του καθημερινού εθνικισμού.  Όπως μας πληροφορεί ο  Andrew 

Thompson248 οι άνθρωποι χρησιμοποιώντας τις έννοιες του έθνους και της εθνικής 

ταυτότητας δίνουν νόημα στον κόσμο τους. Αυτές οι έννοιες αποτελούν σημαντικά 

συστατικά του πως οι άνθρωποι αντιλαμβάνονται τη κοινωνική τάξη πραγμάτων και του πως 

οι άνθρωποι αντιλαμβάνονται τις διαφορές μεταξύ της κοινωνίας «τους» και της κοινωνίες 

των «άλλων». Οι κοινοί άνθρωποι εμπλέκονται ενεργά στην κατασκευή των εθνών και των 

εθνικών πολιτισμών μέσα από διάφορες αλληλεπιδράσεις μεταξύ τους. O Tim Enderson  

εθνική ταυτότητα στηρίζεται στην καθημερινότητα, στις μπανάλ λεπτομέρειες της 

κοινωνικής αλληλεπίδρασης, σε συνήθειες, ρουτίνες και πρακτικές γνώσεις mέσω των 

καθημερινών πρακτικών το «εθνικό» πλαισιώνει τη ζωή των ανθρώπων.249  

3.9 Επεξήγηση όρων 

Κοινότοπος εθνικισμός: η προσέγγιση σύμφωνα με την οποία στην βάση της διαδικασίας 

αναπαραγωγής του έθνους βρίσκεται  ένα σύνολο αντιλήψεων, αποδοχών, συνηθειών, 

αναπαραστάσεων και πρακτικών που αναπαράγονται με κοινότοπο τρόπο. Η έννοια του 

εθνικισμού διευρύνεται έτσι ώστε να συμπεριλάβει τα ιδεολογικά μέσα που καθιστούν 

                                                           
248 Thompson, op. cit. σ. 18-33 

249Enderson, op. cit. σ. 17 
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δυνατή την αναπαραγωγή του έθνους, τις ιδεολογικές συνήθειες που επιτρέπουν τα 

καθιερωμένα έθνη να αναπαράγονται.  

Καθημερινός εθνικισμός: προσέγγιση που εστιάζει την προσοχή στον ανθρώπινο παράγοντα 

και εξετάζοντας το ρόλο και τη σημασία της καθημερινότητας των ανθρώπων στην 

αναπαραγωγή του έθνους και της εθνικής υπόστασης. Ο καθημερινός εθνικισμός εστιάζεται 

στον ανθρώπινο παράγοντα και στο ρόλο που παίζουν οι κοινοί άνθρωποί  (ως 

«καταναλωτές»  των εθνικών συμβόλων, τελετουργιών και ταυτοτήτων) στην αναπαραγωγή 

της εθνικής υπόστασης.      

Κυματισμοί (Flaggings): Η διαδικασία της καθημερινής υπενθύμισης του έθνους και της 

εθνικότητας.  Ο Billig θεωρεί πως στα σημερινά κράτη οι πολίτες υπενθυμίζονται 

καθημερινά με διάφορους τρόπους ότι είναι μέλη ενός συγκεκριμένου  έθνους, και πως αυτό 

το έθνος εντάσσεται σε ένα κόσμο που αποτελείται από έθνη και αυτό αποτελεί τη φυσική 

τάξη πραγμάτων. Αυτή η καθημερινή υπενθύμιση όμως είναι τόσο οικία, τόσο κοινότοπη 

που δεν αντιλαμβάνεται ως τέτοια. Η εθνική ταυτότητα δεν ξεχνιέται εύκολα γιατί 

ενσωματώνεται στις καθημερινές ρουτίνες της ζωής οι οποίες  υπενθυμίζουν την εθνικότητα. 

Αυτές οι υπενθυμίσεις  είναι πολυάριθμες και αποτελούν αναπόσπαστο κομμάτι του 

κοινωνικού περιβάλλοντος και ως εκ τούτου  λειτουργούν χωρίς να το αντιλαμβανόμαστε. 

Αυτές τις μικρές καθημερινές υπενθυμίσεις του έθνους και της εθνικότητας ο Billig τις 

ονομάζει «κυματισμοί» ) (flaggings). 

Kυματιστή σημαία (Waved flag): Οι ανοιχτές, συνειδητές υπενθυμίσεις του έθνους και της 

εθνικότητας. Σε μικρό επίπεδο μπορεί να είναι όντως μία εθνική σημαία που η υψώνεται με 

επίσημο τρόπο κατά την διάρκεια μίας δημόσιας τελετής. Σε μάκρο επίπεδο όμως είναι οι 

κοινωνικές πρακτικές που έχουν ως στόχο την αναπαραγωγή του έθνους (ο εθνικιστικός 

λόγος, οι εθνικές εορτές, οι εθνικές τελετουργίες όπως οι εκτελέσεις των εθνικών ύμνων 

κ.α..)  

Μη κυματιστή σημαία (Unwaved flag): Οι κοινότοπες, μη συνειδητές υπενθυμίσεις του 

έθνους και της εθνικότητας. Σε μίκρο επίπεδο μπορεί να είναι όντως μια σημαία που στέκει 

στην είσοδο μίας δημόσιας υπηρεσίας και που κανείς δεν σταματάει να τη χαιρετίσει 

επίσημα. Σε ένα πιο μάκρο επίπεδο είναι οι καθημερινές κοινωνικές μικροπρακτικές που 

αναπαράγουν το έθνος και την εθνικότητα (έτοιμα σχήματα γνώσεις που μας εφοδιάζουν με 

υποθέσεις που θεωρούνται δεδομένες για το έθνος και την εθνικότητα, γλωσσικές συνήθειες, 
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που αναπαράγουν την εθνικότητα με μικρές ασήμαντες λέξεις όπως το «εμείς» «αυτοί» 

«εδώ» κ.α.) 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4 

Η ΜΕΛΕΤΗ ΤΟΥ ΑΛΒΑΝΙΚΟΥ ΕΘΝΙΚΙΣΜΟΥ.  

Κάθε προσπάθεια κριτικής προσέγγισης του αλβανικού εθνικισμού θα πρέπει να 

λάβει υπ όψη το γεγονός ότι  αυτό το επιστημονικό πεδίο χαρακτηρίζεται από έλλειψη 

σοβαρών και γνήσιων μελετών  ή έστω μελετών που δεν έχουν επηρεαστεί από ιδεολογικές 

προκαταλήψεις. Οι εξαιρέσεις όπως το θεμελιώδες έργο της Nathalie Clayer «Οι απαρχές του 

Αλβανικού εθνικισμού» 250 όπου για πρώτη φόρα συνδυάζονται η εκτεταμένη ιστορική 

έρευνα και οι θεωρητικές προσεγγίσεις του εθνικισμού για την περίπτωση του αλβανικού 

εθνικισμού,  το πολύ ενδιαφέρον βιβλίο «Αλβανικές ταυτότητες. Μύθος και ιστορία» υπό 

την επιμέλεια των Stephanie Schwander-Sievers και Bernd J. Fischer251 όπου γίνεται μία 

σοβαρή προσπάθεια αποδόμησης των κυρίαρχων μύθων πάνω στους οποίους στηρίζεται η 

αλβανική ιστοριογραφία, όπως επίσης ορισμένα επιστημονικά άρθρα που έχουν δημοσιευτεί 

στα περιοδικά  «Përpjekja»252 ή “Peizazhe të Fjalës”253  απλά επιβεβαιώνουν τον κανόνα. 

Η Clayer  αναφέρει ότι, τα περισσότερα βιβλία που αγγίζουν  θέματα που αφορούν το 

αλβανικό έθνος και ειδικά τον αλβανικό εθνικισμό (είτε αλβανικά είτε όχι) είναι βιβλία 

ιστορίας τα οποία δεν αναλύουν στην ουσία το φαινόμενο του αλβανικού εθνικισμού και  

αποφεύγουν τις θεωρητικές συζητήσεις περί εθνικισμού254.  

Συνεπώς κάθε νέα μελέτη για θέματα που σχετίζονται με τον αλβανικό εθνικισμό θα 

πρέπει να βασίζεται κυρίως σε πρωτογενείς πηγές, διαφορετικά θα πέσει στην παγίδα της 

                                                           
250 Clayer, Nathalie Në fillimet e nacionalizmit shqiptar. Lindja e një kombi me shumicë 

myslimane në Evropë. «Οι απαρχές του Αλβανικού εθνικισμού» Botimet Përpjekja, Tiranë 

2012 

251 Schwander-Sievers Stephanie, Fischer Bernd (ed), Albanian Identities. Myth and history. 

C. Hurst & CO Publishers, UK, 2002 

252 http://www.revistaperpjekja.org/ 

253 https://peizazhe.com/ 

254 «Στη Δύση, έχουν δημοσιευτεί μονογραφίες για τον αλβανικό εθνικισμό, προσφέροντας 

στον δυτικό κοινό μια πιο σωστή εικόνα των εξελίξεων πάνω στο θέμα, αλλά χωρίς να 

λάβουν υπ όψη την λειτουργία της αλβανικής κοινωνίας ούτε της θεωρητικές εξελίξεις στην 

μελέτη του εθνικισμού»  Clayer, op.cit., σ. 12 

http://www.revistaperpjekja.org/
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αναπαραγωγής των στερεότυπων της επίσημης αλβανικής ιστοριογραφίας η οποία, όπως 

αναφέρω στην συνέχεια,  χαρακτηρίζεται από μία αρχεγονιστική ή στην καλύτερη περίπτωση 

διαχρονιστική προσέγγιση και οι θέσεις της οποίας για θέματα του αλβανικού εθνικισμού 

βρίσκονται πολύ κοντά στο εθνικιστικό discourse.  

Αν και τα τελευταία χρόνια παρατηρούνται προσπάθειες επανεξέτασης περιόδων και 

θεμάτων της αλβανικής ιστορίας τα οποία παραδοσιακά είχαν προβληθεί μέσο μίας 

εθνικιστικής αφήγησης το κυρίαρχο discourse παραμένει το εθνικιστικό.  

4.1 Μελέτη του εθνικισμού στην Αλβανία και μεθοδολογικός εθνικισμός. 

Σε αυτό το σημείο πρέπει να σημειώσω πως ο βασικός λόγος που οι μελέτες του 

εθνικισμού στην Αλβανία βρίσκονται σε αυτό το επίπεδο συνδέεται με το φαινόμενο που 

διάφοροι ερευνητές το έχουν ονομάσει «μεθοδολογικό εθνικισμό». Σύμφωνα με τον  Daniel 

Chernilo o μεθοδολογικός εθνικισμός μπορεί απλά να οριστεί ως η εξίσωση μεταξύ του 

έθνους κράτους και της κοινωνίας στην κοινωνική θεωρία255. Όπως αναφέρει ο Michael 

Skey256, υπάρχει μία τάση να θεωρούμε το έθνος ως κάτι το δεδομένο, ως κάτι το φυσικό 

χωρίς να προβληματιστούμε για το τι ακριβώς είναι. Αυτή η τάση δεν εντοπίζεται μονάχα 

στις καθημερινές αλληλεπιδράσεις μας  αλλά και στις κοινωνικές επιστήμες. Οι κοινωνικές 

επιστήμες παραδοσιακά έτειναν να θεωρούν το έθνος ως μία δεδομένη μονάδα ανάλυσης 

χωρίς να αναλύσουν το περιεχόμενο αυτής της μονάδας.  Με αυτό τον τρόπο η εικόνα ενός 

κόσμου που αποτελείται από έθνη φυσικοποιείται και το τρίπτυχο έθνος/κράτος/κοινωνία 

παρουσιάζεται ως η φυσική πολιτική και κοινωνική μορφή του σύγχρονου κόσμου.  Οι 

κοινωνικές επιστήμες αντιλαμβάνονται και αναλύουν τα κοινωνικά φαινόμενα γύρω από τα 

όρια του έθνους-κράτους και αυτό το γεγονός δημιουργεί ένα σύνολο εμποδίων για την 

σύλληψη μερικών σημαντικών κοινωνικών αλληλεπιδράσεων.  

                                                           
255 Chernilo Daniel, A social theory of the nation state. The political forms of modernity 

beyond methodological nationalism. Routledge, London, 2007, σ. 9  

256 Skey Michael, The national in everyday life: A critical engagement with Michael Billig’s 

thesis of Banal Nationalism. The Sociological Review, 57:2 (2009) σ. 342 
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Σύμφωνα με τους Andreas Wimmer, Nina Glick Schiller257 ο μεθοδολογικός εθνικισμός έχει 

τρεις βασικές μορφές: 

1) Η γνωστική δομή και το περιεχόμενο των  κυριότερων κοινωνικών επιστημών έχει 

συνδεθεί και διαμορφωθεί από την εμπειρία της δημιουργίας των σύγχρονων εθνών 

κρατών. Οι κοινωνικές επιστήμες επηρεάστηκαν από την φαινομενική «φυσικότητα» 

(naturalness) και δεδομενικότητα ενός κόσμου χωρισμένο σε κοινωνίες κατά το 

πρότυπο των εθνών κρατών. Επειδή οι κυριότερες κοινωνικές επιστήμες δομήθηκαν 

σύμφωνα με τις αρχές των εθνών κρατών τα ίδια τα έθνη κράτη θεωρήθηκαν τόσο 

δεδομένα και (για να χρησιμοποιήσω τα λόγια του Billig) «κοινότυπα» που 

εξαφανίστηκαν από το φακό της έρευνας. Αυτή η μορφή του μεθοδολογικού 

εθνικισμού έχει ονομαστεί ως άγνοια258. Αυτό σημαίνει ότι οι κοινωνικές επιστήμες 

πάσχουν  από κάποιο είδος εννοιολογικής τύφλωσης σύμφωνα με τον οποίο οι 

έννοιες του έθνους και του κράτους δομούν την αντίληψή μας για την κοινωνική 

πραγματικότητας αλλά ταυτόχρονα εξαφανίζονται ως αντικείμενα της κριτικής 

έρευνας.  

2) Η δεύτερη μορφή του μεθοδολογικού εθνικισμού παρατηρείται όταν εθνικoύς λόγους 

(discourses), εθνικές ατζέντες, εθνικές αφοσιώσεις και ιστορίες θεωρούνται ως 

δεδομένα. Με αυτό τον τρόπο το έθνος κράτος «φυσικοποιείται». Στην διαδικασία 

«φυσικοποίησης» έχουν συμβάλλει διάφορες επιστήμες. (Η επιστήμη των διεθνών  

σχέσεων θεωρεί τo έθνος κράτος ως τη καταλληλότερη οντότητα μελέτης του 

διεθνούς συστήματος. Η οικονομική επιστήμη, η ιστορία, η ανθρωπολογία). Αυτή η 

διαδικασία έχει επηρεαστεί όχι μόνο από την εθνικιστική σκέψη αλλά κυρίως από 

τους θεσμούς του έθνους κράτους. (Στα περισσότερα κράτη τα πανεπιστήμια 

συνδέονται με τα Υπουργεία Παιδείας, οι Ακαδημίες Επιστημών είναι συνήθως 

«Εθνικές». Συνήθως τα ερευνητικά προγράμματα  προορίζονται για την επίλυση 

«εθνικών» προβλημάτων.) Αυτή η μορφή του μεθοδολογικού εθνικισμού έχει 

ονομαστεί ως φυσικοποίηση259. 

                                                           
257 Wimmer Andreas, Glick Schiller Nina, Methodological nationalism and beyond: nation-

state building, migration and the social sciences. Global network 2 (4), 2002, σ. 301-334 

258 ibid 

259 ibid 
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3) Η τρίτη εκδοχή του μεθοδολογικού εθνικισμού έχει να κάνει με την εδαφικοποιήση 

της φαντασίωσης των κοινωνικών επιστημών και με τον περιορισμό του αναλυτικού 

ενδιαφέροντος εντός των συνόρων του έθνους κράτους260.  

Στην περίπτωση της Αλβανίας δεν μπορούμε να μιλήσουμε για παράδοση σπουδών του  

εθνικισμού αλλά για μια παράδοση σπουδών του αλβανικού έθνους, αν και όπως εξηγώ 

παρακάτω στην Αλβανία η φράση «σπουδές του έθνους» σημαίνει σπουδές ΓΙΑ το έθνος 

(για την εξυπηρέτηση του έθνους). Οι μελέτες του εθνικισμού όπως παρουσιάζονται στο 

κεφάλαιο 2 είναι μελέτες που έχουν διεξαχθεί τα τελευταία 60 χρόνια και έχουν εξελιχθεί με 

συγκεκριμένο τρόπο από την αρχεγονιστική/διαχρονιστική  προσέγγιση στη μοντερνιστική 

και μεταμοντερνιστική προσέγγιση. Ο αρχεγονισμός (και αργότερα ο διαχρονισμός) όπως 

αναφέρθηκε ήταν το αρχαιότερο παράδειγμα διαπραγμάτευσης του εθνικισμού που 

υιοθετήθηκε αρχικά από τους ίδιους τους εθνικιστές και στη συνέχεια από διάφορους 

επιστήμονες, μελετητές του εθνικισμού. Στη συνέχεια αυτές οι προσεγγίσεις ξεπεράστηκαν 

και άφησαν τη θέση τους  σε κριτικές προσεγγίσεις του εθνικισμού και του έθνους, 

προσεγγίσεις που σήμερα θεωρούνται κυρίαρχες.  Αυτή η εξέλιξη ήταν δυναμική και 

χαρακτηρίστηκε από μια κριτική στάση απέναντι στον εθνικισμό και το έθνος, 

προσπαθώντας σε πρώτη φάση να δοθούν απαντήσεις στα ερωτήματα ΤΙ είναι τα έθνη και 

ΠΟΤΕ εμφανίστηκαν τα έθνη και σε δεύτερη φάση στα ερωτήματα για το ΠΩΣ παράγονται, 

ενισχύονται και αναπαράγονται τα έθνη μέσο του λόγου και της αφήγησης. Μια τέτοια 

κριτική αντιμετώπιση του έθνους και του εθνικισμού φαίνεται ότι άφησε ανέγγιχτο τον 

«αλβανικό χώρο» όπου φαίνεται ότι ο μεθοδολογικός εθνικισμός συνεχίζει να επηρεάζει τον 

τρόπο αντιμετώπισης του φαινομένου του έθνους και του εθνικισμού. Ο μεθοδολογικός 

εθνικισμός, στην περίπτωση της Αλβανίας, επηρεάζει με δύο συνυφασμένους μεταξύ τους, 

τρόπους την αντιμετώπιση του έθνους. Το πρώτο σε ένα εννοιολογικό (conceptual) επίπεδο 

μέσω της εθνικοποίησης του τρόπου επιστημονικής αντιμετώπισης θεμάτων που αφορούν το 

έθνος. Αυτό συμβαίνει μέσω της θεώρησης της εθνικής πολιτικής ατζέντας, της επίσημης 

εθνικής αφήγησης, της ιστοριογραφίας και της εθνικής ιστορίας ως δεδομένες οντότητες και 

πρακτικές που δεν χρειάζονται κριτική ανάλυση και αντιμετώπιση. Το δεύτερο σε ένα  

δομικό επίπεδο με την ίδρυση επιστημονικών θεσμών που μονοπωλούν και ταυτόχρονα 

εθνικοποιούν τη μελέτη του έθνους και του εθνικισμού. Αυτοί οι δύο τρόποι με τους οποίους 

λειτουργεί ο μεθοδολογικός εθνικισμός στην Αλβανία έχουν μετατρέψει σε κοινή λογική 

                                                           
260 ibid 
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(common sense) την άποψη ότι η επιστημονική αντιμετώπιση θεμάτων που σχετίζονται με το 

έθνος πρέπει να ανήκει σε εξειδικευμένους δημόσιους φορείς και ότι αυτοί οι θεσμοί θα 

πρέπει να έχουν ως κύριο στόχο τους την ενίσχυση της εθνικιστικής ταυτότητας και του 

αλβανικού έθνους.  

4.2 Κατηγοριοποίηση των μελετών του αλβανικού εθνικισμού 

Οι μέχρι τώρα μελέτες που σχετίζονται με τον εθνικισμό και το έθνος στην Αλβανία 

μπορούν να κατηγοριοποιηθούν σε τρεις κατηγορίες λαμβάνοντας υπόψη την επιστημονική 

προσέγγιση στην οποία βασίζονται αυτές οι μελέτες καθώς και τις υποθέσεις και τα 

ερωτήματα στα οποία προσπαθούν να δώσουν απαντήσεις. Η πρώτη κατηγορία περιλαμβάνει 

μελέτες που εντάσσονται στην αρχεγονιστική/διαχρονιστική λογική και είναι ουσιαστικά 

ιστορικές μελέτες. Η δεύτερη κατηγορία περιλαμβάνει μελέτες που βασίζονται στη 

μοντερνιστική προσέγγιση και η τρίτη κατηγορία εκείνες τις μελέτες που πραγματεύονται 

θέματα στο πλαίσιο της μεταμοντερνιστικής προσέγγισης. 

Α) Ιστορικές μελέτες (Αρχεγονιστικά/διαχρονιστικά θέματα) 

Η επίσημη αλβανική ιστοριογραφία μας προφέρει μία «ιδανική» εικόνα261 για τους 

λόγους ανάδυσης του αλβανικού εθνικισμού χρησιμοποιώντας όρους όπως «αναγέννηση του 

έθνους», «αναβίωση του έθνους» ή «αφύπνιση του έθνους» που τόσο πολύ μοιάζουν με 

όρους που χρησιμοποιούν οι απανταχού εθνικιστές262.  Η περίοδος 1830-1912 ονομάζεται 

«Εθνική Αναγέννηση» και οι σημαντικότεροι εθνικιστές της εποχής «Αναγεννητές»263.  

                                                           
261 Για το θέμα της απλουστευτικής εξήγησης της  αλβανικής ιστοριογραφίας για θέματα του 

αλβανικού εθνικισμού αλλά και για τη σχέση της κομμουνιστικής ιδεολογίας με την 

εθνικιστική ιδεολογία την περίοδο του καθεστώς του Enver Hoxha, ένα πολύ ενδιαφέρον 

επιστημονικό άρθρο είναι:  

Rrapaj Jonilda, Kolasi Klevis, The curious case of Albanian Nationalism: the crooked line 

from a scattered array of clans to a nation state. The Turkish Yearbook of International 

Relations, Volume 43 (2013), σ. 185-228 

262 Ο Ernest Gellner αναφέρει ότι  ο εθνικιστής ιδεολόγος ισχυρίζεται πως «τα έθνη 

υπάρχουν από την ίδια τη φύση των πραγμάτων και απλώς περιμένουν να ‘αφυπνισθούν (μία 
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Στο σημείο αυτό, είναι απαραίτητη μια σύντομη παρουσίαση μερικών από τα έργα 

που γράφτηκαν την περίοδο της ανάδυσης του αλβανικού εθνικισμού από τους 

«Αναγεννητές», έργα που έχουν επηρεάσει τον τρόπο που η αλβανική ιστοριογραφία 

συνέχισε να αντιμετωπίζει το ζήτημα της «γέννησης» του αλβανικού έθνους. αλλά 

ταυτόχρονα, όπως θα εξηγηθεί παρακάτω, και στη γέννηση των μύθων που συνόδευσαν και 

συνεχίζουν να συνοδεύουν την αλβανική ιστοριογραφία.  

Οι πρώτες σπίθες της διαμόρφωσης του αλβανικού εθνικισμού μπορούν να βρεθούν 

στις κοινότητες των Αρμπερές (Arbëresh) στη νότια Ιταλία κατά το δεύτερο μισό του 19ου 

αιώνα.  

Οι Αρμπερέσηδες (Arbëresh) διανοούμενοι, άρχισαν να παράγουν εθνικιστική 

λογοτεχνία που αργότερα λειτούργησε ως έμπνευση για άλλους συγγραφείς στον βαλκανικό 

χώρο όπου μιλούνταν η αλβανική γλώσσα. Από τους σημαντικότερους, μπορούμε να 

αναφέρουμε τους Demetrio Camarda264 και Girolamo de Rada265, οι οποίοι στο δεύτερο μισό 

του 19ου αιώνα συνέβαλαν, με λογοτεχνικές εκδόσεις στην αλβανική γλώσσα καθώς και με 

επιστημονικές δραστηριότητες, στην ίδρυση του αλβανικού εθνικισμού.  Σύμφωνα με την, 

τυπική για την  εποχής τους,  εθνικιστική παράδοση, προσπάθησαν με λογοτεχνικά, 

γλωσσικά και ιστορικά έργα να καταδείξουν την αρχαιότητα της αλβανικής γλώσσας καθώς 

και να εξυμνήσουν τις «αιωνόβιες μάχες των Αλβανών εναντίον των Οθωμανών». Οι 

Αρβανίτες διανοούμενοι συνέβαλαν επίσης στη διάδοση του μύθου της «πελασγικής 

καταγωγής» των Αλβανών και της «αυτοχθονίας» τους στη Βαλκανική χερσόνησο, θέσεις 

που, όπως θα παρουσιαστεί αργότερα σε αυτό το κεφάλαιο, αποτελούν μέρος της «αλβανικής 

εθνικής μυθολογίας» και συνεχίζουν ακόμη και σήμερα να επηρεάζουν τον τρόπο που η 

αλβανική ιστοριογραφία αντιλαμβάνεται το «έθνος». 

                                                                                                                                                                                     

προσφιλή εθνικιστική έκφραση και εικόνα) από τη θλιβερή νάρκη τους με τη βοήθεια του 

εθνικιστή «αφυθπνιστή» Gellner, op. cit.  σ. 93 

263  Στην Αλβανική γλώσσα:  “Rilindja kombëtare” και “Rilindas”.  

264 Camarda Demetrio, Saggio di gramamatologia comparata della lingua Albanese, Livorno 

1864 

265Girolamo De Rada, Conferenze su l'antichità della lingua albanese e 

grammatica della medesima, Tipografia di Francesco Mormile, Napoli, 1893 
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Εμπνευσμένος από αυτούς τους μύθους είναι ένας άλλος σημαντικός συγγραφέας 

αυτής της περιόδου, ο Pashko Vasa, ο οποίος στο έργο του Η αλήθεια της Αλβανίας και των 

Αλβανών266, που θεωρείται ακόμα και σήμερα ένας από τους πυλώνες του αλβανικού 

εθνικισμού, θέτει τις βάσεις για την κατασκευή της αλβανικής εθνικής ταυτότητας 

βασιζόμενος στον μύθο της πελασγικής καταγωγής, στον μύθο της εθνικής ομοιογένειας και 

της πολιτισμικής καθαρότητας, στον μύθο της συνεχούς εθνικής μάχης και στον μύθο της 

αδιαφορίας για τη θρησκεία267.  

 

Στην ίδια «μυθολογική» γραμμή βρίσκονται και άλλοι «ανναγενητές» όπως ο Sami 

Frashëri ή ο Naim Frashëri (ο οποίος θεωρείται και σήμερα ως ο εθνικός ποιητής της 

Αλβανίας). Ο Sami Frashëri στο έργο του «Αλβανία τι ήταν, τι είναι και τι θα είναι», που 

έγινε πλατφόρμα για τον αλβανικό εθνικισμό, θεωρεί την αλβανική γλώσσα ως μια από τις 

αρχαιότερες γλώσσες της ανθρωπότητας, δηλώνοντας ότι «Οι Αλβανοί μιλούν την πιο όμορφη 

και αρχαιότερη γλώσσα που ομιλείται στη γη. Σήμερα εκτός από τα αλβανικά, οι περισσότερες 

αρχαίες γλώσσες είναι νεκρές. Αν και η γλώσσα μας συγκαταλέγεται σε εκείνη την ομάδα των 

αρχαίων γλωσσών που είναι τα λατινικά, τα αρχαία ελληνικά, τα σανσκριτικά, τα ζωροαστρικά, 

τα κελτικά και τα αρμενικά, τα αλβανικά υπάρχουν και σήμερα παρόλο που είναι αρχαία 

γλώσσα και ομιλούνται ακόμα όπως μιλούνταν κατά τη διάρκεια του Πελασγικής εποχής»268.  

 

Για το θέμα της ανάδυσης  του αλβανικού εθνικισμού που οδήγησε στην ανεξαρτησία 

της Αλβανίας και για τον τρόπο που αυτή η περίοδος αναλύεται απο την αλβανική 

ιστοριογραφία, ο  Bernd Fischer αναφέρει: «Η παραδοσιακή αφήγηση που παραδέχονται η 

πλειοψηφία των Αλβανών ιστορικών και επίσης μερικοί δυτικοί επιστήμονες, ήταν μία 

αφήγηση της μάχης για απελευθέρωση της Αλβανίας από τους κατακτητές όπου 

συμπεριλαμβάνονται όλοι οι γείτονες αλλά ειδικά οι Οθωμανοί… Μερικοί πιο εθνικιστές 

ιστοριογράφοι πρότειναν πως η μάχη για ελευθερία και ανεξαρτησία χρονολογείται τον δέκατο 

                                                           
266  Vasa Pashko Truth on Albania and the Albanians London, National Press Agency, 1879 

267 Bayraktar Uğur Bahadır, Mythifying the Albanians : A Historiographical Discussion on 

Vasa Efendi’s “Albania and the Albanians”, Balkanologie, Revue d’etudes pluridisciplinaire. 

VOL. XIII, N° 1-2 | 2011, https://doi.org/10.4000/balkanologie.2272 

268 Frasheri Sami Albania - What it was, what it is, and what will become of it?” Bukuresht 

1899, σ. 54 
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πέμπτο αιώνα, την περίοδο του Αλβανού εθνικού ήρωα Skenderbej, και έχει προχωρήσει με 

γραμμικό τρόπο από τότε… Οι πιο ακραίες επίσημες ιστορίες, ειδικά της σοσιαλιστικής 

περιόδου οι οποίες εξακολουθούν να επαναλαμβάνονται και σήμερα  αναφέρονται στην 

ουσιαστική λαϊκή υποστήριξη για ανεξαρτησία.»269 Στην πλειοψηφία τους τα βιβλία ιστορίας  

και οι ιστορικές μελέτες που σχετίζονται με θέματα του αλβανικού εθνικισμού (και εδώ δεν 

αναφέρομαι μονάχα στις μελέτες της περιόδου του εθνικού-κομμουνισμού270) φαίνεται να 

μην έχουν λάβει υπόψη τις εξελίξεις των σπουδών του εθνικισμού των τελευταίων έξι 

δεκαετιών. O Robert Elsie αναφέρει πως «Δεκαετίες λογοκρισίας και αυτολογοκρισίας σε 

συνδυασμό με γενιές ανθρώπων που σκέπτονται εθνικιστικά έχουν οδηγήσει στην δημιουργία 

πολλών μύθων και παρανοήσεων… Η Αλβανική ιστορία είναι γεμάτη με μύθους, που έχουν 

υπηρετήσει την συγκάλυψη των συμπλεγμάτων κατωτερότητας ενός μικρού και υπανάπτυκτου 

λαού, αλλά από την άλλη πλευρά, έχουν βοηθήσει να κρατήσουν  το έθνος ενωμένο σε 

περιόδους κρίσης.» 271   

                                                           
269 Fischer Bernd, Albanian nationalism and Albanian independence. SEEU Review, Special 

Edition, Volume 10, Issue 1, 2014, σ. 25-26 

270 Η Clayer θεωρεί πως το καθεστώς του Enver Hoxha, μετά την ρήξη με την 

Γιουγκοσλαβία στηρίχθηκε στην ιδεολογία του εθνικού-κομμουνισμού.  Clayer, op. cit. σ. 

647 

Ο Bernd Fischer επίσης  έχει αναφερθεί εκτενώς στην «αμοιβαία» σχέση της κομμουνιστικής 

ιδεολογίας με την εθνικιστική ιδεολογία κατά την περίοδο του Enver Hoxha.  

Fischer, op. cit. σ. 44-45. Επίσης  

Fischer Bernd, A brief historical overview of the development of Albanian nationalism. 

Presented at East European Studies Center Discussion, 2005.  

271 Elsie Robert, Historical dictionary of Albania. Second edition. Scarecrow Press Inc, 

UK,2010, σ. 11 

Σε ένα άλλο σημείο αναφέρει πως η αλβανική ιστοριογραφία κατά την περίοδο του 

κομμουνισμού μας προσφέρει: «έναν απλουστευτικό και χωρίς κριτική απολογισμό των 

γεγονότων  προσαρμοζόμενο στις ανάγκες της κομμουνιστικής και εθνικιστικής ιδεολογίας 

στην Αλβανία…»   

Elsie Robert, “Book Review: “Book Review: Miranda Vickers. Albania, a Modern History. 

(New York: I. B. Tauris, 1995)”, <http://www.elsie.de/pdf/reviews/-

R1999VickersAlbania.pdf>   
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Η αλβανική ιστορία κατά την περίοδο 1945-1990 επηρεασμένη από την «εθνικό-

κομμουνιστική»  ιδεολογία αντιμετωπίζεται  και αναλύεται  με δογματικό τρόπο. Αλλά 

ακόμα και κατά την διάρκεια της μετά κομμουνιστικής περιόδου ελάχιστα φαίνεται να έχουν 

αλλάξει στον τρόπο με τον οποίο η αλβανική ιστοριογραφία αντιμετωπίζει (τουλάχιστον) τα 

θέματα που σχετίζονται με τον αλβανικό εθνικισμό272.  Το 2002 η Ακαδημία Επιστημών της 

Αλβανίας, το σημαντικότερο επιστημονικό και πνευματικό ίδρυμα της χώρας δημοσίευσε 

τους δύο πρώτους τόμους από το τετράτομο έργο «Ιστορία του Αλβανικού Λαού273». Το 

                                                           
272 Lubonja Fatos, Mbi nevojën e dekonstruktimit të miteve. (Η ανάγκη για την αποδόμηση 

των μύθων)  Revista Përpjekja, Viti VI, nr. 15-16, Tiranë, 1999, σ. 5. Σε αυτό το τεύχος του 

Περιοδικού Përpjekja περιλαμβάνονται όλες οι εργασίες που παρουσιάστηκαν στο 

Επιστημονικό Συνέδριο με θέμα “The role of myth in history and development of Albania.” 

London, June, 1999. Μερικές από αυτές τις εργασίες  δημοσιεύτηκαν στο βιβλίο των 

Schwander-Sievers Stephanie, Fischer Bernd (ed), Albanian Identities. Myth and history.  C. 

Hurst & CO Publishers, UK, 2002 

273 Prifti Kristaq (ed) Historia e Popullit Shqiptar në Katër Vëllime (Η Ιστορία του Αλβανικού 

Λαού σε Τέσσερεις Τόμους) 

Anamali Skënder, Bicoku Kasem, Duka Ferit, Islami Selim, Korkuti Muzafer, Naci Stavri, 

Prendi Frano, Pulaha Selami, Xhufi Pëllumd,  Historia e popullit shqiptar. V.1. Ilirët, mesjeta, 

Shqipëria nën Perandorinë Osmane gjatë shek.XVI vitet 20 të shek.XIX, (Οι Ιλλύριοι. 

Μεσαίωνας. Η Αλβανία υπό την Οθωμανική Αυτοκρατορία 16ος αιώνας – δεκαετία του 20΄19ος 

αιώνας)  Akademia e Shkencave, TOENA, Tiranë, 2002 

Buda Aleks, Frashëri Kristo, Myzyri Hysni, Pollo Stefanaq, Prifti Kristaq, Shpuza Gazmend, 

Thëngjilli Petrika, Historia e popullit shqiptar. V.2. Rilindja kombëtare, vitet 30 të shek XIX-

1912. (Η ιστορία του αλβανικού λαού. Τόμος 2. Εθνική αναγγένιση, δεκαετία του 30’ 19ος 

αιώνας-1912) Akademia e Shkencave, TOENA, Tiranë, 2002 

Prifti Kristaq, Shpuza Gazmend (ed) Historia e popullit shqiptar. V.3. Periudha e pavarësisë: 

28 nëntor 1912-7 prill 1939. (Η ιστορία του αλβανικού λαού. Τόμος 3. Η περίοδος της 

ανεξαρτησίας: 28 Νοεμβρίου 1912 – 7 Απριλίου 1939) Akademia e Shkencave, TOENA, 

Tiranë 2007,  

Gjecovi Xhelal (ed) Historia e popullit shqiptar. V.4. Shqiptarët gjatë luftës se dytë botërore 

dhe pas saj: 1939-1990. Akademia e Shkencave, TOENA, Tiranë 2009 
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2007 και το 2008 δημοσιεύτηκαν οι άλλοι δύο τόμοι274. Πρόκειται στην ουσία για 

επανέκδοση των παλαιότερων εκδόσεων του έργου «Ιστορία της Αλβανίας» που είχαν 

δημοσιευτεί το 1959 και το 1965275. Εννοείται ότι η νέα έκδοση αποφεύγει την μαρξιστική 

προσέγγιση της ιστορίας αλλά δεν καταφέρνει να αποφύγει την εθνικιστική προσέγγιση. Ο 

τίτλος του βιβλίου έχει αλλάξει από «Ιστορία της Αλβανίας» σε «Ιστορία του Αλβανικού 

Λαού» αλλά  ο αρχεγονιστικός και διαχρονιστικός  τρόπος προσέγγισης των θεμάτων που 

σχετίζονται με το έθνος και τον εθνικισμό όχι μόνο δεν λείπει αλλά διακατέχει και τους 

τέσσερεις τόμους (ειδικά τους πρώτους δύο).  Τα γνωστά θέματα της κοινής καταγωγής, 

εδαφικής προέλευσης και γλώσσας που σύμφωνα με τον Hearn276  τόσο πολύ συνοδεύουν 

την αρχεγονιστική προσέγγιση του εθνικισμού και το θέμα της ιστορικής συνέχειας του 

έθνους 277 που χαρακτηρίζει τον διαχρονισμό τα συναντάμε ευρέως στους δύο πρώτους 

τόμους. Όπως έχω αναφέρει, σύμφωνα με τον Smith το θέμα της κοινής καταγωγής είναι το 

κεντρικό θέμα των αρχεγονιστών αλλά και οι διαχρονιστές  θεωρούν ότι η εθνοτική ομάδα ή 

το έθνος278 είναι ένα βασικό, διαχρονικό  χαρακτηριστικό της ανθρώπινης κοινωνίας καθ’ 

όλη την διάρκεια της καταγεγραμμένης ιστορίας και (σύμφωνα με τον Ozkirimli) 279 ότι τα  

                                                           
274 Το 2021 η Αλβανική Κυβέρνηση διέθεσε στην Αλβανική Ακαδημία των Επιστημών ένα 

ποσό του ύψους των 100 εκατομμυρίων Λεκ για την έκδοσή τριών «σημαντικών 

αλβανολογικών και εγκυκλοπαιδικών μελετών»,  Η Ιστορία των Αλβανών,  Η Αλβανική 

Εγκυκλοπαίδεια και το Αλβανικό Λεξικό    

https://qbz.gov.al/eli/fz/2021/81/df729388-d631-4edd-992d-3f90a4248add 

275Islami Selim, Frashëri Kristo, Historia e Shqipërisë. (Ιστοριά της Αλβανίας) Instituti i 

Historisë dhe i Gjuhësisë. Tiranë, 1965  

276 Hearn, op.cit. σ. 20.  

277 Ο  Smith στο Nationalism and modernism. A critical survey of recent theories of nations 

and nationalism υποστηρίζει πως ο διαχρονισμός «αναφέρεται στην ιστορική αρχαιότητα του 

κοινωνικού και πολιτικού οργανισμού  γνωστού ως ‘έθνος’, στον διαχρονιστικό χαρακτήρα 

του.»  Smith, op. cit., σ. 159 

278 Για τους διαχρονιστές υπάρχει «…μικρή διαφορά  μεταξύ εθνότητας και εθνικότητας: τα 

έθνη και οι εθνοτικές κοινότητες αποτελούν παρόμοια ακόμα και απαράλλακτα φαινόμενα.»  

ibid, σ. 159 

279 Ozkirimli , op.cit. σ.100 
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σημερινά έθνη είναι αποτέλεσμα μίας ιστορικής πορείας  και αναπτύχθηκαν στο πέρασμα 

των αιώνων και μπορούν να απαντηθούν τόσο στον μεσαίωνα όσο και στην αρχαιότητα.   

Το αλβανικό έθνος, σύμφωνα με την επίσημη αλβανική ιστοριογραφία, θεωρείται 

φυσικός απόγονος των Ιλλυριών, επομένως με τους Ιλλυριούς  ξεκινά και η ιστορία του 

αλβανικού λαού280. Σύμφωνα με τον Muzafer Korkuti (στον Τόμο 1 της Ιστορίας του 

Αλβανικού Λαού) οι θεωρίες για την καταγωγή των Ιλλυριών εκφράζουν δύο απόψεις: «η 

πρώτη άποψη είναι πως οι Ιλλυριοί έχουν έρθει στον Βαλκανικό χερσόνησο ενώ η δεύτερη 

θεωρεί πως πρόκειται για αυτόχθονο πληθυσμό που σχηματίστηκε στη ιστορική γη της  

Ιλλυρίας»281. Στη συνέχεια αναφέρει πως «οι θεωρίες που υποστηρίζουν πως οι Ιλλυριοί 

έχουν έρθει και δεν είναι αυτόχθονες στον Βαλκανικό χερσόνησο παρουσιάζουν ασυνέπειες» 

ενώ οι άλλες προσεγγίσεις (τις οποίες ονομάζει καινούργιες) «παρουσιάζουν τον ιλλυρικό 

πολιτισμό ως ένα φαινόμενο που έχει σχηματιστεί  ιστορικά στην ιλλυρική γη μέσο μιας 

μακράς και αδιάλειπτης διαδικασίας»282. Ο ίδιος υποστηρίζει πως «οι αρχαιολογικές έρευνες  

των τελευταίων 50 ετών στην Αλβανία δείχνουν πως η ιλλυρική εθνογένεση δεν πρέπει να 

θεωρηθεί πως συνδέεται με τον ερχομό πληθυσμών από τα βόρεια Βαλκάνια αλλά ως μία 

μακρά και σύνθετη αυτόχθονη διαδικασία»283.   

Όπως έχω προαναφέρει σύμφωνα με τον Ozkirimli μοντερνιστική προσέγγιση του 

εθνικισμού απορρίπτει τις διαχρονιστικές θέσεις περί ιστορικότητας του έθνους και 

αντιμετωπίζει τα έθνη ως ιστορικά διαμορφωμένα κατασκευάσματα δίνοντας έμφαση στη 

νεοτερικότητα των εθνών και του εθνικισμού284. Διαβάζοντας όμως και τους τέσσερις τόμους 

της «Ιστορίας του Αλβανικού λαού» συμπεραίνεις πως η ιστορική συνέχεια του έθνους 

παρουσιάζεται ως  ένα φυσικό φαινόμενο. Όχι μόνο το περιεχόμενο αλλά και η δομή του 

βιβλίου παραπέμπει σε αυτό. Το βιβλίο ξεκινά με την νεολιθική περίοδο για να συνεχίσει με 

του Ιλλυριούς, την καταγωγή, τα εδάφη και την γλώσσα τους. Στη συνέχεια ασχολείται με τα 

Ιλλυρικά κράτη. Αφιερώνει ένα κεφάλαιο στην Ήπειρο και την Ηπειρωτική Συμμαχία για να 

                                                           
280 Το πρώτο μέρος του πρώτου τόμου της «Ιστορίας του αλβανικού λαού» έχει τίτλο «Οι 

Ιλλυριοί»   

281 Korkuti, op.cit., σ. 40 

282 ibid 

283 ibid, σ. 41  

284 Ozkirimli , op.cit., σ. 119-121 
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συνεχίζει με τους Ιλλυρικούς πολέμους και  το Βασίλειο της Δαρδανίας. Το δεύτερο μέρος 

αφορά το μεσαίωνα. Εδώ οι συγγραφείς χρησιμοποιούν πλέον τους όρους  «Αλβανία» και 

«Αλβανούς285» για να περιγράψουν αυτά που στο πρώτο μέρος είχαν ονομάσει «Ιλλυρία» και 

«Ιλλυριούς» . Το θέμα της ιστορικής συνέχειας του έθνους επικρατεί και αυτό φαίνεται 

πλέων καθαρά στον ορισμό «ιλλυρικά-αλβανικά εδάφη» που χρησιμοποιείται στο δεύτερο 

μέρος του πρώτου τόμου για να περιγράψει με ασαφή τρόπο μία ορισμένη γεωγραφική 

περιοχή αλλά επίσης στον ορισμό «Ιλλυριό-Αλβανούς» για να περιγράψει επίσης με ασαφή 

τρόπο τους κατοίκους αυτών των περιοχών. Ο όρος «ιλλυρικά-αλβανικά εδάφη» 

χρησιμοποιείται  μαζί με τον όρο «αλβανικά εδάφη»  μόνο σε μερικές σελίδες που αφορούν 

τη χρονική περίοδο από 395 μ. Χ. μέχρι 500 μ. Χ.286. Στη συνέχεια χρησιμοποιούνται οι όροι 

«αλβανικά εδάφη», «αλβανικές ακτές», «Αλβανία» και ούτω καθεξής. Την ίδια περίπου 

χρονική περίοδο οι κάτοικοι αυτών των περιοχών ονομάζονται  «Ιλλυριό-Αλβανοί» και 

χρησιμοποιούνται επίσης ορισμοί όπως «Ιλλυριό-αλβανική καταγωγή»287, «αυτόχθονες 

Ιλλυριό-αλβανικοί πληθυσμοί»288, «Ιλλυριό-αλβανικές ομάδες»289 κ.α.  

Η διαχρονιστική θέση  πως  τα έθνη αναπτύσσονται  με οργανικό τρόπο από ένα προ 

υπάρχον εθνοτικό υπόστρωμα επικρατεί. Όταν αναλύεται η «διάρθρωση του αλβανικού 

χώρου στο μεσαίωνα»   αναφέρεται πως «Από τον έβδομο με όγδοο αιώνα η εθνοτική 

κατάσταση στα Βαλκάνια σταθεροποιήθηκε»290. Στη συνέχεια αναφέρεται επίσης στην 

«μεσαιωνική πατρίδα των Αλβανών»291. Η ιδέα της φυσικής επέκταση και μετατροπής της 

εθνότητας σε έθνος είναι παρούσα όχι μόνο σε αυτό βιβλίο αλλά χαρακτηρίζει γενικά τη 

                                                           
285 Το πρώτο υποκεφάλαιο του δεύτερου μέρους έχει τίτλο «Η Αλβανία στην Βυζαντινή 

Αυτοκρατορία» και υπότιτλο «Η Αλβανία και το Βυζάντιο». Από αυτό το σημείο 

χρησιμοποιούνται μόνο οι ορισμοί «Αλβανία», «Αλβανός» στους τίτλους των κεφαλαίων και 

υποκεφαλαίων.  

286ibid, σ. 199-205 

287 Αυτός ο ορισμός χρησιμοποιείται για να περιγράψει τον Βυζαντινό αυτοκράτορα 

Ιουστινιανός Α. «…ο άλλος βυζαντινός αυτοκράτορας με Ιλλύριο-αλβανική καταγωγή ο 

Ιουστινιανός Α (527-565)…» ibid, σ. 202 

288 ibid, σ. 206 

289 ibid 

290 ibid, σ. 202,  207 

291 ibid  σ. 207 
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σύγχρονη αλβανική ιστοριογραφία. Ο Kristo Frashëri θεωρείται από τους σημαντικότερους 

Αλβανούς ιστορικούς. Το βιβλίο του «Η εθνογένεση των Αλβανών» ξεκινά με την εξής 

φράση: «Όπως συμβαίνει με τους ανθρώπους έτσι και τα έθνη ενδιαφέρονται να ξέρουν από 

πού προέρχονται, ποιοι ήταν οι προγονοί τους, σε ποια μέρη και πότε ζούσανε, πότε έχουν 

εκλείψει, ποιες ήταν οι αξίες τους κ.α.. Αυτό γιατί, κάθε λαός είτε αρχαίος είτε μεσαιωνικός 

έχει τους γενετικούς προγόνους του ( paraardhësit e vet gjenetikë), από τους οποίους έχει 

κληρονομήσει το έδαφος, τη γλώσσα, τον υλικό και πνευματικό πολιτισμό, και σε ορισμένες 

περιπτώσεις και το όνομα.» 292  Θεωρείται επίσης ότι τα έθνη δημιουργούν τον εθνικισμό και 

όχι το αντίθετο293. Αυτή η θέση όπως έχω αναφέρει στο υποκεφάλαιο για τον μοντερνισμό 

αμφισβητείται έντονα από τους μοντερνιστές οι οποίοι θεωρούν πως είναι ο εθνικισμός που 

δημιουργεί τα έθνη294.  

Η αλβανική ιστοριογραφία αναλύει και περιγράφει το παρελθόν με ένδοξο και 

λαμπερό τρόπο. Σύμφωνα με τον Fatos Lubonja «Η ιστορία που η Αλβανοί έχουν μάθει, και 

συνεχίζουν να μαθαίνουν, σύμφωνα με την επίσημη εθνικό-κομμουνιστική ιστοριογραφία της 

εποχής του Enver Hoxha, αναλύει τις σημαντικές ιστορικές περιόδους με ένδοξο τρόπο. Η 

περίοδος των Ιλλυριών: ο πολιτισμός τους συγκρίνεται ως προς την εξέλιξη του με τον  

ελληνικό. Η περίοδος του μεσαίωνα  θεωρείται μία περίοδος άνθησης του αλβανικού 

πολιτισμού. Η οθωμανική εισβολή  θεωρείται ως ο κυριότερη αιτία της οπισθοδρόμησης. H 

αναγέννηση θεωρείται ως μία μεγάλη προσπάθεια απελευθέρωσης από την Τουρκία και 

ανάκτησης της χαμένης ευρωπαϊκής ταυτότητας. Η ανεξαρτησία θεωρείται ως αποτέλεσμα της 

                                                           
292 Frashëri Kristo, Etnogjeneza e shqiptarëve. Vështrim historik. (Η εθνογένηση των 

αλβανών. Ιστορική σκοπιά) Botime M&B. Tiranë, 2013 σ. 9 

293 Στον Τόμο 2 της Ιστορίας του Αλβανικού Λαού αναφέρεται: «Η αναγέννηση (εθνική) 

ήταν συνδεδεμένη με ένα ανώτερο επίπεδο ανάπτυξης του αλβανικού έθνους, με την 

παγίωσή του, η οποία οδήγησε στην ίδρυση ενός νέου κινήματος ως προς το περιεχόμενο και 

τους στόχους του, του εθνικισμού…» op.cit. σ. 18 

294 «…ο εθνικισμός έρχεται πριν από τα έθνη. Δεν είναι τα έθνη που δημιουργούν κράτη και 

εθνικισμούς αλλά το αντίθετο.»   

Hobsbawm Eric. J.. Nations and nationalism since 1780. Programme, myth, reality. Second 

edition. Cambridge University Press, 1992, σ.10 
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μάχης που έδωσαν οι Αλβανοί. …»295 Mπορούμε να υποστηρίξουμε πως η αλβανική 

ιστοριογραφία και στηρίζεται σε σημερινά κριτήρια, χρησιμοποιώντας όρους της εποχής του 

εθνικισμού για να περιγράψει φαινόμενα παλαιότερων εποχών.  Χαρακτηριστικό παράδειγμα 

είναι το υποκεφάλαιο 4 του πέμπτου κεφαλαίου με τίτλο «Οι διεθνείς σχέσεις της Αλβανίας 

στην περίοδο του Gjergj Kastrioti Skenderbej (1443-1468)296 όπου αναλύονται οι σχέσεις της 

Αλβανίας με τα «κράτη της Νοτιοανατολικής Ευρώπης»297.  

Ο  Gjergj Kastrioti Skenderbej είναι η κεντρική μορφή γύρο από τον οποίο 

κατασκευάστηκε αυτό που ο Fatos Lubonja ονομάζει «μυθολογία του αλβανικού 

εθνικισμού»298. Ο Lubonja αναφέρει πως το γεγονός πως ο Skenderbej είχε αλλάξει 

θρήσκευμα, (από χριστιανός έγινε μουσουλμάνος και στη συνέχεια ξαναέγινε χριστιανός) 

ταίριαζε με την «ιστορική κατασκευή» που δημιούργησε ένας από τους σημαντικότερους 

Αλβανούς εθνικιστές, ο Pashko Vasa ο οποίος στο γνωστότερο του ποίημα έγραψε: «Μην 

κοιτάτε εκκλησιές και τζαμιά/ Το θρήσκευμα των Αλβανών είναι ο αλβανισμός» 299. Αυτό 

παραμένει έως σήμερα το βασικό ρητό του αλβανικού εθνικισμού. Η «μυθολογία» του 

Skenderbej ενισχύθηκε και από άλλους Αλβανούς συγγραφείς και ποιητές 300 κατά την 

πρώτη φάση του αλβανικού εθνικισμού και συνεχίστηκε καθ’ όλη την διάρκεια της ύπαρξης 

του αλβανικού κράτους. Εννοείται πως και η αλβανική ιστοριογραφία συνέφερε σε αυτή τη 

προσπάθεια. Τα τελευταία χρόνια έχει γίνει μία προσπάθεια ανάλυσης της περιόδου του 

Skanderbeg αλλά και του ιδίου του Gjergj Kastrioti Skanderbeg από μία πιο κριτική, πιο 

ρεαλιστική σκοπιά όπως είναι το βιβλίο Skënderbeu του Oliver Jens Schmitt  301. Κάθε 

προσπάθεια αποδόμησης όμως των μύθων της αλβανικής ιστοριογραφίας όμως προκαλεί μία 

αντίδραση από την πλειοψηφία των Αλβανών ιστορικών όπως και της κοινής γνώμης. O 

                                                           
295 Lubonja Fatos, Between the glory of a virtual world and the misery of a real world. Στο 

Schwander-Sievers Stephanie, Fischer Bernd (ed), Albanian Identities. Myth and history. C. 

Hurst & CO Publishers, UK, 2002, σ. 92 

296 op. cit. , σ. 438 

297 ibid 

298 Lubonja op. cit.   

299 ibid,  

300 Frashëri Naim, Vepra 1-6, Toena, Tiranë, 2007 Fan Noli, Vepra 1-4, Botimet Dudaj, 

Tiranë, 2004 

301 Schmitt Oliver Jens, Skënderbeu. Shtëpia Botuese Fjala. Tiranë, 2014 
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Kristo Frashëri δημοσίευσε βιβλίο εναντίον του βιβλίου του Schmitt. Το βιβλίο έχει τίτλο «O 

Skenderbej παραμορφωμένος από έναν Ελβετό ιστορικό και μερικούς Αλβανούς αναλυτές» 

Τους λόγους για τους οποίους έγραψε ένα τέτοιο βιβλίο τους εξηγεί ο ίδιος ο Frashëri στις 

πρώτες σελίδες: «Μετά το 1990 έχουν δημοσιευτεί πολλά βιβλία για τον Skënderbej από 

ξένους συγγραφείς. Το περιεχόμενό τους δεν έχει προκαλέσει αντιδράσεις από την αλβανική 

κοινή γνώμη. Αυτό, γιατί οι συγγραφείς έχουν πατήσει στα ίδια βήματα της παγκόσμιας και 

αλβανικής ιστοριογραφίας. Ο καθένας από αυτούς σημειώνει την ιστορική αξία του Skënderbej 

– ως ένας εθνικός ήρωας που καθοδήγησε την πατρίδα του  σε ένα απελευθερωτικό πόλεμο 

ενάντια στους Οθωμανούς κατακτητές ένας σημαντικός ηγέτης που εκτός από τον πόλεμο 

δημιούργησε για πρώτη φορά ένα κεντρικό αλβανικό κράτος… Αντιθέτως ο Ελβετός ιστορικός 

φεύγει από αυτά τα βήματα και μας παρουσιάζει έναν διαφορετικό Skënderbej» 302 

Η Nathalie Clayer υποστηρίζει πως την περίοδο του Enver Hoxha, η αλβανική 

ιστοριογραφία διακατεχόταν από το πνεύμα του «εθνικού αλβανικού κινήματος» και της 

«αλβανικής εθνικής συνείδησης».  O εθνικιστικός λόγος του τέλους του δέκατου ενάτου 

αιώνα είχε «ανακτηθεί χωρίς πολλές αλλαγές» και απλά του είχε προστεθεί η ιδέα της 

ταξικής πάλης303. Εάν εξαιρέσουμε αυτή την τελευταία (την ταξική πάλη) η αλβανική 

ιστοριογραφία διακατέχεται ακόμα από το πνεύμα που μόλις ανέφερα. Ειδικά η περίοδος της 

«εθνικής αναγέννησης» περιγράφεται με  πανηγυρικό τρόπο.  Ένα απόσπασμα από την 

«Ιστορία του Αλβανικού Λαού. Τόμος ΙΙ» νομίζω ότι είναι χαρακτηριστικό: «Οι αλλαγές που 

συνέβησαν την περίοδο της  Αναγέννησης  (εθνικής),  έφεραν την ενίσχυση της  εθνικής 

συνείδησης των Αλβανών, η οποία εκφράστηκε με την επίγνωσή τους για την κοινή τους 

υπαγωγή σε μία κοινή εθνοτική κοινότητα304, σε ένα κοινό έθνος, έθνος το οποίο ζούσε σε 

ένα κοινό έδαφος, που είχε κοινή καταγωγή, γλώσσα, ήθη, ιστορία  και που ήταν 

διαφορετικό από τους άλλους. Αυτά τα χαρακτηριστικά είχαν αποκτήσει σταθερότητα ως 

αποτέλεσμα της αιώνιας αντίστασης του αλβανικού λαού ενάντια των ξένων εισβολών ειδικά 

                                                           
302 Frashëri, Kristo Skënderbeu i shpërfytyruar nga një historian zviceran dhe nga disa 

analistë shqiptarë: vështrim kritik. (O Skenderbej παραμορφωμένος από έναν Ελβετό ιστορικό 

και μερικούς αλβανούς αναλυτές) Dudaj, Tiranë, 2009, σ.14 

303 Clayer, op. cit.σ. 12 

304 Στα αλβανικά (σε αυτή την περίπτωση)  χρησιμοποιείται ο όρος etni.  
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των Οθωμανών. Αυτά τα χαρακτηριστικά συντηρήθηκαν και κληρονομήθηκαν από τους 

Αλβανούς την περίοδο της Αναγέννησης»305.  

Σε αυτό το απόσπασμα φαίνεται πως ακόμα και οι όροι «εθνοτική ομάδα» και 

«έθνος» χρησιμοποιούνται ως συνώνυμα. Υπάρχει μία σύγχυση στην αλβανική ορολογία του 

εθνικισμού. Εκτός από τους όρους «εθνοτική ομάδα» (etni) και «έθνος» (komb), συχνά 

χρησιμοποιείται και ο όρος etnos. Αυτός ο όρος χρησιμοποιείται  για να περιγράψει την πριν 

«εθνοτικής ομάδας» περίοδο, δηλαδή τις πρωτόγονες κοινωνίες. Ωστόσο  αυτό δεν είναι 

πάντα ξεκάθαρο306 και αυτοί οι δύο όροι etnos και etni (εθνοτική ομάδα) αλλά και komb 

(έθνος) ή kombësi (εθνικότητα) μερικές φορές χρησιμοποιούνται σχεδόν ως συνώνυμα, 

γεγονός που αυξάνει τη σύγχυση.  307  

Πρέπει να σημειώσω πως ακόμα και μερικές μελέτες που έχουν γίνει από ξένους 

επιστήμονες δεν έχουν καταφέρει να απομακρυνθούν από την «ένδοξη» προσέγγιση της 

αλβανικής ιστορίας για θέματα του αλβανικού εθνικισμού για τον απλούστατο λόγο ότι 

έχουν βασιστεί (κυρίως) στα γνωστά βιβλία αλβανικής ιστορίας που αναφέρω στη συνέχεια. 

Με αυτό  τον τρόπο έχουν απλά αναπαράγει  την εθνικιστική προσέγγιση της επίσημης 

αλβανικής ιστοριογραφίας. Εδώ αναφέρομαι στο βιβλίο που έγραψε η  Τουρκάλα ιστορικός  

Nuray Bozbora, «Η Αλβανία και ο αλβανικός εθνικισμός στην Οθωμανική αυτοκρατορία» 

                                                           
305 op. cit.  σ. 19 

306 Ο Muzafer Korkuti αναφέρει πως: «…η έννοια του πολιτισμού σε γενικές γραμμές είναι 

ίδια με την κατηγορία etnos… Εμείς πιστεύουμε πως στην χαλκολιθική και στη χάλκινη 

εποχή ο βαθμός εναρμόνισης μεταξύ πολιτισμού και etnos είναι σχεδόν απόλυτος και 

επομένως  μία κοινή πολιτιστική ομάδα εννοεί μία κοινή εθνοτική ομάδα» 

Korkuti Muzafer,  Parailirët, ilirët, arbërit:histori e shkurtër, (Οι προ-Ιλλυριοι, οι Αρμπέρ: 

σύντομη ιστορία) Toena, Tiranë, 2003, σ. 5 

307 Ο Kristo Frashëri, στο βιβλίο του «Η εθνογέννηση των Αλβανών» όπως και άλλοι 

αλβανοί ιστορικοί, χρησιμοποιούν συχνά, ακόμα και στην ίδια πρόταση αυτούς τους όρους, 

χωρίς καμία διάκριση:  «…ο πληθυσμός που κατοικούσε στα ιλλυρικά εδάφη χωρίστηκε σε 

δύο μεγάλες κοινωνικές ομάδες: σε ελεύθερους κατοίκους που ανήκαν στο ιλλυρικό etnos, 

και σε δούλους που ανήκαν σε μη ιλλυρικές εθνικότητες (kombësi)…» Frasheri, op.cit. σ. 

200 
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308.  Η Βozbora αναλύει την ανάδυση και εξέλιξη του αλβανικού εθνικισμού ως αντίδραση 

προς την αποσύνθεση της Οθωμανικής αυτοκρατορίας, βασιζόμενη στην θεωρία του  John 

Breuilly309. Το κεντρικό επιχείρημά της είναι πως ένα σύμπλεγμα θεσμικών, πολιτικών και 

πολιτιστικών οθωμανικών στοιχείων δημιούργησαν το πλαίσιο για την ανάπτυξη του 

αλβανικού εθνικισμού το τέλος του δέκατου ενάτου αιώνα. Η συγγραφέας όμως βασίζεται 

(κυρίως όταν ασχολείται με την ιστορία της Αλβανίας πριν την οθωμανική περίοδο) σε 

αλβανικά βιβλία ιστορίας τα οποία όπως θα εξηγήσω στη συνέχεια είναι επηρεασμένα από 

τον εθνικιστικό λόγο. O Isa Blumi κάνει την ίδια παρατήρηση όταν αναφέρεται σε 

«αμφίβολη επιλογή της βιβλιογραφίας που χαρακτηρίζεται από μία ξεπερασμένη και 

ιδεολογικοποιημένη αφήγηση»310. 

Όπως προκύπτει από την επισκόπηση των μελετών που βρίσκονται σε αυτή τη 

κατηγορία η αλβανική ιστοριογραφία συνεχίζει να αναλύει τις περιόδους της αλβανικής 

ιστορίας από μια εθνικιστική προοπτική. Αυτό είναι κάτι που δεν έχει αλλάξει σε σύγκριση 

με την περίοδο πριν το 1990. Με βάση την αρχεγονιστική και διαχρονιστική παράδοση, το 

έθνος θεωρείται οργανικό κομμάτι της ανθρώπινης κοινωνίας και τονίζεται η ιστορικότητα 

και η συνέχειά του. Γι' αυτό η ανάδυση του αλβανικού έθνους δεν θεωρείται ως «γέννηση» 

αλλά ως «αναγέννηση» ως «επαναγέννηση» η «αναβίωση» κάτι που υπήρχε πριν αλλά 

βρισκόταν σε λήθαργο. 

Η αλβανική ιστοριογραφία συνεχίζει να λειτουργεί μεταξύ αυτών των δύο 

προσεγγίσεων, πρίν και μετά το 1990. Το έθνος θεωρείται δεδομένο και η ύπαρξή του δεν 

αμφισβητείται. Η ύπαρξη «άλλων» εθνών θεωρείται επίσης δεδομένη. Όπως ανέφερα στο 

                                                           
308 Bozbora Nuray, Shqipëria dhe nacionalizmi shqiptar në Perandorinë Osmane, Dituria, 

Tiranë, 2002  

309 Ο Breuilly εισηγείται την πρόσληψη του εθνικισμού ως μορφή πολιτικής και το συνδέει 

με τη διαδικασία του εκσυγχρονισμού. 

Breuilly John,  Nationalism and the state. Manchester, Manchester University Press,  1993 

310 «Αυτά τα βιβλία αποτελούν το κέντρο βάρους της βιβλιογραφίας που έχουμε στη διάθεσή 

μας αλλά θα περίμενα την Bozbora να είναι λίγο πιο κριτική σε σχέση με τα βιβλία που 

αναφέρει. Όταν τα έργα των Kristo Frashëri και Stefanaq Pollo αποτελούν τις 

ιστοριογραφικές μας βάσεις τότε τα αποτελέσματά μας θα είναι αμφίβολα»  

Blumi Isa, Balkan Academic Book Review. 4/2000 



113 

 

κεφάλαιο 2  η ύπαρξη ενός έθνους, κάθε έθνους προϋποθέτει την ύπαρξη άλλων εθνών. 

Ακόμη και για τους πιο ακραίους εθνικιστές, το έθνος υπάρχει σε έναν κόσμο που 

αποτελείται από έθνη. Η αλβανική ιστοριογραφία μας προσφέρει μια άποψη του 

παρελθόντος που μοιάζει με τον σύγχρονο κόσμο, έναν κόσμο των εθνών. Λαμβάνοντας ως 

δεδομένη την ύπαρξη του έθνους, φυσικοποιήται  η εικόνα ενός κόσμου που αποτελείται από 

έθνη και χωρίζεται μεταξύ εθνών. 

Η συνέχεια του έθνους είναι ένα από τα σημαντικότερα θέματα της αλβανικής 

ιστοριογραφίας. Όπως προαναφέρθηκε, θέματα όπως η «εθνική αναγέννησης», «αναβίωση 

του έθνους», «πατέρες του έθνους» αντιμετωπίζονται ευρέως από την αλβανική 

ιστοριογραφία. Αυτοί οι όροι δεν είναι τυχαίοι ούτε αθώοι. Οι όροι ποτέ δεν είναι. Κάποιος 

πρέπει να έχει πέσει σε λήθαργο για να «ξυπνήσει». Κάποιος πρέπει να έχει πεθάνει για να 

«ξαναγεννηθεί». Ωστόσο, και στις δύο περιπτώσεις θεωρείται δεδομένο ότι το έθνος υπήρξε 

πριν από την εποχή που οι «Αλβανοί αναγεννησιακοί άντρες» επέλεξαν να το ξυπνήσουν, να 

το επαναφέρουν στη ζωή. 

Έννοιες όπως «γλώσσα», «διάλεκτος», «πατρίδα», «ιερότητα του έθνους», «εθνική 

κυριαρχία», «έδαφος», «εθνικό συμφέρον», είναι βαθιά ενσωματωμένες στην κοινή λογική 

του έθνους. Για να αναλύσει ζητήματα που σχετίζονται με το έθνος, τον εθνικισμό και την 

εθνική ταυτότητα η ιστοριογραφία χρειάζεται τη χρήση αυτών των εννοιών. Ωστόσο, τέτοια 

ζητήματα θεωρούνται αυτονόητα από την αλβανική ιστοριογραφία, λες και δεν χρειάζεται 

λεπτομερέστερη ανάλυση, λες και κανένας αναγνώστης δεν θα χρειαζόταν περαιτέρω 

διευκρίνιση. Φυσικά αυτό δεν είναι έργο της ιστοριογραφίας per se, αλλά το γεγονός ότι σε 

όλες τις μελέτες που αναλύθηκαν δεν βρέθηκε η παραμικρή προσπάθεια να διευκρινιστεί 

κάποια έννοια, υποστηρίζει τη θέση του Billig ότι «με τον θρίαμβο του εθνικισμού και την 

εγκαθίδρυση των εθνών σε όλο τον κόσμο, οι θεωρίες του εθνικισμού έχουν μετατραπεί σε 

οικεία κοινή λογική»311. Οι αναγνώστες πρέπει να γνωρίζουν ότι τα έθνη έχουν συνέχεια, ότι 

προέρχονται από προγόνους που έζησαν στις ίδιες περιοχές για χιλιάδες χρόνια, ότι μιλούν 

την ίδια γλώσσα με  «εμάς» σήμερα, ότι «αυτοί» δεν είναι αυτόχθονοι αλλά έχουν έρθει από 

αλλού στα «εδάφη μας» και ούτω καθεξής312. 

                                                           
311 Billig, op. cit. σ. 63 

312 Kuci Kriton, Cika Emilio, Narrating albanianism. Primordialist and perennialists themes 

in Albanian historiography. Balkan Studies, vol 54, Thessaloniki, 2020, σ. 67-78,  
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Β) Μοντερνιστικές ιστορικές μελέτες (Θέματα εθνικής ταυτότητας) 

 Όπως ανέφερα στην αρχή του κεφαλαίου οι μελέτες που αναλύουν τον αλβανικό 

εθνικισμό υπό το πρίσμα των μοντερνιστικών θεωριών του εθνικισμού είναι λιγοστές. Το 

ίδιο ισχύει και για τις μελέτες που βασίζονται στις νέες προσεγγίσεις του εθνικισμού   

(μεταμοντερνιστικές) 313. 

Η Nathalie Clayer στο θεμελιώδες έργο «Οι απαρχές του Αλβανικού εθνικισμού» για 

πρώτη φόρα συνδυάζει την εκτεταμένη ιστορική έρευνα με την μοντερνιστική θεωρία του 

εθνικισμού. Η  Clayer  ενδιαφέρεται για τους λόγους που επέτρεψαν την δημιουργία της 

αλβανικής εθνικής ταυτότητας κατά την πρώτη περίοδο της ανάδυσης του αλβανικού 

εθνικισμού, και τον βαθμό που η νέα αυτή ταυτότητα συνδεόταν με τους άλλους τύπους 

                                                           
313 Οι νέες προσεγγίσεις υπερβαίνουν την κλασσική συζήτηση για τον εθνικισμό και 

προτείνουν νέους τρόπους αντιμετώπισης των εθνικών φαινομένων. Αμφισβητούν τον 

ευρωκεντρικό χαρακτήρα της κυρίαρχης βιβλιογραφίας του εθνικισμού, δίνουν έμφαση στην 

παράμετρο του φύλου ως δομική κατηγορία του εθνικισμού και ασχολούνται με τις 

καθημερινές εκδηλώσεις του εθνικισμού. Επίσης αυτές οι νέες προσεγγίσεις τείνουν να 

θεωρούν τον εθνικισμό ως ένα ξεχωριστό discourse. O Graig Calhoun στο Nationalism 

υποστηρίζει πως ο εθνικισμός είναι «ένα λογοθετικό μετασχηματισμό, ένας τρόπος ομιλίας 

που διαμορφώνει την συνείδησή μας», «ένας βασικός τρόπος ομιλίας, σκέψεις και δράσης». 

Calhou, op. cit.  σ.3, 11,  

 Ο Michael Billig στο Banal Nationalism υποστηρίζει πως ο εθνικισμός είναι  «ένας τρόπος 

ανάγνωσης και θέασης, κατανόησης και αναγνώρισης κάποιων πραγμάτων ως δεδομένα.»  

Billig, op. cit.  σ. 127 

Επίσης ο Umut Ozkirimli στις Θεωρίες του εθνικισμού υποστηρίζει πως ο εθνικιστικός  

λόγος «είναι αυτό που ενώνει τις διαφορετικές μορφές του εθνικισμού» και πως ο εθνικισμός 

είναι ένα «συγκεκριμένο τρόπο κατασκευής της κοινωνικής πραγματικότητας που 

βιώνουμε». 

Ozkirimli, op. cit.  σ. 282 

  Για μία πληρέστερη παρουσίαση των νέων προσεγγίσεων και των σύγχρονων συζητήσεων 

του εθνικισμού ένα πολύ σημαντικό επιστημονικό βιβλίο είναι: 

 Ozkirimli Umut, Contemporary debates on nationalism. Palgrave MacMillan, 2005 
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συλλογικών ταυτοτήτων που προϋπήρχαν, όπως οι θρησκευτικές, οι τοπικές κοινωνικό-

επαγγελματικές ταυτότητες314.    

H Clayer εξηγεί ότι η διαδικασία δημιουργίας της αλβανικής εθνικής ταυτότητας έχει 

ξεκινήσει, όπως και σε πολλά άλλα βαλκανικά έθνη, τον δέκατο ένατο αιώνα, και ότι αυτή η 

διαδικασία ήταν στενά εξαρτημένη από τη διάλυση της Οθωμανικής Αυτοκρατορίας. 

Παρουσιάζει τη δυναμική αυτής της διαδικασίας, τις διαφορετικές κατασκευές της 

αλβανικότητας και τη συμβίωση τους με άλλα εθνικά προγράμματα άλλων εθνών στα 

Βαλκάνια. Εστιάζει στον ρόλο των διαφορετικών θρησκευτικών πεποιθήσεων των Αλβανών 

σε αυτά τα εθνικά προγράμματα, τον ρόλο των διαφορετικών δικτύων Αλβανών ακτιβιστών 

εντός και εκτός Οθωμανικής Αυτοκρατορίας, τον καθοριστικό ρόλο των μεγάλων δυνάμεων 

όπως η Αυστρία - Ουγγαρία και η Ιταλία που  οδηγήσουν στα γεγονότα της παραμονής της 

ανεξαρτησίας. Η Clayer κάνει λόγο για πολλαπλές κατασκευές της αλβανικής εθνικής 

ταυτότητας όπως  η κοινωνική ταυτότητα, η τοπική ταυτότητα, η θρησκευτική ταυτότητα, τις 

οποίες αποκαλεί «συλλογικές ταυτότητες μεγάλης σημασίας». Το βασικό ερώτημα που θέτει 

είναι το εξής: Πώς συνδυάζεται μια νέα (υπό συγκρότηση) συλλογική ταυτότητα όπως η  

εθνική ταυτότητα, με τις άλλες συλλογικές ταυτότητες που ήδη υπάρχουν;  Η Clayer λέει ότι 

η διαδικασία κατασκευής της νέας συλλογικής ταυτότητας που είναι η αλβανική εθνική 

ταυτότητα δεν μπορεί να γίνει κατανοητή χωρίς να ληφθεί υπόψη η το ιστορικό πλαίσιο (οι 

πολιτικές εξελίξεις στην Οθωμανική Αυτοκρατορία),  η κοινωνική κατάσταση στα τέσσερα 

βιλαέτια της Σκόδρας, του Κοσόβου, του Μοναστηρίου και των Ιωαννίνων, αλλά και στη 

διασπορά, στην Κωνσταντινούπολη, την Ιταλία, την Ελλάδα, την Αίγυπτο, τη Ρουμανία κ.λπ.   

Στην ουσία Η Nathalie Clayer μας προσφέρει μια ιστορία του αλβανικού εθνικισμού 

και της αλβανικής εθνικής ταυτότητας από τα μέσα του 19όυ αιώνα μέχρι το 1912. Το βιβλίο 

της αποτελεί στην ουσία μία ιστορική μελέτη αλλά σε αντίθεση με τις μελέτες που 

παρουσιάστηκαν στο πρώτο μέρος η Clayer είναι ανεπιρέαστη  από την εθνικιστική 

ιδεολογία που χαρακτηρίζει την αλβανική ιστοριογραφία, (η οποία όπως είδαμε στο 

παραπάνω μέρος χρησιμοποιεί ιστορικό υλικό για την κατασκευή εθνικιστικών μύθων). Στην 

αλβανική συλλογική φαντασία που τρέφεται από μια μυθολογία με αρχεγονιστική 

προσέγγιση της εθνικής ταυτότητας, η αλβανικότητα αντιμετωπίζεται ως η ουσία του 

αλβανικού λαού, ως ένας αμετάβλητος «πυρήνας» που είναι ίδιος από τους Πελασγούς και 

                                                           
314 Clayer, op. cit.  
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Ιλλυριούς μέχρι και σήμερα. Σε αντίθεση με αυτή τη τάση η προσέγγισή της είναι 

μοντερνιστική και η αλβανική ταυτότητα αντιμετωπίζεται ως προϊόν των κοινωνικών και 

πολιτικών διαδικασιών της συγκεκριμένης ιστορικής περιόδου. Το βιβλίο της είναι ιδιαίτερα 

χρήσιμο ως προς το πλούσιο ιστορικό υλικό πάνω στον οποίο στηρίζονται τα επιχειρήματά 

της.  

Το βιβλίο της Nicola Guy «Η γέννηση της Αλβανίας: Εθνοτικός εθνικισμός, οι 

μεγάλες δυνάμεις του Πρώτου Παγκοσμίου Πολέμου και η ανάδυση της αλβανικής 

ανεξαρτησίας» είναι επίσης ένα χρήσιμο βιβλίο που βασίζεται στις μοντερνιστικές θεωρίες 

του εθνικισμού αλλά και στις θεωρίες των διεθνών σχέσεων με σκοπό να αναλύσει τον 

κεντρικό ρόλο της πολιτικής των Μεγάλων Δυνάμεων κατά την περίοδο 1912-1921για την 

ίδρυση του αλβανικού κράτους και τον βαθμό που αυτή η πολιτική επηρέασε την  

δημιουργία μίας αλβανικής ταυτότητας και την επιτυχία του αλβανικού εθνικιστικού 

κινήματος315. Η συγγραφές εστιάζεται σε αυτό που ο Miroslav Hroch έχει ονομάσει 

«Περίοδος Γ» κατά την οποία έχουμε την «άνοδο ενός μαζικού εθνικιστικού κινήματος»316, 

και για να ακριβολογώ, στην τελευταία φάση αυτής της περιόδου. Ο σκοπός του βιβλίου 

όμως είναι η ανάλυση του ρόλου που ο «διεθνής» παράγοντας έχει στην επιτυχία ή αποτυχία 

του εθνικιστικού κινήματος (κάτι που όπως λέει χαρακτηριστικά η συγγραφέας, ο Miroslav 

Hroch αγνοεί στην ανάλυσή του317 και στην επιρροή που αυτός ο παράγοντας έχει στην 

δημιουργία της εθνικής ταυτότητας (αλβανικής ταυτότητας σε αυτή την περίπτωση)  και όχι 

η ανάλυση του  εθνικιστικού κινήματος  ή της εθνικής ταυτότητας καθαυτή.  

Με το θέμα της δημιουργίας της αλβανικής εθνικής ταυτότητας ασχολείται και ο 

George G. Gawrych στο βιβλίο του «Η Ημισέληνος και ο Αετός»318  όπου αναλύεται η 

δημιουργία της αλβανικής εθνικής ταυτότητας στην αρχή του 20ου αιώνα από μια οθωμανική 

                                                           
315 Guy Nicola, The Birth of Albania: Ethnic Nationalism, the Great Powers of World War I 

and the Emergence of Albanian Independence. I. B. Tauris, 2012 

316 Hroch Miroslav, Social Preconditions of National Revival in Europe. A comparative 
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Cambridge University Press, 1985, σ. 23 
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σκοπιά. Ο συγγραφέας υποστηρίζει πως κατά την περίοδο προς ανάλυση (1874-1913) ο 

οθωμανισμός, ο αλβανισμός και ο ισλαμισμός ήταν «διαπραγματεύσιμες και δυναμικές 

έννοιες»319οι οποίες αλληλεπικαλύπτονταν. Οι Αλβανοί την περίοδο αυτή είχαν πολλαπλά 

επίπεδα ταυτότητας και ήταν σχεδόν αδύνατο να διακρίνονται οι διαχωριστικές γραμμές 

μεταξύ του οθωμανισμού, του αλβανισμού και του ισλαμισμού.  

Στο άρθρο τους The curious case of Albanian Nationalism: the crooked line from a 

scattered array of clans to a nation state320 οι Jonilda Rrapaj  και Klevis Kolasi, εξηγούν την 

εμφάνιση του αλβανικού εθνικισμού και την εδραίωσή του κατά την περίοδο μετά την 

ανεξαρτησία υπό την αιγίδα του αλβανικού έθνους-κράτους. Επανεξετάζουν  πολλές από τις 

εννοιολογικές κατανοήσεις τα οποία χαρακτηρίζουν  την αλβανική ιστοριογραφία.  

Υποστηρίζουν πως ο αλβανικός εθνικισμός μπορεί να γίνει καλύτερα κατανοητός σε ένα 

ευρύτερο δομικό πλαίσιο  που επέτρεψε στις πολιτικές ελίτ να κατασκευάσουν το αλβανικό 

έθνος. Ο αλβανικός εθνικισμός εμφανίστηκε και αναπτύχθηκε πρώτα ως αντανάκλαση μιας 

αναδυόμενης νέας «μεσαίας τάξης» στα αλβανικά εδάφη της ύστερης οθωμανικής κοινωνίας. 

Η  ιδιαιτερότητα του αλβανικού εθνικισμού είναι ότι προκύπτει από την απουσία 

προηγούμενου πολιτικού κέντρου, από την απουσία θρησκευτικής ενότητας και από τη λύση 

της ελίτ σε αυτό το πρόβλημα, δηλαδή ο αποκλεισμός της θρησκείας από την αλβανική 

εθνική ταυτότητα. Από την άλλη πλευρά, οι αλβανικές πολιτικές και πολιτιστικές ελίτ δεν 

ήταν εντελώς ελεύθεροι να οικοδομήσουν την αλβανική εθνική ταυτότητα. Ωστόσο, αυτός ο 

περιορισμός δεν πηγάζει από ιστορικά εθνοτικά και πολιτιστικά δεδομένα όπως θα 

υποστηρίξουν οι εθνοσυμβολιστές, αλλά από ορισμένες κοινωνικοοικονομικές και πολιτικές 

δομικές συνθήκες, όπως η απουσία προηγούμενου πολιτικού κέντρου, η απουσία μιας 

αστικής κοινωνίας ή μιας πλήρους μεσαίας τάξης και οι εγχώριοι μετασχηματισμοί που 

χαρακτηρίζουν την ύστερη Οθωμανική Αυτοκρατορία321. Ο αλβανικός εθνικισμός ως τέτοιος 

αναδύεται ως προϊόν βαθιών μετασχηματισμών που διαποτίζουν την ύστερη οθωμανική 

κοινωνία και ως αντίδραση ενάντια στις αλυτρωτικές αξιώσεις των γειτόνων. Στη συνέχεια, 

εστιάζουν  στη δυναμική του αλβανικού εθνικισμού υπό το πρίσμα των κρατικών πολιτικών.  

Η κρατική εξουσία με τους ιδεολογικούς και κατασταλτικούς μηχανισμούς της ήταν 

κεντρικός πυρήνας της παραγωγής και αναπαραγωγής της αλβανικής εθνικής ταυτότητας. 
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Υπό αυτό το πρίσμα, το καθεστώς του Zogu, και σε μεγαλύτερο βαθμό το καθεστώς του 

Hoxha παγίωσε τον αλβανικό εθνικισμό σε βαθμό που ακόμη και στη μετακομμουνιστική 

περίοδο να θεωρείται ως quasi “φυσικό φαινόμενο»322.  

Αυτές οι ιστορικές μελέτες, που χαρακτηρίζονται από μία κριτική στάση απέναντι 

στις διαχρονιστικές θέσεις της επίσημης αλβανικής ιστοριογραφίας, συμβάλλουν στην 

τοποθέτηση της επιστημονικής συζήτησης για τον εθνικισμό στην Αλβανία στις γραμμές του 

μοντερνιστικού ρεύματος των μελετών του εθνικισμού. Η κατασκευή της αλβανικής εθνικής 

ταυτότητας τοποθετείται στην ιστορικότητά της λαμβάνοντας υπόψη το ιστορικό πλαίσιο. 

Σύμφωνα με την ιστορική προσέγγιση της Clayer, η αλβανική εθνική ταυτότητα στην 

περίοδο των απαρχών της θεωρείται ως μια ρευστή κατασκευή (επηρεασμένη από το 

ιστορικό πλαίσιο της εποχής) που βρίσκεται σε σχέση με άλλες συλλογικές ταυτότητες που 

υπάρχουν εκείνη την περίοδο. Σε παρόμοιο συμπέρασμα καταλήγει και ο Gavrych όταν 

θεωρεί την (υπό συγκρότηση) αλβανική ταυτότητα σε συνεχή σχέση με άλλες συλλογικές 

ταυτότητες όπως το Ισλάμ και η Οθωμανική ταυτότητα. Από την άλλη, οι Rrapaj και Kolasi 

εστιάζουν κυρίως στον ρόλο του αλβανικού έθνους κράτους ως κινητήρα παραγωγής και 

αναπαραγωγής της αλβανικής εθνικής ταυτότητας. Δεδομένου ότι κατά βάση έχουμε να 

κάνουμε με ιστορικές μελέτες (με εξαίρεση τους Rrapaj και Kolasi) τα ερωτήματα που 

προκύπτουν σχετίζονται κυρίως με την ανίχνευση της ιστορικής περιόδου που συμπίπτει με 

την κατασκευή της αλβανικής εθνικής ταυτότητας. Έχουμε λοιπόν να κάνουμε με μελέτες 

που προσπαθούν να απαντήσουν βασικά στο ερώτημα ΠΟΤΕ είναι το έθνος. Ωστόσο, 

υπάρχουν και υπερβάσεις αυτού του ερωτήματος και ενασχόληση με  μη τυπικά 

μοντερνιστικά ζητήματα όπως η διαδικασία κατασκευής της εθνικής ταυτότητας μέσω του 

γραπτού λόγου του τύπου της εποχής (όπως συμβαίνει με την Clayer). Από την άλλη οι 

Rrapaj και Kolasi, αν και δεν εφαρμόζουν μια τυπικά ιστορική προσέγγιση για την ανάπτυξη 

του αλβανικού εθνικισμού από την περίοδο της ανεξαρτησίας και μετά, παραμένουν πιστοί 

στις μοντερνιστικές απόψεις τους και επικεντρώνονται στον πολιτικό ρόλο του κράτους στη 

διαμόρφωση της εθνικής ταυτότητας.  

Μία διατριβή που βασίζεται κυρίως στις μεταμοντερνιστικές προσεγγίσεις του 

εθνικισμού, όπως η δική μου, δεν επωφελείται άμεσα από τις μοντερνιστικές προσεγγίσεις 

των μελετών του αλβανικού εθνικισμού που προαναφέρθηκαν ως προς τη μεθοδολογία και 
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τα αναλυτικά εργαλεία  που χρησιμοποιούνται στο εμπειρικό μέρος. Από την άλλη πλευρά, 

αυτές οι μελέτες είναι σημαντικές για αυτή τη διατριβή γιατί προσφέρουν μια κριτική 

προσέγγιση του φαινομένου του εθνικισμού και της αντιμετώπισης αυτού του φαινομένου 

από τις κοινωνικές επιστήμες στην Αλβανία και αυτός είναι ένας από τους κύριους στόχους 

που έχει και αυτη η διατριβή. Σκοπός τον οποίο συμμερίζεται με τα παραπάνω έργα και τον 

οποίο υλοποιεί σε αυτό το κεφάλαιο. Έτσι, οι μοντερνιστικές μελέτες για τον αλβανικό 

εθνικισμό μπορεί να μην παρέχουν την εννοιολογική βάση και τα επιχειρήματα που 

προσφέρει η μεταμοντερνιστική σχολή και συγκεκριμένα οι μελέτες του κοινότοπου και του 

καθημερινού εθνικισμού, όπως περιγράφονται  στο Κεφάλαιο 4, αλλά παρέχουν το τόσο 

απαραίτητο, για κάθε μελέτη του αλβανικού εθνικισμού,  κριτικό πνεύμα. 

 

Γ) Μεταμοντερνιστικές μελέτες (Θέματα αποδόμησης του εθνικιστικού λόγου) 

Το βιβλίο «Albanian Identities. Myth and Ηistory» είναι μια συλλογή άρθρων 

γραμμένων από μια ομάδα μελετητών που ειδικεύονται στις αλβανικές σπουδές με 

επιμελητές τους Stephanie Schwander-Sievers και Bernd Fischer. Ο σκοπός τους είναι να 

αποδομήσουν τους διαδεδομένους ιστορικούς μύθους για την Αλβανία κατά τον 19ο και 20ο 

αιώνα, να κατανοήσουν πώς και γιατί τα ιστορικά γεγονότα (υπαρκτά ή μη) έχουν 

μεταμορφωθεί και τροποποιηθεί για να δημιουργήσουν αυτούς τους μύθους, τον ρόλο που 

έπαιξαν στην ανάπτυξη της χώρας, και στην κατασκευή της αλβανικής εθνικής ταυτότητας.  

Στους «Μύθους της αλβανικής εθνικής ταυτότητας»323, ο Noel Malcolm αναλύει τους 

τρόπους με τους οποίους ορισμένοι Αλβανοί διανοούμενοι με μεγάλη επιρροή, όπως οι Fan 

Noli,  Faik Konica,  Kostandin Cekrezi και  Kristo Dako, απεικόνισαν την Αλβανία στα έργα 

τους. Ο Malcom υποστηρίζει πως τα γραπτά τους έπαιξαν σημαντικό ρόλο στη δημιουργία 

αλβανικών μύθων. Προς αποφυγή σύγχυσης, επισημαίνει προσεκτικά ότι «δεν χρησιμοποιεί 

τους όρους «μύθος» και «μυθικό» για να υπονοήσει ότι ό,τι αναφέρεται έτσι είναι ψευδές ή 

παράλογο», και ότι «μερικοί από αυτούς τους μύθους βασίζονται σε σοβαρά ιστορικά 
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επιχειρήματα, στοιχεία των οποίων γίνονται ακόμη αποδεκτά από τους σύγχρονους μελετητές. 

Αντίθετα, ο όρος «μύθος» χρησιμοποιείται για να υποδηλώσει τον συμβολικό, συναισθηματικό 

και φυλαχτό τρόπο με τον οποίο έχουν λειτουργήσει τέτοιες ιδέες, τόσο ως στοιχεία ταυτότητας 

όσο και ως όπλο σε έναν πόλεμο αντικρουόμενων πολιτικών και ιστορικών αξιώσεων»324. 

(Επίσης και  άλλοι συγγραφείς χρησιμοποιούν τους παραπάνω  όρους και με αυτή την 

έννοια.) Όπως υποδηλώνει ο τίτλος του δοκιμίου του, ο Malcolm ασχολείται συγκεκριμένα 

με τους μύθους της αλβανικής εθνικής ταυτότητας και τους χωρίζει σε τέσσερις μεγάλες 

κατηγορίες: ο μύθος της καταγωγής και της αυτοχθονίας,  ο μύθος της εθνικής ομοιογένειας 

και της πολιτιστικής καθαρότητας,  ο μύθος του διαρκούς εθνικού αγώνα, και ο μύθος της 

αδιαφορίας για τη θρησκεία. 

Συνεχίζει ο Malcom «Η πρωταρχική λειτουργία της πελασγικής θεωρίας ήταν, φυσικά, 

να θεμελιώσει μια αξίωση αυτοχθονίας. Σύμφωνα με τα λόγια του Kristo Dako, οι Αλβανοί 

ήταν "οι αυτόχθονοι κάτοικοι της Βαλκανικής Χερσονήσου, που κυβερνούσαν για χιλιάδες 

χρόνια πριν οι Βάρβαροι διασχίσουν τον Δούναβη. Ταυτιζόμενοι με τους Πελασγούς, οι 

Αλβανοί μπορούσαν να ισχυριστούν ότι ήταν παρόντες στη βαλκανική πατρίδα τους όχι μόνο 

πριν από τους «βάρβαρους» εισβολείς των ύστερων ρωμαϊκών χρόνων (όπως οι Σλάβοι), όχι 

μόνο πριν από τους ίδιους τους Ρωμαίους, αλλά επίσης, ακόμη πιο σημαντικό. , πριν από τους 

Έλληνες.»325 

Όπως υποστηρίζει ο Malcolm μία τέτοια προσέγγιση η οποία απορρίπτεται από τους 

σύγχρονους μελετητές, παρουσιάζει μερικά από τα κλασικά χαρακτηριστικά ενός μυθικού 

τρόπου σκέψης. Αυτός ο τρόπος σκέψης «Εξαλείφει τη διαφορά μεταξύ του προγονικού 

παρελθόντος και του παρόντος, προσδιορίζοντας τους αρχαίους Πελασγούς ως «Αλβανούς» 

[…] και υποθέτοντας ότι αυτοί μιλούσαν μια εκδοχή της σύγχρονης αλβανικής γλώσσας. Η 

ετυμολογία, αντί να φωτίζει τη φύση των μακρών διαδικασιών αλλαγής με την πάροδο του 

χρόνου, χρησιμοποιείται έτσι για να υπονοήσει ένα αιώνιο παρόν. Επιπλέον, ένα είδος 

σκοπιμότητας ενσωματώνεται στο παρελθόν: τα κλασικά ονόματα δεν αντιμετωπίζονται ως 

προϊόντα τύχης και αλλαγής, αλλά ως αινίγματα που επινοήθηκαν έξυπνα από ένα 

αλβανόφωνο μυαλό».326 
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Ομοίως, ο Fatos Lubonja λέει ότι, «[οι] κύριοι μύθοι που δημιουργήθηκαν από 

εκείνους που ήταν οι λεγόμενοι «άντρες της αλβανικής αναγέννησης (rilindas), οι οποίοι 

έτρεφαν τον αλβανικό εθνικό ρομαντισμό, είναι τυπικοί μύθοι του ευρωπαϊκού ρομαντισμού 

του 19ου αιώνα, δημιουργώντας το υπερηφάνεια για τους Αλβανούς που είναι μοναδικός λαός. 

Μεταξύ των μύθων είναι αυτοί που εξυψώνουν την αρχαιότητα του αλβανικού λαού και των 

αλβανικών ως μια από τις αρχαιότερες γλώσσες. Εφόσον ήταν απαραίτητο να ξεχωρίσουμε 

τους Αλβανούς από τους Έλληνες και τους Σλάβους -ακόμη και να τονίσουμε την ανωτερότητά 

τους- η καταγωγή του αλβανικού λαού βρέθηκε στον Πελασγικό λαό, ο οποίος, σύμφωνα με τη 

μυθολογία, ήταν κάτοικοι των Βαλκανίων πριν από την Έλληνες (αργότερα οι Πελασγοί 

αντικαταστάθηκαν από Ιλλυριούς)».327 Στη συνέχεια θίγει τον μύθο του εθνικού ήρωα των 

Αλβανών,  Gjergj Kastrioti, και πώς η εικόνα του ενισχύθηκε από δημοφιλείς Αλβανούς 

συγγραφείς εκείνης της εποχής, δηλαδή τον Vaso Pasha και τον Naim Frasheri. 

Στη συνέχεια, ο Lubonja επεξεργάζεται τις πολιτικές και κοινωνικές επιπτώσεις 

αυτών των εθνικιστικών μύθων που διδάσκονται στα σχολεία, που διαδίδονται από την 

προπαγάνδα και τη λογοτεχνία. Αναλύει την εξέλιξή τους κατά τη διάρκεια τριών διακριτών 

χρονικών περιόδων της αλβανικής ιστορίας: rilindja (αλβανική «αναγέννηση»), την 

κομμουνιστική περίοδο και τη μετακομμουνιστική περίοδο328. 

Τα επιχειρήματα των Malcolm και Lubonja όπως επίσης και οι κατηγοριοποίηση και 

τα παραδείγματα των μύθων της αλβανικής ιστοριογραφίας είναι χρήσιμα για την διατριβή 

μου γιατί όπως παρουσιάζεται στο κεφάλαιο 9 αυτοί οι μύθοι συνεχίζουν να θεωρούνται  

βασικά στοιχεία της αλβανικότητας και αποτελούν κοινούς τόπους (common places)  γύρω 

από τους οποίους επεξεργάζονται οι επιχειρηματολογικές γραμμές της θετικής έννοιας του 

αλβανικού έθνους από τους αναγνώστες των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων στα σχόλιά τους.  

Η Cecilie Endresen εστιάζει σε ένα θέμα που θεωρείται ταμπού (θέμα που ο Malcolm 

κατατάσσει ως μύθος) στην Αλβανία,  το θέμα της θρησκείας και της θρησκευτικής 

ανεκτικότητας. Πιο συγκεκριμένα στοχεύει να δώσει απάντηση στο: «τι σημαίνει το έθνος για 

τους ανθρώπους που στην αποστολή τους αντιπροσωπεύουν ακριβώς αυτό που οι Αλβανοί 
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κλήθηκαν να αγνοήσουν: τη θρησκεία»329 Η  θρησκεία παραμένει ένα από τα πιο ευαίσθητα 

θέματα στην Αλβανία,  ένα θέμα που η επίσημη αλβανική ιστοριογραφία (όπως σημειώθηκε 

πιο πάνω) αντιμετωπίζει με ένα απλοϊκό επεξηγηματικό σχήμα (που ο Lubonja θεωρεί 

ιστορική κατασκευή) που δημιούργησε ένας από τους σημαντικότερους Αλβανούς 

εθνικιστές, ο Pashko Vasa ο οποίος στο γνωστότερο του ποίημα έγραψε: «Μην κοιτάτε 

εκκλησιές και τζαμιά/ Το θρήσκευμα των Αλβανών είναι η αλβανικότητα»330. Η Endresen 

αμφισβητεί αυτό το ρητό που έχει γίνει αναπόσπαστο κομμάτι του  κυρίαρχου δημόσιου  

λόγου  στην Αλβανία. Μέσω των συνεντεύξεων με τους θρησκευτικούς ηγέτες των 

τεσσάρων θρησκευτικών κοινοτήτων της Αλβανίας επίσης μέσω της ανάλυσης των 

εφημερίδων, βιβλίων και περιοδικών αυτών των κοινοτήτων η  Endresen επιδεικνύει την 

ρευστότητα και την περιπλοκότητα του δίπτυχου έθνος/θρησκεία στην περίπτωση της 

Αλβανίας331. Οι απόψεις των θρησκευτικών ηγετών οργανώνονται και διερευνώνται γύρω 

από θέματα, όπως η θρησκευτική ανοχή, η θρησκευτική ποικιλομορφία της χώρας και 

πολιτικά ζητήματα. Τα στοιχεία αποκαλύπτουν ότι, σε αντίθεση με την συχνά 

επαναλαμβανόμενη και δημοσίως δηλωμένη ιδέα ότι δεν υπάρχουν εντάσεις μεταξύ των 

θρησκευτικών κοινοτήτων στην Αλβανία, υπάρχει πράγματι ένας ανταγωνισμός μεταξύ των 

θρησκευτικών κοινοτήτων οι οποίες κατηγορούν η μία την άλλη ότι υπονομεύουν την ιδέα 

της ανεκτικότητας και της θρησκευτικής αρμονίας στη χώρα Η μεγαλύτερη συνεισφορά της 

Endresen είναι η παρουσίαση των διαφορετικών ανταγωνιστικών αφηγήσεων όπως 

εκφράζονται από τη σύγχρονη θρησκευτική ελίτ της χώρας, αφηγήματα που διακρίνουν τις 

κοινότητες και δημιουργούν τον διαχωρισμό μεταξύ «εμάς» και τους «άλλους».   

 Στην διδακτορική του διατριβή ο Dukagjin Gorani εστιάζει στη χρονολογική ταύτιση 

και ανίχνευση των αναλογιών του εθνικιστικού λόγου μεταξύ της κατηγορίας του «έθνους» 

και εκείνων της «Δύσης», «Ευρώπης», «δημοκρατίας» και «ανεξαρτησίας» στην αλβανική 

εθνικιστική αφήγηση του Κοσόβου. Η μελέτη του  αναλύει τον εθνικιστικό λόγο από ένα 

ευρύ φάσμα δειγματοληπτικού κειμένου που δημιουργήθηκε κατά τη διάρκεια δύο σχετικών 

                                                           
329 Endresen Cecilie, Is the Albanian's religion really "Albanianism"? Religion and nation 

according to Muslim and Christian leaders in Albania. Harrassowitz Verlag 2012, σ. 1 

330ibid 

331 ibid 
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ιστορικών περιόδων: την περίοδο μεταξύ 1870-1930 και την περίοδο μεταξύ 1980-2000332. 

Αναλύει επίσης την μετατόπιση του εθνικιστικού λόγου στο Κόσοβο από την αφήγηση της 

«ενοποίησης με την Πατρίδα Αλβανία» (ενοποιητικός/αλυτρωτικός λόγος) στην αφήγηση 

του «ανεξάρτητου Κοσόβου» (λόγος της ανεξαρτησίας). Η μελέτη καταδεικνύει ότι ο λόγος 

για το έθνος και την εθνική ταυτότητα μεταξύ των Αλβανών παράγεται κυρίως μέσω της 

εσωτερίκευσης της οριενταλιστικής προσέγγισης στον καθορισμό και την κατανόηση της 

κοινωνικής πραγματικότητας των βαλκανικών κοινωνιών. Μια τέτοια εσωτερίκευση 

αναλύεται μέσα από το πρίσμα της τοπικής υιοθέτησης του κοινωνικοπολιτισμικού και 

κοινωνικοπολιτικού ηγεμονιστικού λόγου που αποτελούσε η δυτική οριενταλιστική «γνώση» 

για τα Βαλκάνια —και, συγκεκριμένα, τους Αλβανούς333.  

Η προσέγγισή του για την εσωτερίκευση της οριενταλισμού (παρόλο που αφορά τους 

Αλβανούς του Κοσόβου) είναι χρήσιμη για την διατριβή μου διότι όπως παρουσιάζεται στο 

Κεφάλαιο 9 στην ανάλυση των σχολίων των αναγνωστών των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων 

οι (και στην περίπτωση της Αλβανίας) αναγνώστες  κατασκευάζουν το αλβανικό έθνος μέσα 

σε ένα διχοτομικό πλαίσιο οξιντενταλισμού/οριενταλισμού κάνοντας μία διάκριση μεταξύ 

προόδου (που αποδίδεται στο αλβανικό έθνος) και οπισθοδρόμησης (που αποδίδεται στα 

άλλα έθνη ειδικά στο ελληνικό, σερβικό και ρωσικό έθνος. 

Ο Enis Sulstarova στο βιβλίο του «Ο εθνικιστικός λόγος στην Αλβανία» του334 

αναλύει την εξέλιξη του εθνικιστικού λόγου στην Αλβανία από την περίοδο του Συνδέσμου 

του Πρίζρεν (1878) έως το 2003. Η ανάλυση χωρίζεται σε τρεις περιόδους: Η εθνική 

αναγέννηση (1878-1912), ο κομμουνισμός (1944-1990) και η μετακομμουνιστική περίοδο 

(1990-2003). Ο συγγραφέας βασίζεται σε λογοτεχνικά έργα των Naim Frashëri, Sami 

Frashëri και Pashko Vasa για την πρώτη περίοδο, στα έργα, άρθρα, απομνημονεύματα  του 

Enver Hoxha για την δεύτερη περίοδο και στα έργα των Abdi Baleta και Hysamedin Feraj 

                                                           
332https://www.academia.edu/6430931/Orientalist_Ethnonationalis_m_From_Irredentism_to_

Independentism_Discourse_analysis_of_the_Albanian_ethnonationalist_narrative_about_the

_National_Acknowledgments 

333 ibid, 

334 Sulstarova Enis, Ligjërimi nacionalist në Shqipëri. Rilindja kombëtare, komunizmi dhe 

paskomunizmi. (Ο εθνικός λόγος στην Αλβανια. Η εθνική αναγέννηση, ο κομμουνισμός και ο 

μέτακομμοθνισμός) Aferdita, Tiranë, 2003 
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για την τρίτη περίοδο. Όσον αφορά τα χαρακτηριστικά του αλβανικού εθνικιστικού λόγου  ο 

συγγραφέας αναφέρει πως ο αλβανικός εθνικιστικός λόγος βασίζεται:  στην φαντασίωση του 

αλβανικού έθνους , έχει ομογενοποιητικό, επιφυλακτικό και δυιστικό  χαρακτήρα, περιέχει 

την εικόνα του εχθρού και τέλος, βάζει πολιτικούς στόχους για το αλβανικό έθνος335. Ο 

συγγραφέας συμπεραίνει πως την μετακομμουνιστική περίοδο, αυτό που ονομάζει 

«κοσμοπολιτικός λόγος» υπερισχύει  (1990-2003) του εθνικιστικού λόγου και πως ο 

εθνικιστικός λόγος σχεδόν απουσιάζει από την πολιτική336.  

Αυτό το συμπέρασμα φαίνεται τουλάχιστον βιαστικό. Ο συγγραφέας  δεν βασίζεται 

σε κάποια ποιοτική ή ποσοτική ανάλυση  περιεχομένου. Επίσης ο  συγγραφέας δεν έχει 

αναλύσει τον λόγο των πολιτικών αρχηγών (πρωθυπουργών, προέδρων, αρχηγών της 

αξιωματικής αντιπολίτευσης, αρχηγών των σημαντικών πολιτικών κομμάτων) τη 

συγκεκριμένη περίοδο (1990-2003) για να φθάσει σε αυτό το συμπέρασμα αλλά έχει επιλέξει 

a priori να θεωρήσει τους Abdi Baleta και Hysamedin Feraj ως τους βασικού εκπροσώπους 

του εθνικιστικού λόγου στην Αλβανία την συγκεκριμένη περίοδο. Το πιο προβληματικό 

σημείο όμως της προσέγγισής του είναι το γεγονός ότι δεν αντιμετωπίζει τον εθνικισμό και 

ιδιαίτερα την discursive διάστασή του με μία κριτική διάθεση. Σκοπός του φαίνεται να μην 

είναι η αποδόμηση του εθνικιστικού λόγου αλλά η αναπαραγωγή του. 

Οι μελέτες που αντιμετωπίζουν το αλβανικό έθνος και τον αλβανικό εθνικισμό από 

μία μεταμοντερνιστική σκοπιά αν και λιγοστές μοιράζουν με αυτή τη διατριβή τον στόχο, 

δηλαδή την προσπάθεια να δοθεί απάντηση στο ερώτημα ΠΩΣ. Πως αναπαράγεται το έθνος 

στην Αλβανία; Oι Schwander-Sievers και Bernd Fischer όπως και άλλοι μελετητές στο 

Identities. Myth and history εστιάζουν στον ρόλο των ιστορικών μύθων που χαρακτηρίζουν 

την αλβανική ιστοριογραφία στην διαδικασία αναπαραγωγής του αλβανικού έθνους και της 

αλβανικής ταυτότητας. Ο Malcolm εντοπίζει τους βασικούς μύθους της αλβανικής 

ιστοριογραφίας και εστιάζει στους μύθους  της καταγωγής,  της αυτοχθονίας, της εθνικής 

                                                           
335 ibid,σ. 138-147 

336 «Ο κοσμοπολιτικός λόγος κατέχει σχεδόν όλο το φάσμα της πολιτικής ενώ ο εθνικιστικός 

λόγος είναι σχεδόν αόρατο από την πολιτική. Ο κοσμοπολιτικός λόγος έχει επιβάλει την 

ηγεμονία του όχι μόνο στην πολιτική αλλά και στην πολιτιστική και ακαδημαϊκή ζωή της 

χώρας.»  

ibid,σ. 13 
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ομοιογένειας, της πολιτιστικής καθαρότητας, του διαρκούς εθνικού αγώνα και της 

αδιαφορίας για τη θρησκεία. Αυτοί οι ιστορικοί μύθοι συνεχίζουν και σήμερα να 

αποτελέσουν βασικά συστατικά της αλβανικότητας όπως θα φανεί στο εμπειρικό κομμάτι 

της διατριβής. Ο Lubonja επεξεργάζεται τις πολιτικές και κοινωνικές επιπτώσεις αυτών των 

εθνικιστικών μύθων που διδάσκονται στα σχολεία, που διαδίδονται από την προπαγάνδα και 

τη λογοτεχνία. Η Endersen μέσω των συνεντεύξεων με τους θρησκευτικούς ηγέτες των 

τεσσάρων θρησκευτικών κοινοτήτων της Αλβανίας όπως επίσης μέσω της ανάλυσης του 

λόγου των εφημερίδων, βιβλίων και περιοδικών αυτών των κοινοτήτων αμφησβητεί την 

επαναλαμβανόμενη και δημοσίως δηλωμένη ιδέα ότι δεν υπάρχουν εντάσεις μεταξύ των 

θρησκευτικών κοινοτήτων στην Αλβανία και υποστηρίζει πως υπάρχει πράγματι ένας 

ανταγωνισμός μεταξύ των θρησκευτικών κοινοτήτων και ο λόγος τους όντως διαιρεί την 

κοινωνική τους πραγματικότητα σε «εμείς» και «αυτοί». Ο Gorani στην διατριβή του 

καταδεικνύει ότι ο λόγος για το έθνος και την εθνική ταυτότητα μεταξύ των Αλβανών του 

Κοσσόβου παράγεται κυρίως μέσω της εσωτερίκευσης της οριενταλιστικής προσέγγισης. 

Αυτή η παρατήρηση είναι σημαντική γιατί όπως  παρουσιάζεται στο εμπειρικό κομμάτι της 

διατριβής μου οι αναγνώστες των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων κατασκευάζουν το 

αλβανικό έθνος μέσα σε ένα διχοτομικό πλαίσιο οξιντενταλισμού/οριενταλισμού.   

 

4.3 Αποτίμηση της μελέτης του αλβανικού εθνικισμού στην Αλβανία 

 Οι περισσότερες μελέτες που προσεγγίζουν θέματα που σχετίζονται με το αλβανικό 

έθνος και ειδικά τον αλβανικό εθνικισμό (ειδικά οι μελέτες που έχουν εκπονηθεί στην 

Αλβανία) είναι βιβλία ιστορίας τα οποία δεν αναλύουν στην ουσία το φαινόμενο του 

αλβανικού εθνικισμού και  αποφεύγουν τις θεωρητικές συζητήσεις περί εθνικισμού. Αυτό 

που προκύπτει από την επισκόπηση βιβλιογραφίας είναι το γεγονός ότι η αλβανική  

ιστοριογραφία προσεγγίζει με αρχεγονιστικό και  διαχρονιστικό τρόπο τα θέματα του 

αλβανικού έθνους και του αλβανικού εθνικισμού. Τα γνωστά θέματα της κοινής καταγωγής, 

εδαφικής προέλευσης και γλώσσας που τόσο πολύ συνοδεύουν την αρχεγονιστική 

προσέγγιση του εθνικισμού και το θέμα της ιστορικής συνέχειας του έθνους που 

χαρακτηρίζει τον διαχρονισμό τα συναντάμε ευρέως σε αυτές τις μελέτες. Ο μεθοδολογικός 

εθνικισμός επίσης εντοπίζεται στο γεγονός ότι οι προτάσεις της εθνικιστικής ιδεολογίας 

θεωρούνται δεδομένες και δεν αμφισβητούνται.  
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  Από την επισκόπηση της βιβλιογραφίας σχετικά με τις μελέτες για τον αλβανικό 

εθνικισμό φαίνεται ότι λείπουν οι μελέτες που σχετίζονται με την κοινότοπη διάσταση του 

εθνικισμού στην Αλβανία. Ο εθνικισμός αντιμετωπίζεται ως ένα πολιτικό εγχείρημα της 

«εθνικής αναγέννησης» που σύμφωνα με την διαχρονιστική παράδοση της αλβανικής 

ιστοριογραφίας θεωρείται ο εκφραστής του αλβανικού έθνους που είναι αποτέλεσμα μακράς 

ιστορικής πορείας και αναπτύχθηκε στο πέρασμα των αιώνων από την αρχαιότητα έως τον 

19ο-20ο αιώνας. Από την άλλη, οι μοντερνιστικές μελέτες του αλβανικού εθνικισμού 

θεωρούν τον αλβανικό εθνικισμό ως μια διαδικασία που σχετίζεται με την περίοδο της 

νεωτερικότητας και που δεν μπορεί να αντιμετωπιστεί απομονωμένος από άλλες κοινωνικές 

διαδικασίες αυτής της περιόδου (όπως η πολιτική κρίση της Οθωμανικής Αυτοκρατορίας, η 

δημιουργία των ακτιβιστικών δικτύων των αλβανών εθνικιστών διανοουμένων εντός και 

εκτός της Οθωμανικής Αυτοκρατορίας, η πολιτική των μεγάλων δυνάμεων) ή ως πολιτικό 

εγχείρημα που ενισχύθηκε πολύ με τη δημιουργία του αλβανικού έθνους-κράτους και 

συνεχίζει να αναπαράγεται από αυτό ακόμη και σήμερα. Οι μεταμοντερνιστικές μελέτες για 

τον αλβανικό εθνικισμό αντιμετωπίζουν τον εθνικισμό ως κυρίαρχη ιδεολογία και λόγος που 

μέσω της αναπαραγωγής μύθων στοχεύουν στην ενίσχυση της εθνικής αλβανικής ταυτότητας 

και θέτουν ως κύριο στόχο την αποδόμηση αυτών των μύθων. 

Η διαδικασία μέσω της οποίας ο εθνικισμός αναπαράγει με κοινότοπο τρόπο το 

έθνος, στην περίπτωση της Αλβανίας παραμένει εκτός του ενδιαφέρονοτς της επιστημονικής 

έρευνας. Ωστόσο είναι ακριβώς η κοινότοπη διάσταση του εθνικισμού που σύμφωνα με τον 

Billig μας εξηγεί πως ο εθνικισμός  έχει κατασκευάσει τον τρόπο που ο σημερινός άνθρωπος 

σκέφτεται, μιλάει, συμπεριφέρεται, δρα, καταναλώνει, εκτιμά, δίνει νόημα στον κόσμο και 

σε τελική ανάλυση κατασκευάζει την κοινωνική πραγματικότητα. Αυτές οι πρακτικές, δεν 

βιώνονται ως συνειδητές εμπειρίες αλλά λειτουργούν ως ρουτίνες337.  Αυτό το κοινότοπο 

χαρακτηριστικό του εθνικισμού (αυτές οι ρουτίνες) έχουν μείνει εκτός του επιστημονικού 

φακού των μελετών του αλβανικού εθνικισμού.  

Αυτό μπορεί να οφείλεται στον μεθοδολογικό εθνικισμό. Μέσω του μεθοδολογικού 

εθνικισμού  ο εθνικισμός έχει κατασκευάσει και τον τρόπο που ο επιστήμονας στην Αλβανία 

αντιμετωπίζει,  αναλύει, προσεγγίζει το φαινόμενο του έθνους και τον ίδιο τον εθνικισμό και 

                                                           
337 Billig,  op.cit. σ. 39-43 
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μπορούμε να υποθέσουμε πως και αυτή η κοινωνική πρακτική δεν βιώνεται ως συνειδητή 

εμπειρία από τους ίδιους τους μελετητές του εθνικισμού αλλά λειτουργεί ως ρουτίνα.  

Οι συνεχής κυματισμοί του εθνικισμού τον έχουν μετατρέψει σε ενδημικό στοιχείο 

της σύγχρονης κοινωνίας. Ο εθνικισμός βρίσκεται κάτω από την επιφάνεια της 

καθημερινότητας. Στις συνηθισμένες στιγμές παραμένει σε αυτό το επίπεδο, αλλά όταν η 

συνηθισμένη κατάσταση, όταν η καθημερινότητα αλλάζει απότομα ως αποτέλεσμα π.χ. ενός 

πολέμου ή γιατί όχι και μιας πανδημίας, τότε πολύ εύκολα ο εθνικιστικός λόγος αρχίζει να 

δυναμώνει, τα εθνικιστικά συναισθήματα και η εθνική αφοσίωση που μέχρι τότε 

βρισκόντουσαν σε ένα ήπιο, κοινότοπο, καθημερινό επίπεδο, αρχίζουν και βγαίνουν πιο 

ανοιχτά στην επιφάνεια. Αυτή η μετάβαση, όμως, θα ήταν αδύνατη αν ο εθνικισμός είχε 

εξαφανιστεί από την καθημερινότητά μας και δεν είχε περάσει σε ένα κοινότοπο επίπεδο. 

 Με παρόμοιο  τρόπο μπορούμε να πούμε πως και οι κυματισμοί του έθνους που 

εντοπίστηκαν στις ιστορικές μελέτες στην Αλβανία (αρχεγονιστικά και διαχρονιστικά θέματα 

όπως γλώσσα/έδαφος/καταγωγή/αυτοχθονία, η ιδέα της φυσικής συνέχειας του έθνους, η 

εθνικιστικοί μύθοι.) που κυματίζονται από την επίσημη αλβανική ιστοριογραφία αλλά και 

γενικά από τις κοινωνικές επιστήμες στην Αλβανία  έχουν μετατρέψει τον εθνικισμό σε 

ενδημικό στοιχείο της κοινωνικής επιστημονικής έρευνας. Όταν αυτή η συνηθισμένη 

κατάσταση αλλάζει απότομα ως αποτέλεσμα π.χ. της έκδοσης μίας νέας μελέτης (όπως στην 

περίπτωση του βιβλίου της Clayer, των Schwander και Fischer ή του Schmitt) ο εθνικιστικός 

λόγος της αλβανικής ακαδημαϊκής κοινότητας φουντώνει.  

Αυτό που συμπεραίνω από την επισκόπηση της βιβλιογραφίας για τον αλβανικό 

εθνικισμό αλλά επίσης από τον τρόπο με τον οποίο τα θέματα που αφορούν το αλβανικό 

έθνος και τον αλβανικό εθνικισμό συζητούνται στην αλβανική δημόσια σφαίρα338, είναι ότι 

                                                           
338 Για μία κριτική του τρόπου με τον οποίο τα θέματα που σχετίζονται με το έθνος και τον 

εθνικισμό στην Αλβανία βλέπε 

 Kuci Kriton, Ηabia për emisionin e Marin Memës. (Η κατάπληξη για την εκπομπή του Μαρίν 

Μέμα) https://peizazhe.com/2021/01/29/perse-habia-per-emisionin-e-marin-memes/ 

Qiriazi Dhori, Gjaku s’behet uje, shkenca po! (Το αίμα νερό δεν γίνεται, επιστήμη ναι!) 

https://peizazhe.com/2021/02/18/gjaku-sbehet-uje-shkenca-po/ 

Vehbiu Ardian, Rreth diskursit mbizoterues. (Για τον κυρίαρχο λόγο) 

https://peizazhe.com/2014/05/29/rreth-diskursit-mbizoterues/ 

https://peizazhe.com/2021/01/29/perse-habia-per-emisionin-e-marin-memes/
https://peizazhe.com/2021/02/18/gjaku-sbehet-uje-shkenca-po/
https://peizazhe.com/2014/05/29/rreth-diskursit-mbizoterues/
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σκοπός των μελετών του έθνους και του εθνικισμού στην Αλβανία δεν θεωρείται η 

αναζήτηση μίας επιστημονικής αλήθειας αλλά η αναπαραγωγή αυτής της «αλήθειας» που 

θεωρείται ως τέτοια από την αλβαική κοινωνία. Και αυτό που θεωρείται αληθινό σε μια 

δεδομένη στιγμή σε μία δεδομένη κοινωνία είναι προϊόν ορισμένων κοινωνικών 

αλληλεπιδράσεων. Υπό αυτή την έννοια, η ίδια η «ιστορική αλήθεια» είναι μια κοινωνική 

κατασκευή. Οι «ιστορικές αλήθειες» διαφορετικών εθνών είναι «αληθινές» για ένα 

συγκεκριμένο εθνικό ακροατήριο αλλά όχι απαραίτητα για ένα άλλο εθνικό ακροατήριο. Και 

όμως θεωρούνται «αληθινά» τουλάχιστον εντός των πολιτιστικών ορίων των συγκεκριμένων 

εθνών. Οι μεγάλες αλήθειες της ιστορίας του έθνους κατασκευάζονται και αναπαράγονται 

μέσα στα ιδεολογικά και λεκτικά (discoursive) πλαίσια που επιβάλλει ο εθνικισμός. 

Στηρίζονται και ενισχύονται από ένα σύνολο κοινωνικών θεσμών καθώς και από μια σειρά 

κοινωνικών πρακτικών.  

   Η επιστημονική έρευνα στην Αλβανία όπως επίσης και η δημόσια συζήτηση δεν 

καταφέρνει να ξεπεράσει τα αναλυτικά πλαίσια που επιβάλλει ο εθνικισμός ως ιδεολογία. Τα 

θέματα που εντοπίστηκαν από την επισκόπηση της βιβλιογραφίας ακολουθούν το τρίπτυχο 

καταγωγή / γλώσσα / έδαφος και σκοπός είναι να αποδειχθεί η αυτοχθονία του αλβανικού 

έθνους. Έχουμε να κάνουμε με μία προσπάθεια αξιολόγησης του ιστορικού παρελθόντος με 

σημερινά κριτήρια. Όλο αυτό το σχήμα σκέψης είναι τυπικό προϊόν του εθνικισμού ως 

ιδεολογία. Όπως παρουσιάστηκε στο προηγούμενο κεφάλαιο, η προσπάθεια απόδειξης της 

συνέχειας του έθνους είναι κάτι που θεωρείται ήδη ξεπερασμένο στις μελέτες του εθνικισμού 

τουλάχιστον τις τελευταίες πέντε δεκαετίες όπου κυριαρχούν οι μοντερνιστικές και 

μεταμοντερνιστικές προσεγγίσεις. Η πιο πολύτιμη προσπάθεια αμφισβήτησης αυτών των 

προσεγγίσεων συνεχίζει να είναι ο εθνοσυμβολισμός, αλλά και πάλι αυτή η προσέγγιση 

απέχει πολύ από τον τρόπο με τον οποίο αυτά τα θέματα συζητιούνται στην Αλβανία.  

Αυτό οφείλεται κυρίως στο γεγονός ότι λείπουν οι κριτικές μελέτες για τον εθνικισμό στην 

Αλβανία και επειδή οι κοινωνικές επιστήμες στην Αλβανία επηρεάζονται σε μεγάλο βαθμό 

από τον μεθοδολογικό εθνικισμό. Οι μελέτες για τον εθνικισμό στην Αλβανία θεωρούνται 

λανθασμένα πεδίο ιστορικών μελετών, οι οποίες με τη σειρά τους είναι μελέτες που 

στοχεύουν να επιβεβαιώσουν και να αναπαράγουν τις θεωρούμενες «μεγάλες εθνικές 

αλήθειες», δηλαδή την αναπαραγωγή της επίσημης αφήγησης του αλβανικού εθνικισμού. 

Αυτή η διατριβή σκοπεύει να καλύψει αυτό το κενό και να ανοίξει τη συζήτηση περί 

κοινότοπου εθνικισμού στην Αλβανία.  
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5 

ΚΥΜΑΤΙΖΟΝΤΑΣ ΤΗΝ ΑΛΒΑΝΙΚΟΤΗΤΑ. Η ΕΜΠΕΙΡΙΚΗ ΜΕΛΕΤΗ ΤΟΥ 

ΡΟΛΟΥ ΤΟΥ ΚΟΙΝΟΤΟΠΟΥ ΣΤΟ ΣΥΓΧΡΟΝΟ ΑΛΒΑΝΙΚΟ ΕΘΝΙΚΙΣΜΟ. 

Η εμπειρική έρευνα 

Η εμπειρική ερεύνα αφορά την επισκόπηση εφτά σημαντικών αλβανικών 

ειδησεογραφικών ιστοσελίδων (on line media). Όπως αναφέρει και ο  Lukasz Szulc  στο 

Banal nationalism in the internet age οι κατηγοριοποίηση των παραδοσιακών ΜΜΕ σε 

τοπικές, εθνικές ή διεθνές είναι μία εύκολη υπόθεση ενώ η κατάσταση είναι πιο περίπλοκη 

όσον αφορά το διαδίκτυο339. Για αυτό τον λόγο ο Szulc αναρωτιέται εάν μία τέτοια 

κατηγοριοποίηση είναι εφικτή για τις ιστοσελίδες. Ο Szulc μας προειδοποιεί ότι με το να 

θεωρήσουμε οπωσδήποτε μία ιστοσελίδα ως εθνική κινδυνεύουμε να πέσουμε στην παγίδα 

του μεθοδολογικού εθνικισμού στην τάση δηλαδή των κοινωνικών επιστημών να εξισώνουν 

το έθνος-κράτος με την κοινωνία.340 Από τη άλλη ο Richard Rogers μας αναφέρει πως 

                                                           
339 Szulc, op. cit.  σ. 57 

340 Οι κοινωνικές επιστήμες αντιλαμβάνονται και αναλύουν τα κοινωνικά φαινόμενα γύρω 

από τα όρια του εθνών-κρατών και αυτό δημιουργεί ένα σύνολο εμποδίων για την σύλληψη  

κάποιων σημαντικών κοινωνικών αλληλεπιδράσεων. Η δομή και το περιεχόμενο των 

μεγάλων κοινωνικών επιστημών έχει συνδεθεί και διαμορφωθεί από την ιστορική εμπειρία 

της δημιουργίας σύγχρονων εθνών-κρατών. Οι κύριες κοινωνικές επιστήμες, όπως η 

κοινωνιολογία, η οικονομία, η ανθρωπολογία, οι διεθνείς σχέσεις κ.λπ., κατασκευάστηκαν 

σύμφωνα με τις αρχές των εθνών κρατών. Η ιδέα του έθνους θεωρήθηκε τόσο συνηθισμένη, 

τόσο κοινότοπη έτσι ώστε να εξαφανιστεί από το φακό της επιστημονικής έρευνας. Η 

ιστορία στον εικοστό αιώνα γράφτηκε επίσης ως ιστορία συγκεκριμένων εθνικών κρατών ή 

ως ιστορία των σχέσεων μεταξύ των εθνικών κρατών. Θεωρώντας ως δεδομένα  εθνικά 

στερεότυπα, εθνικά αφηγήματα και θέματα και μερικές φορές ακόμη και εθνικούς μύθους, η 

ιστορία συνέβαλε στη διαδικασία της φυσικοποίησης του έθνους και της εικόνας ενός 

κόσμου που αποτελείται και μοιράζετε μεταξύ των εθνών. 

Chernilo Daniel, A social theory of the nation state. The political forms of modernity beyond 

methodological nationalism. Routledge, London, 2007, σ. 9 
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υπάρχουν πολλαπλοί τρόποι προσδιορισμού της εθνικότητας των ιστοσελίδων όπως η 

γλώσσα που χρησιμοποιείται, η χώρα στην οποία είναι εγγεγραμμένη η ιστοσελίδα και 

ακόμα  και αυτά που ονομάζει ως «τοπικές συσκευές» όπως είναι π.χ. οι εθνικές εκδοχές των 

μηχανών αναζήτησης341.  

Οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες που επιλέχτηκαν (έχοντας υπόψη την προειδοποίηση 

του Szulc) είναι οι:  

 Balkanweb (https://www.balkanweb.com)  

 Tema on line (http://www.gazetatema.net/)   

 Shekulli on line (www.shekulli.com.al)   

 Gazeta Shqip (www.gazeta-shqip.com)   

 Panorama on line (http://www.panorama.com.al/)  

 Lapsi.al (https://lapsi.al/)   

 MAPO (http://www.mapo.al/).  

 

Η επιλογή βασίστηκε σε τέσσερα κριτήρια.  

Το πρώτο κριτήριο είναι η επισκεψημότητα, δηλαδή η παρουσία των 

συγκεκριμένων ιστοσελίδων στις 50 αλβανικές ιστοσελίδες με την μεγαλύτερη 

επισκεψημότητα. Την επισκεψιμότητα των συγκεκριμένων ιστοσελίδων την έχω εξετάσει 

στο http://www.trafficestimate.com/ και στο https://www.similarweb.com/ . Οι ιστοσελίδες 

που έχω επιλέξει βρίσκονται σταθερά στις πρώτες θέσεις των αλβανικών on line media 

                                                                                                                                                                                     

Wimmer Andreas, Glick Schiller Nina, Methodological nationalism and beyond: nation-state 

building, migration and the social sciences. Global network 2, no. 4,  2002,  301-334 

341 Rogers Richard, Digital methods, MIT Press, 2013, σ. 129-151 

https://www.balkanweb.com/
http://www.gazetatema.net/
http://www.shekulli.com.al/
http://www.gazeta-shqip.com/
http://www.panorama.com.al/
https://lapsi.al/
http://www.mapo.al/
http://www.trafficestimate.com/
https://www.similarweb.com/
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σύμφωνα με μελέτες  που έχουν πραγματοποιηθεί τα τελευταία χρόνια στην Αλβανία από 

επιστήμονες342και από το Albanian Media Institute. 343   

Το δεύτερο κριτήριο είναι η τυπολογία των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων. 

Πρόκειται για ιστοσελίδες έντυπων εφημερίδων και ιστοσελίδες καθαρών διαδικτυακών 

ΜΜΕ. Οι gazetatema.net, shekulli.com.al, panorama.com.al είναι ιστοσελίδες έντυπων 

εφημερίδων. Οι  gazeta-shqip.com, και mapo.com είναι ιστοσελίδες εφημερίδων που δεν 

κυκλοφορούν πλέον σε έντυπη μορφή. Οι balkanweb.com, και  lapsi.al, είναι καθαρά 

διαδικτυακά ΜΜΕ. Έχω αποκλείσει από την έρευνα τις ιστοσελίδες των τηλεοπτικών 

καναλιών.  Αυτές οι  ιστοσελίδες προβάλλουν κυρίως ειδήσεις σε μορφή βίντεο ενώ  οι 

ιστοσελίδες εντύπων εφημερίδων και ιστοσελίδες καθαρών διαδικτυακών ΜΜΕ βασίζονται 

κυρίως στον γραπτό λόγο.  

Το τρίτο κριτήριο είναι η γνησιότητα των ειδήσεων. Με τον όρο γνησιότητα εννοώ 

την πρωτοτυπία του περιεχομένου των ειδήσεων και όχι την ακρίβεια ή την εγκυρότητα των 

ειδήσεων. Οι περισσότερες αλβανικές ειδησεογραφικές ιστοσελίδες δεν παράγουν ειδήσεις 

αλλά αναπαράγουν ειδήσεις από άλλες ιστοσελίδες. Οι ιστοσελίδες στις οποίες βασίστηκε η 

έρευνα παρουσιάζουν πιο πρωτότυπες ειδήσεις σε σχέση με άλλες ιστοσελίδες. Αυτός είναι ο 

λόγος για τον οποίο οι ιστοσελίδες ikub.al και  albeu.com  αποκλείστηκαν από την έρευνα.    

Το τέταρτο κριτήριο είναι «γεωγραφικό». Πρόκειται για ειδησεογραφικές 

ιστοσελίδες που  είναι εγγεγραμμένες στην Αλβανία και όχι απλά για ειδησεογραφικές 

ιστοσελίδες στην αλβανική γλώσσα.  

Ο ιδεολογικός προσανατολισμός των ΜΜΕ θα μπορούσε να ήταν ένα πέμπτο 

κριτήριο, παρόλο που, όπως έχουν αναφέρει άλλες μελέτες που έχουν αναλύσει τη σχέση 

μεταξύ ΜΜΕ (εφημερίδων) και κοινότοπου εθνικισμού, ο ιδεολογικός προσανατολισμός των 

                                                           
342 Zguri Rrapo, Mediat on line ne Shqiperi, (Τα on line MME στην Αλβανία) Albanian Media 

Institute, 2014 

Rrapo Zguri, PhD Thessis, Gazetaria Shqiptare ne Internet, 2015, 

http://www.doktoratura.unitir.edu.al/wp-content/uploads/2015/05/Doktoratura-Rrapo-Zguri-

Fakulteti-i-Histori-Filologjise-Departamenti-i-Gazetarise.pdf 

Cela Erlis, Albanian on line media and functioning models, Thesis no. 02, 2015, 297-311 

343 www.institutemedia.org 

http://www.doktoratura.unitir.edu.al/wp-content/uploads/2015/05/Doktoratura-Rrapo-Zguri-Fakulteti-i-Histori-Filologjise-Departamenti-i-Gazetarise.pdf
http://www.doktoratura.unitir.edu.al/wp-content/uploads/2015/05/Doktoratura-Rrapo-Zguri-Fakulteti-i-Histori-Filologjise-Departamenti-i-Gazetarise.pdf
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ΜΜΕ δεν παίζει ρόλο στην διαδικασία κοινότοπής αναπαραγωγής του έθνους και όλες οι 

εφημερίδες αναπαρήγαν με τον ίδιο κοινότοπο τρόπο το έθνος. Στην περίπτωση της 

Αλβανίας η κατηγοριοποίηση των ΜΜΕ σε «δεξιές» και «αριστερές» είναι δύσκολη γιατί 

μία τέτοια κατηγοριοποίηση λείπει από τα ίδια τα πολιτικά κόμματα τα οποία έχουν 

υιοθετήσει μία μετά-ιδεολογική προσέγγιση344. Στην σημερινή Αλβανία, όσον αφορά τα 

ΜΜΕ,  έχουμε μία μετάβαση από την πόλωση αριστερά/δεξιά που υπήρχε τουλάχιστον μέχρι  

το 1998 σε μία πόλωση κυβερνητικά/αντιπολιτευτικά ΜΜΕ345. Μπορούμε λοιπόν να 

θεωρήσουμε μία εφημερίδα ή ειδησεογραφική ιστοσελίδα ή τηλεοπτικό κανάλι ως υπέρ της 

κυβέρνησης ή υπέρ της αντιπολίτευσης αλλά αυτό το γεγονός δεν συνάδει αναγκαστικά με 

μία τυπική κατηγοριοποίηση αριστερά/δεξιά. Οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες που έχουν 

επιλεγεί χαρακτηρίζονται από την έλλειψη μίας συγκεκριμένης πολιτικής ιδεολογίας και 

συνεπώς από μία έλλειψη ενός εναλλακτικού λόγου (discourse) όσον αφορά τα «εθνικά» 

θέματα. 

Η επισκόπηση διήρκησε μία εβδομάδα από τις 20 Φεβρουαρίου 2017 μέχρι τις 26 

Φεβρουαρίου 2017. Η επιλογή αυτού του χρονικού διαστήματος έγινε έτσι ώστε να μην 

συμπίπτει με κάποια συγκεκριμένη εθνική γιορτή ή με κάποιο πολιτικό γεγονός εθνικής 

εμβέλειας όπως είναι η εκλογική περίοδος, ή με  κάποιο σημαντικό «εθνικό» αθλητικό 

γεγονός όπως είναι τα παιχνίδια της εθνικής ομάδας ποδοσφαίρου ή κάποιου άλλου 

δημοφιλές αθλήματος. Είναι φυσικό πως τέτοια γεγονότα (ειδικά οι εθνικές γιορτές346 και τα 

παιχνίδια εθνικών ομάδων347) προβάλλονται από τα ΜΜΕ εντός ενός εθνικιστικού πλαισίου 

που διαπερνάτε από το εθνικιστικό discourse. Σκοπός της έρευνας όπως έχω σημειώσει είναι 

να δείξει το πώς αναπαράγεται καθημερινά το έθνος από τις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες 

                                                           
344 Lami Roland, Identiteti i partive politike në Shqipëri, (Πολιτική ταυτότητα των πολιτικών 

κομμάτων στην Αλβανία) Botimet MAPO, Tirane, 2015 

345 Zguri Rrapo, Marrëdhëniet mes media dhe politikës në Shqipëri. (Οι σχέσεις μεταξύ ΜΜΕ 

και πολιτικής στην Αλβανία) Albanian Media Institute, Friedrich Ebert Stiftung, Tiranë, 2017, 

σ. 38-39 

346 Paasi Anssi, Dancing on the graves: Independence, hot/banal nationalism and the 

mobilization of memory. Political Geography 54, 2016, σ. 21-31 

347 Bishop Hywel, Jarowski Adam, We beat ‘em’: nationalism and the hegemony of 

homogeneity in the British press reportage of Germany versus England during Euro 2000. 

Discourse and Society 14.3 (2003) σ. 243-271 
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εξετάζοντας τις γλωσσικές συνήθειες που επιτρέπουν την κοινότοπη αναπαραγωγή του 

έθνους μέσω λέξεων ρουτίνας.  Σκοπός της έρευνας είναι δηλαδή να αναλύσουμε  το πως οι 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες «κυματίζουν» το έθνος σε μία «συνηθισμένη» χρονική περίοδο. 

Με τον όρο «συνηθισμένη» εννοώ πως αυτή η εβδομάδα δεν συμπίπτει με γιορτές που έχουν 

επινοηθεί για να αναπαράγουν το έθνος όπως είναι η εθνικές γιορτές  ή με άλλες πρακτικές 

που μπορεί να μην έχουν επινοηθεί για αυτό τον σκοπό αλλά οι οποίες στην τελική ανάλυση 

αναπαράγουν το έθνος όπως  είναι οι αναμετρήσεις εθνικών αθλητικών ομάδων.  Αυτός είναι 

ο λόγος που επιλέχτηκε η συγκεκριμένη εβδομάδα ως μία «συνηθισμένη» εβδομάδα για την 

διεξαγωγή της έρευνας.  

Εν τούτοις όπως σημειώνει και ο Billig δεν υπάρχει καμία χρονική περίοδος που 

μπορεί να θεωρηθεί εντελώς συνηθισμένη348. Για την περίπτωση της Αλβανίας, θέματα που 

σχετίζονται με την εθνική ταυτότητα και τη σχέση μεταξύ θρησκείας και έθνους, όπως 

επίσης με το Κόσοβο και γενικά τον αλβανικό παράγοντα στα Βαλκάνια και τις σχέσης της 

Αλβανίας με τα γειτονικά κράτη είναι πάντα επίκαιρα και κατέχουν σημαντική θέση στο 

δημόσιο διάλογο, στον πολιτικό λόγο και επομένως και στο περιεχόμενο των ειδήσεων.  Οι 

δηλώσεις με εθνικιστικό περιεχόμενο και οι εθνικιστικές θέσεις έχουν γίνει ένα συνηθισμένο 

φαινόμενο στην Αλβανία. Φαινόμενο, το οποίο προωθείται από τα ΜΜΕ. Ανεξάρτητα από 

τον πολιτικό προσανατολισμό των ΜΜΕ, τα άρθρα, τα ρεπορτάζ, τα ντοκιμαντέρ με 

εθνικιστικό περιεχόμενο προβάλλονται  σχεδόν κάθε μέρα.  Ξεκινώντας από τα εθνικιστικά 

συνθήματα στις κερκίδες των γηπέδων, όταν αγωνίζεται η εθνική ομάδα ποδοσφαίρου μέχρι 

τα επιστημονικά συνέδρια, ο εθνικισμός είναι πάντα στην ημερήσια διάταξη.  Από αυτή την 

άποψη χρειάζεται πολύ προσοχή (και αρκετή τύχη) για να εντοπίζεις μία αντικειμενικά 

«συνηθισμένη» εβδομάδα από την οποία θα απουσιάζουν εκδηλώσεις με εθνικιστικό 

περιεχόμενο.  

Σε αυτό το σημείο μερικές διευκρινίσεις είναι απαραίτητες. Υπάρχουν μερικά θέματα 

που βρίσκονται συνεχώς ψηλά στην ατζέντα των αλβανικών ΜΜΕ, τουλάχιστον τα 

τελευταία χρόνια. Αυτά τα θέματα σχετίζονται με σημαντικές πολιτικές εξελίξεις στη χώρα 

και στην ευρύτερη περιοχή. Το πρώτο από αυτά τα θέματα είναι η μεταρρύθμιση στον τομέα 

της δικαιοσύνης και οι συνταγματικές αλλαγές που πρέπει να περάσουν από το αλβανικό 

κοινοβούλιο.  Το δεύτερο έχει να κάνει με την παραγωγή και την διακίνηση της κάνναβης 

                                                           
348 Billig, op. cit.  σ.110 
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και άλλων ναρκωτικών ουσιών και οι διασυνδέσεις οργανωμένου εγκλήματος και πολιτικής 

εξουσίας.  Άλλα σημαντικά ζητήματα σχετίζονται με την εξωτερική πολιτική της Αλβανίας 

και τις σχέσεις της χώρας με τα γειτονικά κράτη. Σε αυτό το πλαίσιο οι σχέσεις με την 

Ελλάδα κατέχουν σημαντική θέση με τις  εξελίξεις στην Ελλάδα να σχολιάζονται εκτενώς 

από τα Αλβανικά ΜΜΕ. Το Κόσσοβο όπως επίσης και η κατάσταση των Αλβανών και 

γενικά οι πολιτικές εξελίξεις στη Βόρεια Μακεδονία (Β. Μακεδονία) είναι ζητήματα με 

μεγάλη πολιτική απήχηση στην Αλβανία και πολυσυζητημένα από τα αλβανικά ΜΜΕ. Κάθε 

ένα από αυτά τα θέματα θεωρείται κατά κάποιο τρόπο «εθνικό» και ανά πάσα στιγμή μπορεί 

να προβληθεί από τα ΜΜΕ εντός ενός εθνικιστικού πλαισίου. Π.χ. η μεταρρύθμιση της 

δικαιοσύνης μπορεί να προβάλλεται ως «εθνικό» ζήτημα. Η παραγωγή και η διακίνηση των 

ναρκωτικών επίσης γιατί τέτοια φαινόμενα μπορεί να θέσουν σε κίνδυνο την «εθνική» 

ασφάλεια.  Οι ανισόρροπες πολιτικές σχέσεις με την Ελλάδα και η ανάμειξή της στις 

εσωτερικές υποθέσεις της Αλβανίας είναι αντίθετες με το «εθνικό» συμφέρον της χώρας. Η 

κατάσταση στο Κόσοβο και οι πολιτικές εξελίξεις στη Β. Μακεδονία έχουν εξίσου «εθνική» 

σημασία γιατί πρόκειται για δύο χώρες που κατοικούνται από αλβανικούς πληθυσμούς που 

είναι αναπόσπαστα κομμάτια του αλβανικού «έθνους». Με αυτή την έννοια ακόμα και σε μία 

«συνηθισμένη» εβδομάδα μία σειρά από «εν δυνάμει» εθνικά ζητήματα θα προβάλλονται 

από τα ΜΜΕ. Κατά τη διάρκεια της εβδομάδας  της  έρευνας αυτά τα θέματα 

παρουσιάστηκαν  καθημερινά στις ειδήσεις και στα άρθρα γνώμης και όπως θα φανεί, 

πολλές φορές με σκοπό να «κυματίζουν» το έθνος και την εθνικότητα.    

Ένας άλλος παράγοντας που δυσχεραίνει την κατάσταση ως προς την εύρεση μία όσο 

πιο πολύ γίνεται, «συνηθισμένης» και «εθνικιστικά ουδέτερης» εβδομάδας είναι ο 

απρόβλεπτος χαρακτήρας της πραγματικότητας. Δύσκολα μπορείς να προβλέψεις το τι θα 

συμβεί μέσα σε μία εβδομάδα, ποιες θα είναι δηλαδή εκείνα τα γεγονότα που θα καθορίζουν 

το περιεχόμενο των ειδήσεων.  Εάν η έρευνα είχε διεξαχθεί π.χ. την τελευταία εβδομάδα του 

Ιανουαρίου 2017 τα αποτελέσματά της  μπορεί να ήταν διαφορετικά. Πρώτο θέμα στις 

περισσότερες ειδησεογραφικές ιστοσελίδες αυτή την εβδομάδα ήταν η είδηση πως εφτά  

νεοσύλλεκτοι αλβανικής καταγωγής που υπηρετούσαν στον ελληνικό στρατό είχαν 

φωτογραφηθεί σχηματίζοντας με τα χέρια τους τον «αλβανικό» αετό. Πρόκειται για ένα θέμα 

που πήρε διαστάσεις και στην Ελλάδα. Αυτό το συμβάν σχολιάστηκε εκτενώς όχι μόνο μέσω 

των ειδήσεων αλλά επίσης σε άρθρα γνώμης, στήλες και αναλύσεις. Εννοείται πως ένα 

γεγονός αυτής της φύσης θα επηρέαζε τα αποτελέσματα της έρευνας αυξάνοντας τον αριθμό 
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των όρων (λέξεων) που αναπαράγουν και διαιωνίζουν το έθνος.  Ακόμη και σε αυτή την 

περίπτωση όμως θα είχαμε να κάνει με μία συνηθισμένη  εβδομάδα με την έννοια ότι το 

συγκεκριμένο συμβάν ήταν τυχαίο.  

Πρέπει να σημειώσω πως κατά την διάρκεια της εβδομάδας διεξαγωγής της έρευνας 

δεν συνέβησαν γεγονότα παρόμοιας φύσης που θα μπορούσαν να κατευθύνουν τη δημόσια 

συζήτηση προς «καθαρές» εθνικιστικές προσεγγίσεις.  

Παρ’ όλα αυτά θα πρέπει να αναφέρω πως τη συγκεκριμένη εβδομάδα υπήρχαν 

σημαντικές πολιτικές εξελίξεις στην Αλβανία. Το Δημοκρατικό Κόμμα της Αλβανίας 

διοργάνωσε μία διαδήλωση στο κέντρο των Τιράνων. Μετά από τη διαδήλωση οι 

διοργανωτές  έστησαν σκηνές μπροστά από το Πρωθυπουργικό Μέγαρο και οι διαδηλωτές 

παρέμειναν εκεί για περίπου τρεις μήνες. Όπως φάνηκε από την έρευνα αυτή ήταν η 

σημαντικότερη πολιτική είδηση που παρουσιάστηκε εκτενώς από όλες τις ειδησεογραφικές 

ιστοσελίδες καθ’ όλη την διάρκεια της εβδομάδας. Αυτό το γεγονός όμως ήταν τυχαίο. 

Τελικά μπορούμε να συμπεραίνουμε πως η εβδομάδα της έρευνας χαρακτηρίζεται από την 

απουσία εθνικών εορτών ή αναμετρήσεων εθνικών αθλητικών ομάδων όπως επίσης και 

γεγονότων που θα μπορούσαν να βάλουν τα εθνικά θέματα ψηλά στην ατζέντα των MME. 

Επομένως, με όλες τις επιφυλάξεις που ανέφερα πιο πάνω νομίζω ότι μπορούμε  να 

θεωρήσουμε  το διάστημα από τις 20 μέχρι τις 26 Φεβρουαρίου μία  «συνηθισμένη» 

εβδομάδα.  
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ΜΕΡΟΣ 2 ΑΝΑΛΥΣΗ ΕΙΔΗΣΕΟΓΡΑΦΙΑΣ 

 

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 6 

ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΚΑΙ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ ΤΩΝ ΕΙΔΗΣΕΩΝ ΣΤΙΣ ΕΙΔΗΣΕΟΓΡΑΦΙΚΕΣ 

ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΕΣ. 

Όπως ανέφερα στα προηγούμενα κεφάλαια, το Διαδίκτυο, παρά τις αμφιβολίες που 

υπήρχαν κατά τα πρώτα χρόνια της δημιουργίας του, ενισχύει και αναπαράγει την έννοια του 

έθνους παρέχοντας νέους χώρους για λόγους (discourses) του έθνους και της εθνικής 

ταυτότητας καθώς και νέους τρόπους φαντασίωσης του έθνους. Η δομή του Διαδικτύου, το 

περιεχόμενό του και οι προτιμήσεις των χρηστών κυματίζουν την εθνική ταυτότητα, 

αναπαράγουν και φυσικοποιούν το έθνος, καθώς και την εικόνα ενός κόσμου που 

αποτελείται από έθνη και μοιράζεται μεταξύ των εθνών. 

Η δομή και το περιεχόμενο των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων  ελήφθησαν υπόψη 

κατά το πρώτο στάδιο της ανάλυσης. Αυτό το στάδιο της  ανάλυσης στοχεύει στην εξεύρεση 

των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού  στον τρόπο με τον οποίο οι ειδησεογραφικές 

ιστοσελίδες κατηγοριοποιούν τις ειδήσεις σε «εσωτερικές» και «εξωτερικές». Διάφορες 

μελέτες που αναλύουν τις παραδοσιακές εφημερίδες σημειώνουν πως η κατηγοριοποίηση 

των ειδήσεων σε «εσωτερικές» και «εξωτερικές» και ο μεγαλύτερος αριθμός των 

«εσωτερικών» ειδήσεων σε σχέση με τις «εξωτερικές»   κυματίζει την έννοια του έθνους, 

ενισχύει τη διαίρεση του κόσμου σε "εμείς" και "αυτοί" και φυσικοποιεί  την εικόνα ενός 

κόσμου που αποτελείται από έθνη και μοιράζεται μεταξύ των εθνών.   

Ο αναγνώστης ταυτίζεται με ένα συλλογικό «εμείς» στους οποίους ανήκουν οι 

«εσωτερικές»  ειδήσεις, ενώ οι «εξωτερικές»  αν και απευθύνονται  σε «εμάς»,  αναφέρονται 

σε  κάποιους  «άλλους», σε έναν «άλλο» έθνος, σε κάποιο διαφορετικό συλλογικό «εμείς».  

Ο Billig επισημαίνει ότι οι βρετανικές εφημερίδες, σχεδόν στο σύνολό τους,  στην κορυφή 

κάθε σελίδας τοποθετούν ένα μικρό σημείωμα που βοηθά τον αναγνώστη να 
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προσανατολίζεται στο "έδαφος της εφημερίδας"349. Σε κάποια σελίδα εμφανίζεται η λέξη  

"Home" και ο αναγνώστης ξέρει ότι βρίσκεται στην «χώρα του», στην «πατρίδα του». Σε μία 

άλλη σελίδα εμφανίζεται λέξη «Europe” και ούτω καθεξής.  

Κατά της ανάλυσης της δομής των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων παρατηρήθηκε ότι 

υπάρχει μία σχετική κατηγοριοποίηση η οποία διαχωρίζει τις «εσωτερικές» από τις 

«εξωτερικές» ειδήσεις. Η κατηγοριοποίηση διαφέρει από περίπτωση σε περίπτωση αλλά 

όλες οι ιστοσελίδες στο σύνολό τους περιέχουν τουλάχιστον μία κατηγορία που ονομάζεται 

«Κόσμος», «Περιοχή» ή «Πλανήτης» όπου περιλαμβάνονται οι «εξωτερικές» ειδήσεις.   Ο 

διαχωρισμός δεν είναι τόσο σαφές όσο στις περιπτώσεις που αναφέρουν οι   Billig,  Yumul & 

Ozkirimli ή Kose & Yilmaz, μελέτες που αναλύουν τις παραδοσιακές εφημερίδες.  Στην 

περίπτωση των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων μία συγκεκριμένη είδηση μπορεί να βρίσκεται 

σε περισσότερες από μία κατηγορία. Υπάρχει επίσης μία τάση να μην διαχωριστούν 

ορισμένες κατηγορίες ειδήσεων σε «εσωτερικές» και «εξωτερικές» όπως συμβαίνει στην 

περίπτωση των ειδήσεων Lifestyle ή των αθλητικών ειδήσεων. Από την άλλη όλες οι 

πολιτικές ειδήσεις διαχωρίζονται σε «εσωτερικές» και «εξωτερικές».  Πιο αναλυτικά:  

Η ειδησεογραφική ιστοσελίδα Balkanweb διαχωρίζει τις ειδήσεις σε 9 (εννέα) 

κατηγορίες: «Αλβανία», «Κόσοβο», «Περιοχή», «Αθλητισμός», «Κόσμος», «Πολιτισμός», 

«Μητρόπολη», «Ανάλυση»350, «Τεχνολογία». Τρεις από αυτές τις κατηγορίες περιέχουν 

ειδήσεις που μπορούμε να τις χαρακτηρίσουμε ως «εξωτερικές». Η δομή της ιστοσελίδας 

αντικαθρεφτίζει την κοινή λογική του εθνικισμού  και η κατηγοριοποίηση των ειδήσεων 

συμπίπτει με εθνικές γραμμές. Η κατηγορία «Αλβανία» είναι η πρώτη και τοποθετείται στο 

άνω αριστερό μέρος της σελίδας, και περιέχει  ειδήσεις για την «χώρα μας» την «πατρίδα 

μας». Η συγκεκριμένη κατηγορία έχει διαφορές υποκατηγορίες όπως «Πολιτική», 

«Πολιτισμός», «Οικονομία», «Κοινωνία», «Αστυνομικά» κ.α. Οι χρήστες της ιστοσελίδας 

αισθάνονται ότι βρίσκονται στο «σπίτι τους» ή στο «κοινό τους σπίτι» όταν πατάνε τον 

εικονίδιο που αναγράφει «Αλβανία» και διαβάζουν νέα και ειδήσεις που λαμβάνουν μέρος 

στην Αλβανία.  Το εικονίδιο δεν αφήνει περιθώρια για καμία αμφιβολία. Τα γεγονότα αυτά 

συνέβησαν σε μία «χώρα», σε ένα «κράτος» με συγκεκριμένη ονομασία, με συγκεκριμένα 

σύνορα, όπου ζούνε άνθρωποι που μιλάνε μία συγκεκριμένη γλώσσα. Τα γεγονότα αυτά 

                                                           
349 Billig, οp. cit.  

350 Αυτή η κατηγορία περιέχει άρθρα γνώμης.  
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συνέβησαν στην «Αλβανία».  Η Αλβανία είναι μία «χώρα» η οποία περιβάλλεται από άλλες 

«χώρες». Στην Αλβανία ζει ένα έθνος, το Αλβανικό, ζούνε οι «Αλβανοί» όπως σε άλλες 

«χώρες» ζούνε άλλα έθνη, ζούνε οι «Έλληνες», οι «Σέρβοι» και ούτω καθεξής. «Εμείς» 

ζούμε στην Αλβανία. Στην Ελλάδα, Σερβία και στον υπόλοιπο κόσμο ζούνε «Αυτοί». 

«Αυτοί» οι οποίοι έχουνε μία διαφορετική γλώσσα, ήθη και έθιμα, δικές τους «πατρίδες». 

Αυτό το απλό σχήμα του σημερινού κόσμου, αυτή η εικόνα του κόσμου που αποτελείται από 

«χώρες», από «έθνη-κράτη», τα οποία περιβάλλονται από άλλα «έθνη-κράτη» 

αντικαθρεπτίζεται στην δομή της ιστοσελίδας.  

 

 

Η δεύτερη κατηγορία, που βρίσκεται δίπλα στη «Αλβανία» είναι το Κόσοβο. Το 

Κόσοβο διακρίνεται από την ευρύτερη περιοχή ή από τον υπόλοιπο κόσμο.  Τα γεγονότα που 

συνέβησαν στο Κόσοβο δεν τοποθετούνται στις κατηγορίες «Περιοχή» ή «Κόσμος» γιατί το 

Κόσοβο είναι κάτι διαφορετικό, πιο οικείο σε «εμάς». Το «Κόσοβο» έχει μία ειδική σχέση με 

την «Αλβανία». Είναι αλήθεια ότι το Κόσοβο είναι μέρος της περιοχής και του κόσμου αλλά  

είναι επίσης τόσο ξεχωριστό ώστε να αξίζει μια ξεχωριστή κατηγορία δίπλα στην κατηγορία 

«Αλβανία», όπως το Κόσοβο βρίσκεται και γεωγραφικά δίπλα στην Αλβανία. 
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 Ή επόμενη κατηγορία είναι η «Περιοχή» με υποκατηγορίες «Ελλάδα», «Σερβία» και 

«Μακεδονία».  Στη συνέχεια βρίσκεται η κατηγορία «Κόσμος». Μετά  βρίσκονται άλλες 

κατηγορίες ειδήσεων όπως «Αθλητισμός», «Πολιτισμός», «Μητρόπολη», «Ανάλυση», 

«Τεχνολογία». Σε αυτές, με εξαίρεση τον αθλητισμό όπου υπάρχουν δύο υποκατηγορίες 

«Αλβανία» και «Κόσμος», οι ειδήσεις δεν διαχωρίζονται σε εσωτερικές και εξωτερικές. 

Φαίνεται ότι οι πιο «ελαφριές» ειδήσεις δεν αξίζουν μία περαιτέρω διαφοροποίηση ενώ οι 

σοβαρές ειδήσεις όπως οι πολιτικές, κοινωνικές, οικονομικές κ.α. πρέπει να καθορίζονται με 

σαφές τρόπο σε ποιόν ανήκουν, σε «εμάς» ή στους «άλλους». Αυτή η δομή της ιστοσελίδας 

και ο τρόπος διαχωρισμού των ειδήσεων σε «εθνικές» κατηγορίες βοηθάει στην φαντασιακή 

σύλληψη του εθνικού  «εμείς», ενός «έθνους» και μίας «πατρίδας» όπως επίσης ενός κόσμου 

που αποτελείται από «άλλους» και από τις πατρίδες τους.  

 

 

 

 

Όσον αφορά τον αριθμό των εσωτερικών ειδήσεων σε σύγκριση με τις εξωτερικές,  

παρατηρείται όπως θα ήταν αναμενόμενο, μία ανισορροπία. Αν εξαιρέσουμε τις κατηγορίες 
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«Πολιτισμός» και «Μητρόπολη» στις οποίες δεν διαχωρίζονται οι ειδήσεις σε 

εσωτερικές/εξωτερικές, σε σύνολο 567 ειδήσεων τα 479 (σχεδόν το 84.5%) είναι εσωτερικές 

ειδήσεις.  Αυτή η ανισορροπία μεταξύ εσωτερικών και εξωτερικών ειδήσεων χαρακτηρίζει 

όλες τις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες που αναλύθηκαν. Αυτό σημαίνει ότι κάτι τέτοιο 

θεωρείται ως δεδομένο, ως "φυσικό" από τους διαχειριστές των ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων καθώς και από τους χρήστες τους. 

 

 4.1 Κατανομή ειδήσεων 

 

4.2 Κατανομή ειδήσεων χωρίς τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις 

 

Η ειδησεογραφική ιστοσελίδα Gazeta Shqip διαχωρίζει τις ειδήσεις σε 9 (εννέα) 

κατηγορίες: «Πολιτική», «Επικαιρότητα», «Κοινωνία», «Οικονομία», «Κόσμος», 

«Πολιτισμός», «Αθλητισμός», «Άποψη»351 και «Διαφορετικά». Από τις 9 (εννέα) κατηγορίες 

η μία, («Κόσμος»),  περιέχει αποκλειστικά  «εξωτερικές» ειδήσεις. Οι κατηγορίες 

«Διαφορετικά» (όπου δημοσιεύονται ειδήσεις Lifestyle) και «Αθλητισμός» περιέχουν 

μεικτές ειδήσεις. Οι άλλες κατηγορίες περιέχουν αποκλειστικά «εσωτερικές» ειδήσεις.  

Οι «εσωτερικές» ειδήσεις δεν ταξινομούνται σε μία και μόνο κατηγορία που φέρει το 

όνομα «Αλβανία», όπως στην περίπτωση της ειδησεογραφικής ιστοσελίδας Balkanweb. Στην 

περίπτωση της ιστοσελίδας Gazeta Shqip δεν έχουμε μία αποκλειστική κατηγορία με εθνική 

ονομασία που να περιέχει ειδήσεις και γεγονότα που συμβαίνουν σε μια συγκεκριμένη χώρα. 

                                                           
351 Αυτή η κατηγορία περιέχει άρθρα γνώμης 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα  

Πολ. Αστυνομ.  Αθλητ.  Lifestyle Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Κόσοβο Εξ. Σύνολο 

Balkanweb 220 

(31.25%) 

139 

(19.74%) 

91 

(12.92%) 

127 

(18.03%) 

27 

(3.83%) 

2 (0.28%) 10 (1.42%) 13 

(1.84%) 

75 

(10.65%) 

704 

(100%) 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομικά.  Αθλητισμός.  Κοινωνία Οικονομία Κόσοβο Εξωτερικές Σύνολο 

Balkanweb 220 

(38.8%) 

139 

(24.51%) 

91 (16.04%) 27 (4.76%) 2 (0.35%) 13 

(2.29%) 

75 (13.22%) 567 

(100%) 
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Από την άλλη πλευρά όμως έχουμε μια κατηγορία που φέρει το όνομα «Κόσμος» η οποία 

περιλαμβάνει τα γεγονότα και ειδήσεις που λαμβάνουν χώρα στον «κόσμο» ενώ οι άλλες 

κατηγορίες (με εξαίρεση αυτών που αναφέρονται παραπάνω), περιέχουν γεγονότα που 

συμβαίνουν στην «χώρα» στην «Αλβανία». Παρόλο που αυτό δεν διευκρινίζεται, το γεγονός 

ότι αυτές οι κατηγορίες περιέχουν μόνο "εσωτερικές" ειδήσεις κάνει τους χρήστες της 

ιστοσελίδας να αισθάνονται πως βρίσκονται  στο «σπίτι», στην «πατρίδα», στην  "Αλβανία", 

αν και αυτό δεν διευκρινίζεται αποκλειστικά. Με τον ίδιο τρόπο που όταν βρισκόμαστε στην 

Αλβανία γνωρίζουμε ότι είμαστε στην «Αλβανία», παρόλο που δεν υπάρχει μία πινακίδα σε 

κάθε τοίχο που να το διευκρινίζει αυτό. Η αίσθηση ότι βρίσκεσαι στην «Αλβανία» 

δημιουργείται επίσης από το ερυθρό-μαύρο χρώμα που υπάρχει στην κορυφή της σελίδας 

όπως επίσης και από άλλα στοιχεία του κοινότοπου εθνικισμού τα οποία θα αναλυθούν στον 

επόμενο κεφάλαιο. 

 

 

 

 

Οι εσωτερικές ειδήσεις, όπως και στην περίπτωση της ειδησεογραφικής ιστοσελίδας 

Balkanweb, υπερβαίνουν τις εξωτερικές. Σε σύνολο 280 ειδήσεων (με εξαίρεση τις 

κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις) μόνο οι 50 ή το 17.85 % είναι εξωτερικές 

ειδήσεις, οι υπόλοιπες είναι εσωτερικές. Βρισκόμαστε στο «σπίτι μας».  
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4.3 Κατανομή ειδήσεων 

 

4.5 Κατανομή ειδήσεων χωρίς τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις 

 

 Η ειδησεογραφική ιστοσελίδα Tema on line ταξινομεί τις ειδήσεις σε 12 κατηγορίες: 

«Πολιτική», «Lifestyle», «Περιοχή», «Αθλητισμός», «Κοινωνικά», «Αστυνομικά», 

«Οικονομία», «Πολιτισμός», «Κόσμος», «Τουρισμός», «Υγεία» και «Hi-tech».  Οι άλλες 

κατηγορίες περιέχουν άρθρα γνώμης. Από τις 13 κατηγορίες, οι 6 (Πολιτική», «Κοινωνικά», 

«Αστυνομικά», «Οικονομία», «Πολιτισμός», «Τουρισμός») περιέχουν αποκλειστικά 

«εσωτερικές» ειδήσεις, οι 3 («Περιοχή», «Κόσμος», «Hi-tech») περιέχουν αποκλειστικά 

«εξωτερικές» ειδήσεις και οι άλλες 3 («Lifestyle», «Αθλητισμός», «Υγεία») μεικτές ειδήσεις.  

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομικά Αθλητισμός  Lifestyle Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Εξωτερικά Σύνολο 

Gazeta Shqip 84 

(22.4%) 

99 (26.4%) 30 (8%) 65 

(17.33%) 

30 (8%) 8 (2.13%) 9 (2.4%) 50 

(13.33%) 

375 

(100%) 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική  Αστυνομικά  Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Εξωτερικά Σύνολο 

Gazeta Shqip 84 (30%) 99 (35.35%) 30 

(10.71%) 

8 (2.85%) 9 (3.6%) 50 

(17.85%) 

280 (100%) 
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Όπως στην περίπτωση της ειδησεογραφικής ιστοσελίδας Gazeta Shqip, έτσι και η 

Tema on line δεν περιέχει μία κατηγορία με την ονομασία «Χώρα» ή «Αλβανία» η οποία να 

υπενθυμίσει τους χρήστες τις ιστοσελίδας για τις  εγχώριες, εσωτερικές ειδήσεις. Από την 

άλλη υπάρχουν 2 κατηγορίες με την ένδειξη "Περιοχή" και "Κόσμος" που περιέχουν ειδήσεις 

για γεγονότα που έχουν συμβεί «εκτός»  Αλβανίας, στο «εξωτερικό». Αφού  υπάρχουν νέα 

που προέρχονται από το «εξωτερικό», γεγονότα που συμβαίνουν «έξω», τότε οι άλλες 

κατηγορίες περιέχουν νέα για γεγονότα που συμβαίνουν στη «χώρα», στην «Αλβανία». Η 

διαίρεση του κόσμου σε «εσωτερικό» και «εξωτερικό» , σε «εμείς» που βρισκόμαστε μέσα 

στη χώρα και σε «αυτούς»  που βρίσκονται εκτός αυτής, γίνεται εμφανής από το περιεχόμενο 

των κατηγοριών, παρά την απουσία μιας εθνικής ονομασίας στο όνομα της κατηγορίας.  
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Οι εσωτερικές ειδήσεις, όπως και στις προηγούμενες περιπτώσεις, υπερβαίνουν τις 

εξωτερικές. Σε σύνολο 413 ειδήσεων (με εξαίρεση τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές 

ειδήσεις) μόνο οι 70 ή το 16.94 % είναι εξωτερικές ειδήσεις, οι υπόλοιπες είναι εσωτερικές.  

 4.6 Κατανομή ειδήσεων 

 

4.7 Κατανομή ειδήσεων χωρίς τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις 

 

Η ειδησεογραφική ιστοσελίδα Lapsi.al ταξινομεί τις ειδήσεις σε 7 (επτά) κατηγορίες: 

«Κύρια», «Τελευταία», «Ειδήσεις», «Αθλητισμός», «Paparazzi», «Στυλ», «Πλανήτης». Οι 

άλλες κατηγορίες, «Ιδέες», «Το μάτι του Lapsi», «Dossier» και «Blog» περιέχουν άρθρα 

γνώμης και ιστορικά άρθρα. Οι πρώτες τρεις κατηγορίες περιλαμβάνουν τις πολιτικές, 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομικά Αθλητισμός  Lifestyle Κοινωνία Οικονομί

α 

Πολιτισμός Εξωτερικά Σύνολο 

Tema on line 216 

(38.84%) 

60 (10.79%) 108 

(19.42%) 

35 

(6.29%) 

53 

(9.53%) 

4 

(0.71%) 

10 (1.79%) 70 

(12.58%) 

556 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομικά Κοινωνία Οικονομί

α 

Πολιτισμός Εξωτερικά Σύνολο 

Tema on line 216 (52, 

3%) 

60 (14.52%) 53 

(12.83%) 

4 

(0.96%) 

10 (2.42%) 70 

(16.94%) 

413 

(100%) 
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οικονομικές, αστυνομικές και κοινωνικές ειδήσεις. Στην κατηγορία «Κύρια» 

περιλαμβάνονται όλες οι σημαντικότερες ειδήσεις όπως επίσης και τα βίντεο και τα άρθρα 

γνώμης που δημοσιεύονται στην ιστοσελίδα. Οι δύο άλλες κατηγορίες («Τελευταία», και 

«Ειδήσεις») περιλαμβάνουν μόνο ειδήσεις. Αυτές οι τρείς κατηγορίες περιλαμβάνουν 

εγχώριες, εσωτερικές ειδήσεις ή ειδήσεις που συνδέονται κατά κάποιο τρόπο με την 

Αλβανία. Κάτι τέτοιο δεν διευκρινίζεται από τις ονομασίες των κατηγοριών αλλά από το 

περιεχόμενό τους. Ο χρήστης της ιστοσελίδας όταν διαβάζει ειδήσεις που βρίσκονται σε 

αυτές τις κατηγορίες ενημερώνεται για το τι έχει συμβεί στην «Αλβανία» στη «χώρα του» ή 

για ένα συμβάν που έλαβε μέρος «στο εξωτερικό» αλλά συνδέεται με την «πατρίδα του» ή 

με κάποιον «συμπατριώτη του» που βρίσκεται στην «Ιταλία» ή στην «Ελλάδα» η στο 

«Αζερμπαϊτζάν».  

 

Η κατηγορία «Πλανήτης» περιέχει όλες τις ειδήσεις για το «εξωτερικό». Εδώ ο 

χρήστης της ιστοσελίδας δεν θα διαβάσει καμία είδηση για την Αλβανία αλλά θα διαβάσει 

για τον Πρόεδρο Trump και την πτώση της δημοτικότητάς του στις ΗΠΑ, ή για μία έκρηξη 

που σημειώθηκε στο Μοντεβιδέο της Ουρουγουάης ή για τον Βραβείο Νόμπελ που 

παρέλαβε τελικά  ο Bob Dylan στη Στοκχόλμη της Σουηδίας. Εδώ βρισκόμαστε στο 

«εξωτερικό».  
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Οι εσωτερικές ειδήσεις υπερβαίνουν κατά πολύ τις εξωτερικές. Υπάρχουν όμως και 

τρεις κατηγορίες («Αθλητισμός», «Paparazzi» και  «Στυλ») οι οποίες περιέχουν μεικτές 

ειδήσεις. Σε σύνολο 423 ειδήσεων (με εξαίρεση τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές 

ειδήσεις) μόνο οι 25 ή το 5.91 % είναι εξωτερικές ειδήσεις, οι υπόλοιπες είναι εσωτερικές. 

Αυτός είναι και ο χαμηλότερος αριθμός «εξωτερικών» ειδήσεων στις 7 ειδησεογραφικές 

ιστοσελίδες.  

4.8 Κατανομή ειδήσεων 

 

4.9 Κατανομή ειδήσεων χωρίς τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις 

 

 

 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομικά  Αθλητισμός Lifestyle Εξωτερικά Σύνολο 

Lapsi.al 315 (47.51) 83 (12.51%) 33 (4.97%) 207 

(31.22%) 

25 (3.77%) 663 

(100%) 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομικά  Εξωτερικά Σύνολο 

Lapsi.al 315 (74.46%) 83 (19.62%) 25 (5.91%) 423 

(100%) 



147 

 

Η ειδησεογραφική ιστοσελίδα Mapo.al ταξινομεί τις ειδήσεις σε 6 (έξι) κατηγορίες: 

«Επικαιρότητα», «Showbiz», «Υγεία», «Auto», «Τεχνολογία», «Αθλητισμός». Οι άλλες 

κατηγορίες που εμφανίζονται στο άνω μέρος της ιστοσελίδας περιλαμβάνουν άρθρα γνώμης.  

H κατηγορία «Επικαιρότητα» περιλαμβάνει τις υποκατηγορίες  «Πολιτική», «Αστυνομικά», 

«Κοινωνικά» και «Οικονομία». Αυτές οι υποκατηγορίες εμφανίζονται όταν ο χρήστης της 

ιστοσελίδας πατάει πάνω στο εικονίδιο «Επικαιρότητα».   

 

Αυτή η ειδησεογραφική ιστοσελίδα είναι η μοναδική από τις εφτά που δεν περιέχει 

μία κατηγορία με την ονομασία «Κόσμος» ή «Πλανήτης» ή «Περιοχή» στην αρχική σελίδα. 

Παρόλα αυτά όλες οι διεθνείς ειδήσεις που δημοσιεύονται στην κατηγορία «Επικαιρότητα» 

συνοδεύονται από το εικονίδιο «Κόσμος» το οποίο εμφανίζεται πάνω από τον τίτλο κάθε 

είδησης. Όταν ο χρήστης της ιστοσελίδας πατάει αυτό το εικονίδιο εμφανίζονται όλες οι 

ειδήσεις που προέρχονται από τον «Κόσμο» δηλαδή οι «εξωτερικές» ειδήσεις.  
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Οι άλλες κατηγορίες περιέχουν μεικτές ειδήσεις. Σε αυτή την περίπτωση παρόλο που 

δεν είναι τόσο ξεκάθαρη η διαίρεση του κόσμου σε «εμείς» και «αυτοί» μέσω του 

διαχωρισμού των ειδήσεων,  η αίσθηση ότι βρίσκεσαι στο «σπίτι» δηλαδή στην «Αλβανία» 

δημιουργείται από άλλα στοιχεία του κοινότοπου εθνικισμού (όπως η γλώσσα, η δομή της 

διεύθυνσης της ιστοσελίδας) που θα αναλυθούν στο επόμενο κεφάλαιο αλλά επίσης και από 

τον, μερικές φορές μεγαλύτερο, αριθμό των «εσωτερικών» ειδήσεων σε σύγκριση με τις 

«εξωτερικές» όπως συμβαίνει και στην περίπτωση των άλλων ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων.  

Οι εσωτερικές ειδήσεις, όπως και στις προηγούμενες περιπτώσεις, υπερβαίνουν τις 

εξωτερικές. Σε σύνολο 406 ειδήσεων (με εξαίρεση τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές 

ειδήσεις) μόνο οι 56 ή το 13.79 % είναι εξωτερικές ειδήσεις, οι υπόλοιπες είναι εσωτερικές.  

 

 

4.10 Κατανομή ειδήσεων 

 

4.11 Κατανομή ειδήσεων χωρίς τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις 

 

Η ειδησεογραφική ιστοσελίδα Panorama on line ταξινομεί τις ειδήσεις σε 7 (εφτά) 

κατηγορίες: «Πολιτική», «Επικαιρότητα», «Αστυνομικά», «Οικονομία», «Κόσοβο», 

«Αθλητισμός» και «Πολιτισμός». Οι άλλες κατηγορίες («Άποψη», «Επιχείρημα», «Dossier»)  

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομι

κά.  

Αθλητισ

μός.  

Lifestyle Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Εξωτερι

κά. 

Σύνολο 

Mapo 173 

(35.89%) 

140 

(29.04%) 

32 

(6.63%) 

44 

(9.12%) 

7 (1.45%) 16 

(3.31%) 

14 (2.9%) 56 

(11.61%) 

482 

(100%) 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομικά.  Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Εξωτερικά. Σύνολο 

Mapo 173 

(42.61%) 

140 (34.48%) 7 (1.72%) 16 

(3.94%) 

14 (3.44%) 56 

(13.79%) 

406 

(100%) 
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περιέχουν άρθρα γνώμης. Οι ειδήσεις που αφορούν γεγονότα που δεν συμβαίνουν στην 

«Αλβανία» δημοσιεύονται στην κατηγορία «Κόσοβο», η οποία περιέχει δύο υποκατηγορίες 

«Περιοχή» και «Κόσμος». Οι «εγχώριες» ειδήσεις, από την άλλη, δημοσιεύονται στις 

υπόλοιπες κατηγορίες με εξαίρεση την κατηγορία «Αθλητισμός» η οποία είναι η μοναδική 

που περιέχει μεικτές ειδήσεις. Η διαίρεση του κόσμου σε «εμείς» και «αυτοί», σε 

«εσωτερικό» και «εξωτερικό», γίνεται εμφανής από τα εικονίδια που εμφανίζονται στο άνω 

μέρος της κάθε κατηγορίας  ειδήσεων όπως επίσης και από το περιεχόμενο τους. Οι 

εσωτερικές ειδήσεις, όπως και στις προηγούμενες περιπτώσεις, υπερβαίνουν τις εξωτερικές. 

Σε σύνολο 585 ειδήσεων (με εξαίρεση την  κατηγορία «Αθλητισμός» που περιέχει μεικτές 

ειδήσεις) μόνο οι 102 ή το 17.43 % είναι εξωτερικές ειδήσεις, οι υπόλοιπες είναι εσωτερικές.  

 

 

4.12 Κατανομή ειδήσεων 

 

4.13 Κατανομή ειδήσεων χωρίς τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομι

κά  

Αθλητισ

μός  

Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Κόσοβο Εξ. Σύνολο 

Panorama on 

line 

228 

(32.71%) 

155 

(22.23%) 

112 

(16.06%) 

26 

(3.73%) 

15 

(2.15%) 

17 (2.43%) 42 

(6.02%) 

102 

(14.63%) 

697 

(100%) 
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Η ειδησεογραφική ιστοσελίδα Shekulli on line ταξινομεί τις ειδήσεις σε 6 (έξι) 

κατηγορίες: «Χώρα», «Περιοχή», «Κόσμος», «Lifestyle», «Αθλητισμός» και «Τεχνολογία». 

Οι τρεις τελευταίες κατηγορίες δεν ταξινομούν τις ειδήσεις σε «εσωτερικές» και 

«εξωτερικές». Οι ειδήσεις που δημοσιεύονται σε αυτές τις κατηγορίες είναι μεικτές. Οι τρείς 

πρώτες κατηγορίες όμως διαχωρίζουν ξεκάθαρα τις ειδήσεις όπως φαίνεται και από τις 

ονομασίες αυτών των κατηγοριών. Η «Χώρα» δεν ονομάζεται αλλά οι χρήστες της 

ιστοσελίδας ξέρουν ότι πρόκειται για την Αλβανία. Ποια άλλη θα μπορούσε  να ήταν; 

«Εμείς», όταν μπαίνουμε σε μία ιστοσελίδα η οποία χρησιμοποιεί το domain .al ξέρουμε ότι 

πρόκειται για μία «αλβανική» ιστοσελίδα. Και για μία «αλβανική» ιστοσελίδα «χώρα» 

μπορεί να είναι μόνο η «Αλβανία». Η αίσθηση ότι βρισκόμαστε στην «Αλβανία» ενισχύεται 

και από άλλα στοιχεία του κοινότοπου εθνικισμού. Αυτά θα  αναλυθούν στο επόμενο 

κεφάλαιο.  

 

 

 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολιτική Αστυνομι

κά  

Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Κόσοβο Εξωτερικά Σύνολο 

Panorama on 

line 

228 

(38.97%) 

155 

(26.49%) 

26 

(4.44%) 

15 

(2.56%) 

17 (2.9%) 42 

(7.17%) 

102 (17.43%) 585 

(100%) 
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Οι εσωτερικές ειδήσεις υπερβαίνουν κατά πολύ τις εξωτερικές. Σε σύνολο 365 

ειδήσεων (με εξαίρεση τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις) μόνο οι 70 ή το 

519.17 % είναι εξωτερικές ειδήσεις, οι υπόλοιπες είναι εσωτερικές. 

4.14 Κατανομή ειδήσεων 

 

 

4.15 Κατανομή ειδήσεων χωρίς τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις 

 

 

Για να συνοψίσω: ο διαχωρισμός των ειδήσεων σε «εσωτερικές» και «εξωτερικές» 

όπως επίσης και ο, μερικές φορές, μεγαλύτερος αριθμός των «εσωτερικών» ειδήσεων,  

κυματίζει την εθνικότητα, αναπαράγει το έθνος και ενισχύει την εικόνα ενός κόσμου που 

αποτελείται από έθνη και μοιράζεται μεταξύ των εθνών. Με μία μόνο εξαίρεση, όλες οι 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες περιέχουν στην αρχική τους σελίδα μια κατηγορία που 

περιλαμβάνει τις «ξένες», τις «εξωτερικές» ειδήσεις. Αυτή η κατηγορία ονομάζεται 

«Κόσμος» ή «Πλανήτης». Σε ορισμένες περιπτώσεις, στην αρχική σελίδα, υπάρχουν 

περισσότερες από μία κατηγορίες που περιέχουν ειδήσεις  που προέρχονται από το 

«εξωτερικό». Αυτές οι κατηγορίες ονομάζονται «Κόσοβο» ή «Περιοχή». Σε άλλες 

περιπτώσεις, η κατηγορία «Περιοχή» χωρίζεται σε εθνικές υποκατηγορίες όπως «Ελλάδα», 

«Σερβία», «Β. Μακεδονία» κ.α. Κοινό στοιχείο για όλες αυτές τις κατηγορίες είναι το 

γεγονός ότι εδώ  δημοσιεύονται ειδήσεις για γεγονότα που έχουν συμβεί  "έξω από την 

Αλβανία".  Αυτό ενισχύει την αίσθηση ότι βρισκόμαστε  "μέσα" στο «σπίτι μας». Σε 

ορισμένες περιπτώσεις, αυτό είναι ορατό επειδή οι ιστοσελίδες περιέχουν μια κατηγορία που 

Portals Πολ. Αστυνομ.  Αθλητ.  Lifestyle Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Κόσοβο Εξ. Σύνολο 

Shekulli on line 145 

(24.91%) 

104 

(17.86%) 

80 

(13.74%) 

137 

(23.53%) 

7 (1.48%) 2 (0.3%) 13 (2.24%) 24 

(4.12%) 

70 

(12.02%) 

582 

(100%) 

Portals Πολιτική Αστυνομι

κά  

Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Κόσοβο Εξ. Σύνολο 

Shekulli on  line 145 

(39.72%) 

104 

(28.49%) 

7 (1.91%) 2 (0.54%) 13 (3.56%) 24 

(6.57%) 

70 

(19.17%) 

365 

(100%) 
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ονομάζεται "Αλβανία" ή απλά "Χώρα". Ωστόσο, ακόμη και όταν αυτή η κατηγορία λείπει, η 

αίσθηση της ύπαρξης στο «σπίτι» δημιουργείται και ενισχύεται από τις κατηγορίες 

«Κόσμος» ή «Πλανήτης». Μια τέτοια δομή όχι μόνο ενισχύει την αίσθηση του «κοινού μας 

σπιτιού», της «πατρίδας»,  της «Αλβανίας» αλλά και την αίσθηση ενός κόσμου που 

αποτελείται από άλλα έθνη. Οι «εσωτερικές» ειδήσεις μιλάνε για «εμάς» που βρισκόμαστε  

«εντός» ενώ οι «εξωτερικές» μιλάνε για «άλλους» που βρίσκονται στο «εξωτερικό», στις 

«χώρες τους».    

Ο αριθμός των "εσωτερικών" ειδήσεων, όπως φαίνεται στον παρακάτω πίνακα, είναι 

πολλές φορές μεγαλύτερος από τις «εξωτερικές».. Οι «εξωτερικές» ειδήσεις είναι μόνο 448 ή 

το 15.44% των ειδήσεων. Αυτή η ανισορροπία μεταξύ εσωτερικών και εξωτερικών ειδήσεων 

χαρακτηρίζει όλες τις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες που αναλύθηκαν. Αυτό σημαίνει ότι κάτι 

τέτοιο θεωρείται ως δεδομένο, ως "φυσικό" από τους διαχειριστές των ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων καθώς και από τους χρήστες τους. 

 

4.16 Κατανομή ειδήσεων 

 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολ. Αστυνομ.  Αθλητ.  Lifestyle Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Κόσοβο Εξ. Σύνολο 

Balkanweb 220 

(31.25%) 

139 

(19.74%) 

91 

(12.92%) 

127 

(18.03%) 

27 

(3.83%) 

2 (0.28%) 10 (1.42%) 13 

(1.84%) 

75 

(10.65%) 

704 

(100%) 

Gazeta Shqip 84 

(22.4%) 

99 

(26.4%) 

30 (8%) 65 

(17.33%) 

30 (8%) 8 (2.13%) 9 (2.4%) - 50 

(13.33%) 

375 

(100%) 

Tema on line 216 

(38.84%) 

60 

(10.79%) 

108 

(19.42%) 

35 

(6.29%) 

53 

(9.53%) 

4 (0.71%) 10 (1.79%) - 70 

(12.58%) 

556 

(100%) 

Lapsi.al 315 

(47.51) 

83 

(12.51%) 

33 

(4.97%) 

207 

(31.22%) 

- - - - 25 

(3.77%) 

663 

(100%) 

Mapo 173 

(35.89%) 

140 

(29.04%) 

32 

(6.63%) 

44 

(9.12%) 

7 (1.45%) 16 

(3.31%) 

14 (2.9%) - 56 

(11.61%) 

482 

(100%) 

Panorama on 

line 

228 

(32.71%) 

155 

(22.23%) 

112 

(16.06%) 

- 26 

(3.73%) 

15 

(2.15%) 

17 (2.43%) 42 

(6.02%) 

102 

(14.63%) 

697 

(100%) 

Shekulli on line 145 

(24.91%) 

104 

(17.86%) 

80 

(13.74%) 

137 

(23.53%) 

7 (1.48%) 2 (0.3%) 13 (2.24%) 24 

(4.12%) 

70 

(12.02%) 

582 

(100%) 

Σύνολο 1381 

(34.02%) 

780 

(19.21%) 

486 

(11.97%) 

615 

(15.15%) 

150 

(3.69%) 

47 

(1.15%) 

73 (1.79%) 79 

(1.94%) 

448 

(11.03%) 

4059 

(100%) 
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4.17 Κατανομή ειδήσεων χωρίς τις κατηγορίες που περιέχουν μεικτές ειδήσεις 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ειδησεογραφική 

Ιστοσελίδα 

Πολ. Αστυνομ.  Κοινωνία Οικονομία Πολιτισμός Κόσοβο Εξ. Σύνολο 

Balkanweb 220 

(51.4%) 

139 

(32.47%) 

27 (6.3%) 2 (0.46%) 10 (7.8%) 13 

(3.03%) 

75 

(17.52%) 

428 

(100%) 

Gazeta Shqip 84 (30%) 99 

(35.35%) 

30 

(10.71%) 

8 (2.85%) 9 (3.6%) - 50 

(17.85%) 

280 

(100%) 

Tema on line 216 

(52,3%) 

60 

(14.52%) 

53 

(12.83%) 

4 (0.96%) 10 (2.42%) - 70 

(16.94%) 

413 

(100%) 

Lapsi.al 315 

(74.46%) 

83 

(19.62%) 

- - - - 25 

(5.91%) 

423 

(100%) 

Mapo 173 

(42.61%) 

140 

(34.48%) 

7 (1.72%) 16 

(3.94%) 

14 (3.44%) - 56 

(13.79%) 

406 

(100%) 

Panorama on 

line 

228 

(38.97%) 

155 

(26.49%) 

26 

(4.44%) 

15 

(2.56%) 

17 (2.9%) 42 

(7.17%) 

102 

(17.43%) 

585 

(100%) 

Shekulli on line 145 

(39.72%) 

104 

(28.49%) 

7 (1.91%) 2 (0.54%) 13 (3.56%) 24 

(6.57%) 

70 

(19.17%) 

365 

(100%) 

Σύνολο 1381 

(47.62%) 

780 

(26.89%) 

150 

(5.17%) 

47 

(1.62%) 

73 (2.51%) 79 

(2.72%) 

448 

(15.44%) 

2900 

(100%) 
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ΚΕΦΑΛΑΙΑΟ 7 

ΛΟΓΟΤΥΠΑ, ΣΥΜΒΟΛΑ ΚΑΙ ΦΩΤΟΓΡΑΦΙΕΣ ΣΤΙΣ ΕΙΔΗΣΕΟΓΡΑΦΙΚΕΣ 

ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΕΣ. 

Σε αυτό το κεφάλαιο αναλύεται το περιεχόμενο των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων 

με σκοπό την εξεύρεση των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού και του τρόπου με τον 

οποίο αυτό το περιεχόμενο διαμεσολαβεί και φυσικοποιεί το έθνος. Εξετάζονται  τα 

ονόματα, τα λογότυπα και οι διευθύνσεις των ιστοσελίδων όπως επίσης και  οι φωτογραφίες 

που συνοδεύουν τις ειδήσεις και τα άρθρα γνώμης με σκοπό να διακρίνεται αν υπάρχουν ή 

όχι στοιχεία του κοινότοπου εθνικισμού.  

Ένα από τα πιο προφανή στοιχεία της κοινότοπης αναπαραγωγής του έθνους όσον 

αφορά το περιεχόμενο των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων που αναλύθηκαν είναι η χρήση της 

εθνικής γλώσσας. Όλες οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες χρησιμοποιούν αποκλειστικά την 

αλβανική γλώσσα ως κύρια γλώσσα και καμία ιστοσελίδα δεν έχει μία δεύτερη γλώσσα ή 

έκδοση σε άλλη γλώσσα εκτός από την αλβανική. Επιπλέον, καμία από τις ειδησεογραφικές 

ιστοσελίδες  που αναλύθηκαν δεν παρέχει πληροφορίες σε μία δεύτερη γλώσσα. Η 

αποκλειστική χρήση μιας μόνο γλώσσας, στην περίπτωσή μας της αλβανικής γλώσσας,  και 

η μη διάδοση οποιωνδήποτε πληροφορίας σε άλλη γλώσσα περιορίζει την πρόσβαση των 

χρηστών του Διαδικτύου σε αυτές τις ιστοσελίδες και ταυτόχρονα ενισχύει τη συλλογική 

ταυτότητα των χρηστών αυτών των ιστοσελίδων. Οι μόνοι που μπορούν να διαβάσουν και να 

σχολιάσουν τα νέα είναι οι  "Αλβανοί". Φυσικά μπορεί να υπάρχουν "ξένοι" που μπαίνουν σε 

αυτές τις ιστοσελίδες, αλλά αν κάποιος θέλει να διαβάσει τα νέα και τα άρθρα που 

δημοσιεύονται σε αυτές τις ιστοσελίδες, πρέπει να μάθει τη γλώσσα των "Αλβανών". Ο 

σημερινός κόσμος είναι ένας κόσμος που χωρίζεται όχι μόνο διοικητικά  μεταξύ των εθνών, 

αλλά επίσης και γλωσσικά. Η επίσημη εθνική γλώσσα θεωρείται ένα από τα βασικά εργαλεία  

που χρησιμοποιεί ο εθνικισμός με σκοπό την  διαμόρφωση της εθνικής ταυτότητας352 και 

επίσης  ένα από τα βασικά στοιχεία που καθιστούν δυνατή την παραγωγή και αναπαραγωγή 

του έθνους353. Όπως σημειώνουν και άλλοι ερευνητές354, στην περίπτωση μας η 

αποκλειστική χρήση της εθνικής γλώσσας και η έλλειψη εναλλακτικής γλώσσας σε όλες τις 

                                                           
352 Anderson, op.cit., σ. 67 

353 Billig, op.cit. σ. 13-37 

354 Szulc, op.cit. σ. 314 
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ειδησεογραφικές ιστοσελίδες αποτελούν σημαντικά στοιχεία του κοινότοπου εθνικισμού στο 

Διαδίκτυο.  

Η χρήση της εθνικής γλώσσας σχετίζεται με ένα άλλο σημαντικό στοιχείο των 

ειδησεογραφικών ιστοσελίδων που είναι η ονομασία τους.  Με εξαίρεση την ιστοσελίδα 

Balkanweb, οι υπόλοιπες χρησιμοποιούν ονομασίες στην αλβανική γλώσσα. Η 

αποκλειστικότητα της αλβανικής γλώσσας στις ονομασίες των ιστοσελίδων μπορεί να 

θεωρείται στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού. Ωστόσο, σε αντίθεση με άλλες μελέτες355,  

με εξαίρεση την Gazeta Shqip η οποία περιέχει τη λέξη Shqip (Αλβανικά) και την Lapsi.al 

που περιέχει το ακρώνυμο “al” στην ονομασία, οι άλλες ειδησεογραφικές ιστοσελίδες  δεν 

περιέχουν εθνικές αναφορές στις ονομασίες τους. Παρ’ όλα αυτά  τα σλόγκαν που 

χρησιμοποιούν μερικές από τις ιστοσελίδες περιέχουν όρους με εθνικές αναφορές. Η 

ειδησεογραφική ιστοσελίδα Balkanweb χρησιμοποιεί το σλόγκαν «Faqja më e klikuar në 

Shqipëri» (Η σελίδα με την μεγαλύτερη επισκεψημότητα στην Αλβανία). Η  Tema on line 

χρησιμοποιεί το σλόγκαν «Gazeta më e lexuar shqiptare» (Η πιο δημοφιλής αλβανική 

εφημερίδα). Η MAPO χρησιμοποιεί την εξής περιγραφή: «Sot është një nga gazetat më 

serioze dhe më të rëndësishme politike në vend» (Σήμερα η MAPO είναι μία από τις πιο 

σοβαρές και σημαντικές πολιτικές εφημερίδες της χώρας).  Σε αυτές τις περιπτώσεις, οι 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες υπενθυμίζουν τους χρήστες τους για την «αλβανική εθνικότητά 

τους», για την «χώρα τους» που δεν είναι καμία άλλη εκτός από την «Αλβανία».  

Όσον αφορά τα domein που χρησιμοποιούν οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες 

παρατηρήθηκε ότι τρεις από τις ιστοσελίδες (Balkanweb, Gazeta Shqip και Tema on line) 

χρησιμοποιούν  Top Level Domains δηλαδή «.com» ή «.net» ενώ οι άλλες τέσσερις 

ιστοσελίδες (MAPO, Lapsi.al, Shekulli on line και Panorama on line) χρησιμοποιούν 

Country Code Top Level Domains  δηλαδή το “.al”. Η χρήση αυτού του domein εκτός ότι  

«αναπαράγει μια εδαφική διαίρεση του κόσμου» 356 χρησιμεύει επίσης ως ένας δείκτης της 

εθνικότητας αυτών των ιστοσελίδων. Όσον αφορά τα λογότυπα των ιστοσελίδων 

                                                           
355 Kose, Yilmaz, op.cit., σ. 909-925 

356 Steinberg Philip E., McDowell Stephen D.,  Mutiny on the Bandwidth: The Semiotics of 

Statehood in the Internet Domain Name Registries of Pitcairn Island and Niue, New Media & 

Society 5(1): 2003,σ. 54, στο  Lukasz Szulc, Domesticating the nation online: Banal 

nationalism on LGBTQ websites in Poland and Turkey. Sexualities, Vol. 19 (3), 2016, σ. 313 
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παρατηρήθηκε ότι καμία από τις ιστοσελίδες δεν χρησιμοποιεί εθνικά σύμβολα, χάρτες ή 

σημαίες που μπορούν να χρησιμεύσουν ως «κυματισμούς» της εθνικής ταυτότητας. Ωστόσο, 

δύο από τις ιστοσελίδες (Panorama on line και Gazeta Shqip) χρησιμοποιούν το κόκκινο και 

το μαύρο χρώμα στα λογότυπα τους. Αυτά τα χρώματα χρησιμεύουν ως κοινότοπες 

υπενθυμίσεις της εθνικής ταυτότητας.  

  

 

Η αποκλειστική χρήση της αλβανικής γλώσσας, η ονομασίες των ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων, τα σλόγκαν που χρησιμοποιούν αυτές οι ιστοσελίδες όπως επίσης και τα 

domeins τους αποτελούν «κυματισμούς» της «Αλβανικότητας»  και  χρησιμεύουν ως 

συνεχείς, αν και ελάχιστα συνειδητές, υπενθυμίσεις της εθνικότητάς, του έθνους και της 

πατρίδας. Μέσω μιας διαδικασίας «σχηματισμού ρουτίνας» (routine formation) η ενθύμηση 

εμφανίζεται  χωρίς συνειδητή επίγνωση357.  Σκέψεις, αντιδράσεις και σύμβολα 

μεταμορφώνονται σε συνήθειες ρουτίνας358, σε «μη κυματιστές σημαίες» (unwaved flags)  

όπως θα τις χαρακτήριζε ο Μ. Billig θυμίζοντάς «μας» με μη συνειδητό τρόπο την εθνική 

μας ταυτότητα, το έθνος και την πατρίδα.  

Σε αυτό το κεφάλαιο ιδιαίτερη έμφαση δόθηκε στην ανάλυση των φωτογραφιών 

καθώς σχεδόν όλες οι ειδήσεις και τα άρθρα γνώμης συνοδεύονται με φωτογραφίες. Για την 

ανάλυση των φωτογραφιών, η έννοια της «κυματιστής και μη κυματιστής σημαίας» που 

αναπτύσσει ο Μ. Billig είναι πολύ σημαντική.  Ο Billig υποστηρίζει πως  δεν 

αντιμετωπίζουμε την εθνική σημαία πάντα με τον ίδιο τρόπο. Υπάρχουν περιπτώσεις όταν η 

σημαία κυματίζεται και χαιρετίζεται συνειδητά. Εδώ μπορούμε να αναφέρουμε τις 

περιπτώσεις χαιρετισμού της σημαίας από σημαντικές πολιτικές προσωπικότητες. Οι εθνικές 

εορτές, οι επίσημες επισκέψεις αρχηγών κρατών σε ξένα κράτη είναι ορισμένες περιπτώσεις 

                                                           
357 Yumul, Ozkirimli, op.cit., σ. 790 

358 Billig, op.cit., σ. 42 
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όταν οι εθνικές σημαίες κυματίζονται και χαιρετίζονται σε επίσημες τελετές οι οποίες 

προκαλούν συνήθως  έντονα συναισθήματα.359   

Στις περισσότερες  περιπτώσεις όμως οι εθνικές σημαίες δεν χαιρετίζονται και ούτε 

κυματίζοντα συνειδητά. Όταν περνάμε δίπλα από μία εθνική σημαία που στέκει στην είσοδο 

μίας δημόσιας υπηρεσίας δεν σταματάμε να βάλουμε το χέρι στη καρδιά, ούτε αισθανόμαστε 

δάκρυα να κυλούν στα μάγουλά μας.  Το ίδιο συμβαίνει όταν μία σημαία εμφανίζεται στην 

τηλεόραση ή στο βάθος μίας φωτογραφίας που συνοδεύει κάποια ασήμαντη είδηση στο 

ίντερνετ. Αυτές οι μη κυματιστές σημαίες όμως είναι κοινότοπες ενθυμίσεις της εθνικότητας.  

Balkanweb  

Την εβδομάδα της έρευνας η ειδησεογραφική ιστοσελίδα Balkanweb δημοσίευσε 704 

ειδήσεις, από τις οποίες οι 569 ή το 80.82% συνοδεύονται με φωτογραφίες (Πίνακας 5.1). Η 

κάθε είδηση συνοδεύεται από μία φωτογραφία. Υπάρχουν ελάχιστες ειδήσεις, (οι 

περισσότερες  στην κατηγορία Lifestyle) που συνοδεύονται από ένα κολλάζ φωτογραφιών. Ο 

χρήστης της ιστοσελίδας πρέπει να πατήσει πάνω από τα βελάκια που βρίσκονται στο πλάι 

της φωτογραφίας. Η ανάλυση αφορά μόνο την πρώτη φωτογραφία που εμφανίζεται όταν ο 

χρήστης πατάει πάνω στο τίτλο κάθε είδησης. Επομένως ο αριθμός των ειδήσεων ισούται τον 

αριθμό τον φωτογραφιών. Από τις 569 φωτογραφίες που δημοσιεύτηκαν κατά την διάρκεια 

της εβδομάδας,  οι 110 ή το 19.32 % περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού όπως 

εθνικές σημαίες, εθνικά σύμβολά κ.α.  

Όπως φαίνεται στον  πίνακα 5.3, πάνω από τις μισές από αυτές τις φωτογραφίες, 57 ή 

το 51.8%  εμφανίζονται στις πολιτικές ειδήσεις, 24 ή το  21.8 % στις αστυνομικές ειδήσεις 

και οι υπόλοιπές στις άλλες κατηγορίες. Αν αναλύσουμε τις επιμέρους κατηγορίες ειδήσεων, 

θα διαπιστώσουμε ότι το μεγαλύτερο ποσοστό φωτογραφιών με στοιχεία κοινότοπου 

εθνικισμού βρίσκεται στην κατηγορία «Κόσοβο», όπου το 46% των φωτογραφιών που 

συνοδεύουν τις ειδήσεις περιέχουν τέτοια στοιχεία. Στην κατηγορία «Πολιτική», το 31,85% 

των φωτογραφιών περιέχει στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού και ακολουθούν οι  άλλες 

κατηγορίες όπως η «Αστυνομικά» με 21,23%,   η κατηγορία «Αθλητισμός» με 7.3% και 

ούτω καθεξής.  Η κατηγορία που περιέχει τις «Εξωτερικές» ειδήσεις  έχει επίσης ένα σχετικά 

υψηλό ποσοστό φωτογραφιών, (17,95%)  με στοιχεία του κοινότοπου εθνικισμού. 

                                                           
359 ibid, σ. 39-43 
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5.1 

Ειδήσεις 704 

Ειδήσεις που συνοδεύονται με φωτογραφίες  569 (80.82%) 

Φωτογραφίες με στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού  110 (19.32%) 

5.2 Κατανομή των ειδήσεων που συνοδεύονται με φωτογραφίες, σύμφωνα με την 

κατηγορία ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων Αριθμός ειδήσεων 

Πολιτική  179 (30.1%) 

Αστυνομικά 113 (19.05%) 

Lifestyle 90 (15.17%) 

Κοινωνία  17 (2.86%) 

Αθλητισμός 81 (13.65%) 

Πολιτισμός 7 (1.18%) 

Οικονομία 2 (0.33%) 

Κόσοβο 13 (2.19%) 

Εξωτερικές 67 (11.29%) 

Σύνολο 569 

5.3 Κατανομή των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 



159 

 

Κατηγορία ειδήσεων  Φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Ανά κατηγορία 

Πολιτική 57 (51.8 %) 31.85% 

Αστυνομικά 24 (21.8 %) 21.23% 

Αθλητισμός 8 (7.3%)  9.87% 

Κόσοβο 6 (5.45%)  46.15% 

Κοινωνία  3 (2.72%)  17.64% 

Εξωτερικές  12 (10.9%)  17.91% 

Σύνολο  110  

 

Όσον αφορά το περιεχόμενο των φωτογραφιών, διαπιστώνεται ότι το στοιχείο του 

κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις φωτογραφίες είναι η εθνική σημαία. 

Όπως φαίνεται στον Πίνακα 5.4, οι εθνικές σημαίες εμφανίζονται σε 71 φωτογραφίες. Είναι 

κατανοητό ότι η αλβανική σημαία εμφανίζεται περισσότερες φορές από τις άλλες σημαίες 

και πιο συγκεκριμένα σε 54 περιπτώσεις. Οι εθνικές σημαίες άλλων χωρών εμφανίζονται σε 

20 περιπτώσεις.  

Το δεύτερο στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις 

φωτογραφίες που συνοδεύουν τις ειδήσεις είναι ο δικέφαλος αετός, το εθνικό σύμβολο των 

Αλβανών. Πιο συγκεκριμένα, όπως φαίνεται στον Πίνακα 5.4 ο δικέφαλος αετός εμφανίζεται 

σε 39 περιπτώσεις, σε κρατικά εμβλήματα, σε πινακίδες αυτοκινήτου, σε φανέλες της 

εθνικής ομάδας ποδοσφαίρου, σε διάφορα λογότυπα και ούτω καθεξής.  Από την άλλη τα 

εθνικά σύμβολά άλλων χωρών εμφανίζονται μόνο σε 2 περιπτώσεις.  

5.4 Κατανομή των στοιχείων κοινότοπου εθνικισμού  

Στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 
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Εθνικές σημαίες 71360 

Σημαία Αλβανίας 54 

Σημαία Κοσόβου 4 

Σημαία ΗΠΑ 4 

Σημαία Ιταλίας 4 

Άλλες εθνικές σημαίες 8 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Δικέφαλος αετός)   39361 

 Σε κρατικά εμβλήματα 15 

Σε πινακίδες αυτοκινήτου 7 

Σε φανέλα της εθνικής ομάδας 

ποδοσφαίρου 5 

Σε διάφορα λογότυπα 8 

Σε σφραγίδα 1 

Σχηματισμός δικέφαλου αετού με τα 

χέρια 1 

Εθνικά σύμβολα  άλλων χωρών   2 

 

                                                           
360 71 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν εθνικές σημαίες. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται διάφορες εθνικές σημαίες ή άλλα εθνικά 

σύμβολα. 

361 39 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν τον δικέφαλο αετό. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται και  άλλα εθνικά σύμβολα της Αλβανίας ή άλλων 

χωρών. 
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(Παραδείγματα) 

 

Αριθμός Αρχείου:  BWNPOL200023 (Balkanweb News Politics 20/02 file No 0023) 

http://www.balkanweb.com/site/bojkoti-i-pd-se-anulohet-komisioni-hetimor-i-cez-

drejtuar-nga-opozita/) 

 

Αριθμός Αρχείου: BWNPOL210112 (Balkanweb 21/02 News Politics file No. 0112) 

http://www.balkanweb.com/site/protesta-e-opozites-hyn-ne-diten-e-katert-

perfaqesues-te-pd-kalojne-naten-me-qytetaret/ 
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Αριθμός Αρχείου: BWNPOL210178 (Balkanweb 21/02 News Politics file No. 0178) 

http://www.balkanweb.com/site/nishani-takon-kreun-e-kuvendit-te-kosoves-

mbeshtetje-e-pakursyer-per-integrimin-euroatlantik/ 

 

 

Αριθμός Αρχείου: BWNPOL220285 (Balkanweb 22/02 News Politics file No. 0285) 

http://www.balkanweb.com/site/rama-ndez-motoret-e-fushates-mbledh-ne-seline-e-

ps-drejtuesit-e-qarqeve/ 

 

 

http://www.balkanweb.com/site/rama-ndez-motoret-e-fushates-mbledh-ne-seline-e-ps-drejtuesit-e-qarqeve/
http://www.balkanweb.com/site/rama-ndez-motoret-e-fushates-mbledh-ne-seline-e-ps-drejtuesit-e-qarqeve/


163 

 

 

Αριθμός Αρχείου: BWNS230375 (Balkanweb 23/02 News Sports file No. 0375) 

http://www.balkanweb.com/site/suksesi-i-uniformave-te-kombetares-shitje-nga-

singapori-ne-kamerun/ 

 

Αριθμός Αρχείου: BWNPOL240479 (Balkanweb 24/02 News Politics file No. 0479) 

http://www.balkanweb.com/site/rama-me-te-rinjte-ne-vlore-reforma-e-arsimit-te-

larte-rriti-cilesine-e-pranimit-ne-universitete/ 

 

Gazeta Shqip 

Όπως φαίνεται στον Πίνακα 5.5 κατά της εβδομάδας της έρευνας η Gazeta Shqip 

δημοσίευσε 375 ειδήσεις οι οποίες συνοδεύτηκαν όλες με φωτογραφίες. Υπάρχουν ελάχιστες 

ειδήσεις, (στην κατηγορία Lifestyle) που συνοδεύονται από ένα κολάζ φωτογραφιών. Ο 

χρήστης της ιστοσελίδας πρέπει να πατήσει πάνω από τα βελάκια που βρίσκονται στο πλάι 
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της φωτογραφίας. Η ανάλυση αφορά μόνο την πρώτη φωτογραφία που εμφανίζεται όταν ο 

χρήστης πατάει πάνω στο τίτλο κάθε είδησης. Επομένως ο αριθμός των ειδήσεων ισούται τον 

αριθμό τον φωτογραφιών. Από τις 375 φωτογραφίες οι 75 ή το 20% περιέχουν στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού. Στον πίνακα 5.7 βλέπουμε πως το 42.66% των φωτογραφιών με 

στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού δημοσιεύονται μαζί με τις πολιτικές ειδήσεις, 22.22% με τις 

αστυνομικές ειδήσεις και ούτω καθεξής. Στον ίδιο πίνακα (5.7) παρουσιάζεται η κατανομή 

των φωτογραφιών με στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού ανά κατηγορία.. Διαπιστώνεται ότι 

στην κατηγορία «Πολιτική», δηλαδή στις πολιτικές ειδήσεις το 38.09% των φωτογραφιών 

περιέχει στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού, στη κατηγορία «Αστυνομικά» το 22.22% και μετά 

ακολουθούν οι άλλες κατηγορίες. Το εν πέμπτο των «εξωτερικών» ειδήσεων συνοδεύονται 

επίσης με φωτογραφίες που περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού.   

5.5 

Ειδήσεις 375 

Ειδήσεις  που συνοδεύονται με φωτογραφίες 375 (100%) 

Φωτογραφίες με στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 75 (20%) 

 

5.6 Κατανομή των ειδήσεων που συνοδεύονται με φωτογραφίες, σύμφωνα με την 

κατηγορία ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων Αριθμός ειδήσεων  

Αστυνομικά  99 (26.4%) 

Πολιτική 84 (22.4%) 

Lifestyle 65 (17.33%) 

Κοινωνία  30 (8%) 

Αθλητισμός 30 (8%) 

Πολιτισμός 9 (2.4%) 

Οικονομία 8 (2.13%) 

Εξωτερικές 50 (13.33%) 

Σύνολο 375 
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5.7 Κατανομή των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων  Φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Ανά κατηγορία  

Πολιτική  32 (42.66%) 38.09% 

Αστυνομικά 22 (29.33%)  22.22% 

Αθλητισμός 4 (5.33%)  13.33% 

Κοινωνία 4 (5.33%)  13.33% 

Lifestyle 2 (2.66%)  3% 

Πολιτισμός 1 (1.33%) 11.11% 

Εξωτερικές  10 (13.33%) 20% 

Σύνολο 75  

 

Όσον αφορά το περιεχόμενο των φωτογραφιών, διαπιστώνεται ότι, όπως συμβαίνει 

και στην περίπτωση της Balkanweb, το στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται 

πιο συχνά στις φωτογραφίες είναι η εθνική σημαία. Όπως παρουσιάζεται στον πίνακα 5.8, η 

εθνική σημαία εμφανίζεται σε 46 φωτογραφίες. Η αλβανική σημαία σε 32 περιπτώσεις και 

σημαίες άλλων χωρών σε 19 περιπτώσεις.  

Το δεύτερο στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις 

φωτογραφίες είναι ο δικέφαλος αετός, το εθνικό σύμβολο των Αλβανών. Ο δικέφαλος αετός 

εμφανίζεται σε 25 περιπτώσεις, ο Ισμαήλ Κεμάλ («πατέρας» του Αλβανικού έθους) σε 2 

περιπτώσεις και εθνικά σύμβολα άλλων χωρών σε 2 περιπτώσεις.  
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5.8 Κατανομή των στοιχείων κοινότοπου εθνικισμού  

Στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 

Εθνικές σημαίες 46362 

Σημαία Αλβανίας 32 

Σημαία ΗΠΑ 8  

Σημαία Ιταλίας 3 

Άλλες εθνικές σημαίες 8 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Δικέφαλος αετός )  25363 

 Σε κρατικά εμβλήματα 22 

Σε φανέλα της εθνικής ομάδας 

ποδοσφαίρου 1 

Σε διάφορα λογότυπα 1 

Σε σφραγίδα 1 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Ισμαήλ Κεμάλ ) 2 

Εθνικά σύμβολα  άλλων χωρών   2 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
362 46 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν εθνικές σημαίες. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται διάφορες εθνικές σημαίες ή άλλα εθνικά 

σύμβολα. 

363 25 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν τον δικέφαλο αετό. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται και  άλλα εθνικά σύμβολα της Αλβανίας ή άλλων 

χωρών. 
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(Παραδείγματα) 

 

Αριθμός Αρχείου: GSHNPOL200010 (Gazeta-shqip.com 20/02 News Politics file No. 0010) 

http://gazeta-shqip.com/lajme/2017/02/20/rrezimi-i-enver-hoxhes-dekorohen-723-pjesemarres-ne-

greven-e-urise/ 

 

 

Αριθμός Αρχείου: GSHNPOL200011 (Gazeta-shqip.com 20/02 News Politics file No. 0011) 

http://gazeta-shqip.com/lajme/2017/02/20/meta-konference-me-homologun-kosovar-

mbeshtesim-marreveshjen-e-demarkacionit/ 
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Αριθμός Αρχείου: GSHNCR230185 (Gazeta-shqip.com 23/02 News Crime/police file No. 

0185) 

http://gazeta-shqip.com/lajme/2017/02/23/kreu-i-antimafias-italiane-ne-shqiperi-eshte-3-

fishuar-prodhimi-i-droges/ 

 

Tema on line 

Η ειδησεογραφική σελίδα Tema on line, την εβδομάδα της έρευνας, δημοσίευσε 556 

ειδήσεις (πίνακας 5.9), από τις οποίες, σχεδόν όλες (99.1%) συνοδεύονται με φωτογραφίες. 

Από τις 556 φωτογραφίες, οι 99 ή το 17.96% περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. 

Από τις 99 φωτογραφίες οι 45 ή το 45.45% δημοσιεύονται μαζί με τις πολιτικές ειδήσεις, οι 

18 ή το 30% με τις αστυνομικές ειδήσεις, οι 16 ή το 16.16% με τις εξωτερικές ειδήσεις και 

ούτω καθεξής. Η κατηγορία ειδήσεων με το μεγαλύτερο ποσοστό των φωτογραφιών που 

περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού είναι η «Αστυνομικά» με 30%  των φωτογραφιών 

να περιέχουν τέτοια στοιχεία, μετά η  «Εξωτερικές» με 22.85 %, στη συνέχεια  η κατηγορία 

«Πολιτική» με 21.32% και μετά οι άλλες κατηγορίες ειδήσεων (Πίνακας 5.11).  
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5.9 

Ειδήσεις 556 

Ειδήσεις που συνοδεύονται με 

φωτογραφίες 

551364 (99.1%) 

Φωτογραφίες με στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 99 (17.96%) 

5.10 Κατανομή των ειδήσεων που συνοδεύονται με φωτογραφίες, σύμφωνα με την 

κατηγορία ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων Αριθμός ειδήσεων 

Πολιτική  211 (38.57%) 

Αστυνομικά 60 (10.96%) 

Lifestyle 35 (6.39%) 

Κοινωνία  53 (9.68%) 

Αθλητισμός 108 (19.74%) 

Πολιτισμός 10 (1.82%) 

Οικονομία 4 (0.73%) 

Εξωτερικές 70 (12.79%) 

Σύνολο 551 

                                                           
364 Υπάρχουν ελάχιστες ειδήσεις, (οι περισσότερες  στην κατηγορία Lifestyle) που 

συνοδεύονται από ένα κολάζ φωτογραφιών. Ο χρήστης της ιστοσελίδας πρέπει να πατήσει 

πάνω από τα βελάκια που βρίσκονται στο πλάι της φωτογραφίας. Η ανάλυση αφορά μόνο 

την πρώτη φωτογραφία που εμφανίζεται όταν ο χρήστης πατάει πάνω στο τίτλο κάθε 

είδησης. Επομένως ο αριθμός των ειδήσεων ισούται τον αριθμό τον φωτογραφιών. 
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5.11 Κατανομή των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων  Φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Ανά κατηγορία 

Πολιτική 45 (45.45%) 21.32% 

Αστυνομικά  18 (18.18%) 30% 

Κοινωνία 9 (9.09%) 16.98% 

Αθλητισμός  6 (6.06%) 5.55% 

Πολιτισμός 2 (2.02%) 20% 

Οικονομία 2 (2.02%) 50% 

Εξωτερικές 16 (16.16%) 22.85% 

Σύνολο  99  

 

Όσον αφορά το περιεχόμενο των φωτογραφιών, διαπιστώνεται ότι, όπως συμβαίνει 

και στις  περιπτώσεις των προηγούμενων ιστοσελίδων, το στοιχείο του κοινότοπου 

εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις φωτογραφίες είναι η εθνική σημαία. Όπως 

παρουσιάζεται στον πίνακα 5.12, η εθνική σημαία εμφανίζεται σε 65 φωτογραφίες. Η 

αλβανική σημαία σε 46 περιπτώσεις και σημαίες άλλων χωρών σε 20 περιπτώσεις.  

Το δεύτερο στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις 

φωτογραφίες είναι ο δικέφαλος αετός, το εθνικό σύμβολο των Αλβανών. Ο δικέφαλος αετός 

εμφανίζεται σε 33 περιπτώσεις, ο Ισμαήλ Κεμάλ («πατέρας» του Αλβανικού έθους) σε 2 

περιπτώσεις και εθνικά σύμβολα άλλων χωρών σε 2 περιπτώσεις. 
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5.12 Κατανομή των στοιχείων κοινότοπου εθνικισμού  

Στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 

Εθνικές σημαίες 65365 

Σημαία Αλβανίας 46 

Σημαία Κοσόβου 4  

Σημαία ΗΠΑ 4 

Σημαία Ιταλίας 4 

Άλλες εθνικές σημαίες 8 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Δικέφαλος αετός )  33366 

 Σε κρατικά εμβλήματα 21 

Σε φανέλα της εθνικής ομάδας 

ποδοσφαίρου 2 

Σε διάφορα λογότυπα 6 

Σε σφραγίδα 1 

Σχηματισμός δικέφαλου αετού με τα 

χέρια 2 

Σε μη κρατικά εμβλήματα 3 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Ισμαήλ Κεμάλ ) 2 

Εθνικά σύμβολα  άλλων χωρών   2 

 

 

 

                                                           
365 65 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν εθνικές σημαίες. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται διάφορες εθνικές σημαίες ή άλλα εθνικά 

σύμβολα. 

366 39 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν τον δικέφαλο αετό. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται και  άλλα εθνικά σύμβολα της Αλβανίας ή άλλων 

χωρών. 
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(Παραδείγματα) 

 

Αριθμός Αρχείου: TONNSOC200039 (Tema on line 20/02 News Society file No. 

0039) 

http://www.gazetatema.net/2017/02/20/vendkalimet-e-paketa-kufitare-zgjatojne-

rruget-mes-shqiperise-dhe-malit-te-zi/ 
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Αριθμός Αρχείου: TONNF210149 (Tema on line 21/02 News Foreign file No. 0149) 

http://www.gazetatema.net/2017/02/21/nje-arsye-pse-shpertheu-berisha-ndaj-

gazetares-se-njohur-qe-eshte-vleresuar-nga-departamenti-amerikan/ 

 

Αριθμός Αρχείου: TONNPOL220197 (Tema on line 21/02 News Politics file No. 

0197) 

http://www.gazetatema.net/2017/02/22/pd-bojkoton-kuvendin-seance-parlamentare-

te-cadra-ne-bulevard-basha-ejani-ne-parlamentin-e-rruges/ 
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Lapsi. al  

Η ειδησεογραφική σελίδα Lapsi.al , την εβδομάδα της έρευνας, δημοσίευσε 663 

ειδήσεις (πίνακας 5.13), από τις οποίες οι 618 ή το 93.21% συνοδεύονται με φωτογραφίες. 

Από τις 663 φωτογραφίες, οι 116 ή το 18.77% περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. 

Από τις 116  φωτογραφίες οι 77 ή το 66.37% δημοσιεύονται μαζί με τις πολιτικές ειδήσεις, οι 

25 ή το 21.55% στις αστυνομικές ειδήσεις και στη συνέχεια στις άλλες ειδήσεις (Πίνακας 

5.15). Η κατηγορία ειδήσεων με το μεγαλύτερο ποσοστό των φωτογραφιών που περιέχουν 

στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού είναι η «Αστυνομικά» με 34.2%  των φωτογραφιών να 

περιέχουν τέτοια στοιχεία, μετά η  «Πολιτική»  με 26.1 % και στη συνέχεια  οι άλλες 

κατηγορίες ειδήσεων (Πίνακας 5.15).  

5.13 

Ειδήσεις 663 

Ειδήσεις που συνοδεύονται με φωτογραφίες 618367 (93.21%) 

Φωτογραφίες με στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 116 (18.77%) 

        5.14 Κατανομή των ειδήσεων που συνοδεύονται με φωτογραφίες, σύμφωνα με την 

κατηγορία ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων Αριθμός ειδήσεων 

Εσωτερικές (Πολιτική)  295 (47.73%) 

Εσωτερικές (Αστυνομικά) 73 (11.81%) 

Αθλητισμός 30 (4.85%) 

Lifestyle 197 (31.87%) 

Εξωτερικές 23 (3.72%) 

Σύνολο 618 

                                                           
367 Υπάρχουν ελάχιστες ειδήσεις, (οι περισσότερες  στην κατηγορία Lifestyle) που 

συνοδεύονται από ένα κολάζ φωτογραφιών. Ο χρήστης της ιστοσελίδας πρέπει να πατήσει 

πάνω από τα βελάκια που βρίσκονται στο πλάι της φωτογραφίας. Η ανάλυση αφορά μόνο 

την πρώτη φωτογραφία που εμφανίζεται όταν ο χρήστης πατάει πάνω στο τίτλο κάθε 

είδησης. Επομένως ο αριθμός των ειδήσεων ισούται τον αριθμό τον φωτογραφιών. 
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5.15 Κατανομή των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων  Φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Ανά κατηγορία 

Εσωτερικές (Πολιτική) 77 (66.37%) 26.1% 

Εσωτερικές (Αστυνομικά) 25 (21.55%) 34.2% 

Αθλητισμός  4 (3.44%) 13.33% 

Lifestyle 8 (6.89%) 1.01% 

Εξωτερικές 2 (1.72%) 8.69% 

Σύνολο  116  

 

Όσον αφορά το περιεχόμενο των φωτογραφιών, διαπιστώνεται ότι, όπως συμβαίνει 

και στις  περιπτώσεις των προηγούμενων ιστοσελίδων, το στοιχείο του κοινότοπου 

εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις φωτογραφίες είναι η εθνική σημαία. Όπως 

παρουσιάζεται στον πίνακα 5.16, η εθνική σημαία εμφανίζεται σε 69 φωτογραφίες. Η 

αλβανική σημαία σε 57 περιπτώσεις και οι σημαίες άλλων χωρών σε 14 περιπτώσεις.  

Το δεύτερο στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις 

φωτογραφίες είναι ο δικέφαλος αετός, το εθνικό σύμβολο των Αλβανών. Ο δικέφαλος αετός 

εμφανίζεται σε 46 περιπτώσεις και ο Ισμαήλ Κεμάλ («πατέρας» του Αλβανικού έθνους) σε 1 

περίπτωση. Δεν διαπιστώνεται η παρουσία εθνικών συμβόλων  άλλων χωρών. 
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5.16 Κατανομή των στοιχείων κοινότοπου εθνικισμού  

Στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 

Εθνικές σημαίες 69368 

Σημαία Αλβανίας 57 

Σημαία Ιταλίας 4 

Σημαία ΗΠΑ 3 

Άλλες εθνικές σημαίες 7 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Δικέφαλος αετός )  46369 

 Σε κρατικά εμβλήματα 29 

Σε φανέλα της εθνικής ομάδας ποδοσφαίρου 3 

Σε πινακίδα αυτοκινήτου 4 

Σε διάφορα λογότυπα 5 

Σε σφραγίδα 1 

Σχηματισμός  δικέφαλου αετού με τα χέρια 2 

Σε διαβατήριο 3 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Ισμαήλ Κεμάλ ) 1 

 

 

 

 

 

                                                           
368 69 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν εθνικές σημαίες. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται διάφορες εθνικές σημαίες ή άλλα εθνικά 

σύμβολα. 

369 46 είναι ο αριθμός των φωτογραφιών που περιέχουν τον δικέφαλο αετό. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται και  άλλα εθνικά σύμβολα της Αλβανίας ή άλλων 

χωρών. 
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(Παραδείγματα) 

 

Αριθμός Αρχείου: LAPNAL200003 (Lapsi.al News Albania 20/02 file no. 0003) 

http://www.lapsi.al/lajme/2017/02/20/pd-bojkot-kuvendit-deri-n%C3%AB-qeveri-

teknike#.WOYIW54lHDc 

 

Αριθμός Αρχείου: LAPNAL200035 (Lapsi.al News Albania 20/02 file no. 0035) 

http://www.lapsi.al/lajme/2017/02/20/greva-e-uris%C3%AB-s%C3%AB-ps-si-fliste-

edi-rama-p%C3%ABr-protest%C3%ABn-n%C3%AB-bulevard#.WOYSyJ4lHDc 
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Αριθμός Αρχείου: LAPNL200078 (Lapsi.al News Lifestyle 20/02 file no. 0078) 

http://www.lapsi.al/paparazzi/2017/02/20/melania-trump-refuzon-t%C3%AB-

jet%C3%AB-zonj%C3%AB-e-par%C3%AB#.WOZBX54lHDc 

 

Mapo  

Η ειδησεογραφική σελίδα Mapo , την εβδομάδα της έρευνας, δημοσίευσε 482 

ειδήσεις (πίνακας 5.17), από τις οποίες οι 472 ή το 97.9% συνοδεύονται με φωτογραφίες. 

Από τις 472 φωτογραφίες, οι 88 ή το 18.6% περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. Από 

τις 88  φωτογραφίες οι 48 ή το 54.54% δημοσιεύονται μαζί με τις πολιτικές ειδήσεις, οι 25 ή 

το 28.4% μαζί με τις αστυνομικές ειδήσεις και στη συνέχεια στις άλλες ειδήσεις (Πίνακας 

5.19). Η κατηγορία ειδήσεων με το μεγαλύτερο ποσοστό των φωτογραφιών που περιέχουν 

στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού είναι η «Πολιτική»  και «Κοινωνία» με 28.57%  των 

φωτογραφιών να περιέχουν τέτοια στοιχεία, μετά η  «Αστυνομικά» με 18.51 %. Το 17.85% 

των «εξωτερικών» ειδήσεων συνοδεύονται επίσης με φωτογραφίες που περιέχουν στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού.  (Πίνακας 5.19).  

 

5.17 

Ειδήσεις 482 

Ειδήσεις που συνοδεύονται με φωτογραφίες 472370 (97,9%) 

Φωτογραφίες με στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 88 (18,6%) 

 

                                                           
370 Υπάρχουν ελάχιστες ειδήσεις, (οι περισσότερες  στην κατηγορία Lifestyle) που 

συνοδεύονται από ένα κολάζ φωτογραφιών. Ο χρήστης της ιστοσελίδας πρέπει να πατήσει 

πάνω από τα βελάκια που βρίσκονται στο πλάι της φωτογραφίας. Η ανάλυση αφορά μόνο 

την πρώτη φωτογραφία που εμφανίζεται όταν ο χρήστης πατάει πάνω στο τίτλο κάθε 

είδησης. Επομένως ο αριθμός των ειδήσεων ισούται τον αριθμό τον φωτογραφιών. 
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5.18 Κατανομή των ειδήσεων που συνοδεύονται με φωτογραφίες, σύμφωνα με την 

κατηγορία ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων Αριθμός ειδήσεων 

Πολιτική  168 (35.59%) 

Αστυνομικά 135 (28.60%) 

Lifestyle 44 (9.32%) 

Κοινωνία  7 (1.48%) 

Αθλητισμός 32 (6.77%) 

Πολιτισμός 14 (2.96%) 

Οικονομία 16 (3.38%) 

Εξωτερικές 56 (11.86%) 

Σύνολο 472 

 

 

5.19 Κατανομή των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων  Φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Ανά κατηγορία 

Πολιτική   48 (54.54%) 28.57% 

Αστυνομικά  25 (28.4%) 18.51 
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Κοινωνία 2 (2.27%) 28.57 

Αθλητισμός  1 (1.13%) 3.1% 

Οικονομία 2 (2.27%) 12.5% 

Εξωτερικές 10 (11.36%) 17.85% 

Σύνολο  88  

Όσον αφορά το περιεχόμενο των φωτογραφιών, διαπιστώνεται ότι, όπως συμβαίνει 

και στις  περιπτώσεις των προηγούμενων ιστοσελίδων, το στοιχείο του κοινότοπου 

εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις φωτογραφίες είναι η εθνική σημαία. Όπως 

παρουσιάζεται στον πίνακα 5.20, η εθνική σημαία εμφανίζεται σε 60 φωτογραφίες. Η 

αλβανική σημαία σε 46 περιπτώσεις και οι σημαίες άλλων χωρών σε 14 περιπτώσεις.  

Το δεύτερο στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις 

φωτογραφίες είναι ο δικέφαλος αετός, το εθνικό σύμβολο των Αλβανών. Ο δικέφαλος αετός 

εμφανίζεται σε 24 περιπτώσεις. Τα εθνικά σύμβολα άλλων χωρώ εμφανίζονται σε 2 

περιπτώσεις όπως επίσης σε 2 φορές εμφανίζονται και χάρτες.  

 

 

 

5. 20 Κατανομή των στοιχείων κοινότοπου εθνικισμού  

Στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 

Εθνικές σημαίες 60371 

Σημαία Αλβανίας 46 

                                                           
371 60 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν εθνικές σημαίες. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται διάφορες εθνικές σημαίες ή άλλα εθνικά 

σύμβολα. 
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Σημαία ΗΠΑ 4 

Σημαία Ιταλίας 3 

Άλλες εθνικές σημαίες 7 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Δικέφαλος αετός )  24372 

 Σε κρατικά εμβλήματα 15 

Σε φανέλα της εθνικής ομάδας ποδοσφαίρου 1 

Σε πινακίδα αυτοκινήτου 3 

Σε διάφορα λογότυπα 2 

Σε σφραγίδα 2 

Σχηματισμός  δικέφαλου αετού με τα χέρια 1 

Σε κασκόλ 1 

Εθνικά σύμβολα άλλων χωρών  2 

Χάρτες  2 

(Παραδείγματα)  

 

Αριθμός Αρχείου: MAPNPOL210076 (Mapo.al News Politics 21/02 file no. 0076) 

http://www.mapo.al/2017/02/rama-sherr-me-komentuesit-ne-rrjet-i-kujton-kohen-e-

berishes-une-si-vras-protestuesit/1 

                                                           
372 24 είναι ο αριθμός των φωτογραφιών που περιέχουν τον δικέφαλο αετό. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται και  άλλα εθνικά σύμβολα της Αλβανίας ή άλλων 

χωρών. 
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Αριθμός Αρχείου: MAPNCR210094 (Mapo.al News Crime/police 21/02 file no. 

0094) http://www.mapo.al/2017/02/dhunuan-nenkryetarin-e-qarkut-ne-kerkim-niperit-e-

arben-ndokes/1 

 

Αριθμός Αρχείου: MAPNF210131 (Mapo.al News Foreign 21/02 file no. 0131) 

http://www.mapo.al/2017/02/ti-anti-korrupsioni-duhet-te-jete-ne-fokus-te-luftes-

kunder-ekstremizmit/1 

Panorama online 

Η ειδησεογραφική σελίδα Panorama on line, την εβδομάδα της έρευνας, δημοσίευσε 

697 ειδήσεις (πίνακας 5.21), από τις οποίες οι 654  ή το 93.8 % συνοδεύονται με 

φωτογραφίες. Από τις 654 φωτογραφίες, οι 144  ή το 22% περιέχουν στοιχεία κοινότοπου 

εθνικισμού. Από τις 144  φωτογραφίες οι 56 ή το 38.8% δημοσιεύονται μαζί με τις πολιτικές 

ειδήσεις, οι 33 ή το 22.91% μαζί με τις αστυνομικές, οι 30 ή το 20.83% με τις εξωτερικές 

ειδήσεις και ούτω καθεξής (Πίνακας 5.23). Η κατηγορία ειδήσεων με το μεγαλύτερο 

ποσοστό των φωτογραφιών που περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού είναι η 

«Εξωτερικές»  με 31.91%  των φωτογραφιών να περιέχουν τέτοια στοιχεία, μετά η  

«Πολιτική» με 26.29%, η «Αστυνομικά» με 23.23% , το «Κόσοβο» με  22.5%  και στη συνέχεια 

οι άλλες κατηγορίες (Πίνακας 5.23).  
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5.21 

Ειδήσεις 697 

Ειδήσεις που συνοδεύονται με φωτογραφίες 654373 (93,8 %) 

Φωτογραφίες με στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 144 (22%) 

5.22 Κατανομή των άρθρων που συνοδεύονται με φωτογραφίες, σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων Αριθμός ειδήσεων 

Πολιτική  213 (32.56%) 

Αστυνομικά 142 (21.71%) 

Κόσοβο 40 (6.11%) 

Κοινωνία  25 (3.82%) 

Αθλητισμός 107 (16.36%) 

Πολιτισμός 16 (2.44%) 

Οικονομία 15 (2.29%) 

Εξωτερικές 94 (14.37%) 

Σύνολο 654 

 

 

 

                                                           
373 Υπάρχουν ελάχιστες ειδήσεις, (οι περισσότερες  στην κατηγορία Lifestyle) που 

συνοδεύονται από ένα κολάζ φωτογραφιών. Ο χρήστης της ιστοσελίδας πρέπει να πατήσει 

πάνω από τα βελάκια που βρίσκονται στο πλάι της φωτογραφίας. Η ανάλυση αφορά μόνο 

την πρώτη φωτογραφία που εμφανίζεται όταν ο χρήστης πατάει πάνω στο τίτλο κάθε 

είδησης. Επομένως ο αριθμός των ειδήσεων ισούται τον αριθμό τον φωτογραφιών. 
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5.23 Κατανομή των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων  Φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Ανά κατηγορία 

Πολιτική 56 (38.88) 26.29% 

Αστυνομικά  33 (22.91%)  23.23% 

Κόσοβο  9 (6.25%) 22.5% 

Αθλητισμός 11 (7.63%)  10.28% 

Πολιτισμός 2 (1.38%)  12.5% 

Οικονομία 3 (2.08%)  20% 

Εξωτερικές 30 (20.83%) 31.91% 

Σύνολο  144  

 

Όσον αφορά το περιεχόμενο των φωτογραφιών, διαπιστώνεται ότι, όπως συμβαίνει 

και στις  περιπτώσεις των προηγούμενων ιστοσελίδων, το στοιχείο του κοινότοπου 

εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις φωτογραφίες είναι η εθνική σημαία. Όπως 

παρουσιάζεται στον πίνακα 5.24, η εθνική σημαία εμφανίζεται σε 93 φωτογραφίες. Η 

αλβανική σημαία σε 58 περιπτώσεις και οι σημαίες άλλων χωρών σε 39 περιπτώσεις.  

Το δεύτερο στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις 

φωτογραφίες είναι ο δικέφαλος αετός, το εθνικό σύμβολο των Αλβανών. Ο δικέφαλος αετός 

εμφανίζεται σε 46 περιπτώσεις. Τα εθνικά σύμβολα άλλων χωρώ εμφανίζονται σε 5 

περιπτώσεις.  
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5. 24 Κατανομή των στοιχείων κοινότοπου εθνικισμού 

Στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 

Εθνικές σημαίες 93374 

Σημαία Αλβανίας 58 

Σημαία Β. Μακεδονίας 10 

Σημαία ΗΠΑ 8 

Σημαία Κοσόβου 7 

Σημαία Ιταλίας 3 

Σημαία Τουρκίας 3 

Άλλες εθνικές σημαίες 8 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Δικέφαλος 

αετός )  

46375 

 Σε κρατικά εμβλήματα 25 

Σε φανέλα της εθνικής ομάδας ποδοσφαίρου 5 

Σε πινακίδα αυτοκινήτου 6 

Σε διάφορα λογότυπα 7 

Σε σφραγίδα 3 

Εθνικά σύμβολα άλλων χωρών  5 

 

 

 

 

                                                           
374 93 είναι ο αριθμός των φωτογραφιών που περιέχουν εθνικές σημαίες. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται διάφορες εθνικές σημαίες ή άλλα εθνικά 

σύμβολα. 

375 24 είναι ο αριθμός των φωτογραφιών που περιέχουν τον δικέφαλο αετό. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται και  άλλα εθνικά σύμβολα της Αλβανίας ή άλλων 

χωρών. 
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(Παραδείγματα)  

 

Αριθμός Αρχείου: PANNPOL200013 (Panorama on line 20/02 News Politics file No. 0013) 

http://www.panorama.com.al/renia-e-diktatures-nishani-dekoron-ish-studente-e-ish-

pedagoge-te-greves-se-urise-se-91/ 

 

Αριθμός Αρχείου: PANNS200075 (Panorama on line 20/02 News Sports file No. 0075) 

http://www.panorama.com.al/viola-spiro-te-kuqte-favorite-per-tiranen-derbi-vlen-sa-i-gjithe-

sezoni/ 
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Αριθμός Αρχείου: PANNF220282 (Panorama on line 22/02 News Foreign file No. 0282) 

http://www.panorama.com.al/administrata-trump-forcon-masat-kunder-emigranteve-te-

paligjshem/ 

 

Shekulli on line  

Η ειδησεογραφική σελίδα Shekulli on line, την εβδομάδα της έρευνας, δημοσίευσε 

582 ειδήσεις (πίνακας 5.25). Όλες οι ειδήσεις συνοδεύονται με φωτογραφίες. Από τις 582 

φωτογραφίες, οι 123  ή το 21.4 % περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. Από τις 144  

φωτογραφίες οι 55 ή το 44.71% δημοσιεύονται μαζί με τις πολιτικές ειδήσεις, οι 32 ή το 

26.01% μαζί με τις αστυνομικές, οι 22 ή το 17.88% με τις εξωτερικές ειδήσεις και ούτω 

καθεξής (Πίνακας 5.27). Η κατηγορία ειδήσεων με το μεγαλύτερο ποσοστό των 

φωτογραφιών που περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού είναι η «Πολιτική»  με 

37.93%των φωτογραφιών να περιέχουν τέτοια στοιχεία, μετά η  «Εξωτερικές» με 31.42%, η 

«Αστυνομικά» με 30.76% και στη συνέχεια οι άλλες κατηγορίες (Πίνακας 5.27).  
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5.25 

Ειδήσεις 582 

Ειδήσεις που συνοδεύονται με φωτογραφίες  582376 

Φωτογραφίες με στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 123 (21,4 %) 

 

5.26 Κατανομή των άρθρων που συνοδεύονται με φωτογραφίες, σύμφωνα με την 

κατηγορία ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων Αριθμός ειδήσεων  

Πολιτική  145 (24.91%) 

Αστυνομικά 104 (17.86%) 

Lifestyle 137 (23.53%) 

Αθλητισμός  80 (13.74%) 

Κόσοβο  24 (4.12%) 

Πολιτισμός  13 (2.24%) 

Κοινωνία 7 (1.48%) 

Οικονομία 2 (0.3%) 

Εξωτερικές 70 (12.02%) 

Σύνολο 582 

 

5.27 Κατανομή των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 

                                                           
376 Υπάρχουν ελάχιστες ειδήσεις, (οι περισσότερες  στην κατηγορία Lifestyle) που 

συνοδεύονται από ένα κολάζ φωτογραφιών. Ο χρήστης της ιστοσελίδας πρέπει να πατήσει 

πάνω από τα βελάκια που βρίσκονται στο πλάι της φωτογραφίας. Η ανάλυση αφορά μόνο 

την πρώτη φωτογραφία που εμφανίζεται όταν ο χρήστης πατάει πάνω στο τίτλο κάθε 

είδησης. Επομένως ο αριθμός των ειδήσεων ισούται τον αριθμό τον φωτογραφιών. 
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Κατηγορία ειδήσεων  Φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Ανά κατηγορία 

Πολιτική 55 (44.71%) 37.93% 

Αστυνομικά  32 (26.01%)  30.76% 

Κόσοβο  6 (4.87%) 25% 

Αθλητισμός 5 (4.06%) 6.25% 

Lifestyle 3 (2.43%) 2.91% 

Εξωτερικές 22 (17.88%) 31.42% 

Σύνολο  123  

 

Όσον αφορά το περιεχόμενο των φωτογραφιών, διαπιστώνεται ότι, όπως συμβαίνει 

και στις  περιπτώσεις των προηγούμενων ιστοσελίδων, το στοιχείο του κοινότοπου 

εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις φωτογραφίες είναι η εθνική σημαία. Όπως 

παρουσιάζεται στον πίνακα 5.28, η εθνική σημαία εμφανίζεται σε 84 φωτογραφίες. Η 

αλβανική σημαία σε 68 περιπτώσεις και οι σημαίες άλλων χωρών σε 28 περιπτώσεις.  

Το δεύτερο στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις 

φωτογραφίες είναι ο δικέφαλος αετός, το εθνικό σύμβολο των Αλβανών. Ο δικέφαλος αετός 

εμφανίζεται σε 33 περιπτώσεις. Τα εθνικά σύμβολα άλλων χωρώ εμφανίζονται σε 4 

περιπτώσεις.  
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5. 28  Κατανομή των στοιχείων κοινότοπου εθνικισμού 

Στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 

Εθνικές σημαίες 84377 (Αριθμός φωτογραφιών) 

Σημαία Αλβανίας 68 

Σημαία ΗΠΑ 7 

Σημαία Ιταλίας 5 

Σημαία Κοσόβου 4 

Σημαία Ρωσίας 3 

Άλλες εθνικές σημαίες 9 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Δικέφαλος αετός )  33378 (Αριθμός φωτογραφιών) 

 Σε κρατικά εμβλήματα 17 

Σε φανέλα της εθνικής ομάδας ποδοσφαίρου 3 

Σε πινακίδα αυτοκινήτου 4 

Σε διάφορα λογότυπα 3 

Σε διαβατήριο 1 

 Σε χαρτονόμισμα 1 

Εθνικά σύμβολα άλλων χωρών  4 

 

 

 

 

                                                           
377 60 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν εθνικές σημαίες. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται διάφορες εθνικές σημαίες ή άλλα εθνικά 

σύμβολα. 

378 24 είναι ο αριθμός των φωτογραφιών που περιέχουν τον δικέφαλο αετό. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται και  άλλα εθνικά σύμβολα της Αλβανίας ή άλλων 

χωρών. 
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(Παραδείγματα)  

 

Αριθμός Αρχείου: SHEKNPOL210096 (Shekulli.com.al News Politics 21/02 file no. 0096) 

http://shekulli.com.al/p.php?id=587322 

 

 

Αριθμός Αρχείου: SHEKNF210124 (Shekulli.com.al News Foreign 21/02 file no. 0124) 

http://shekulli.com.al/p.php?id=587830 
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Αριθμός Αρχείου: SHEKNCR250455 (Shekulli.com.al News Crime/police 25/02 file no. 

0455) 

http://shekulli.com.al/p.php?id=590185 

 

Για να συνοψίσω: Για την ανάλυση του περιεχομένου των φωτογραφιών που 

συνοδεύουν τις ειδήσεις  η έννοια της «κυματιστής και μη κυματιστής σημαίας» 379 που 

αναπτύσσει ο Μ. Billig είναι πολύ σημαντική.  Ο Billig υποστηρίζει πως  υπάρχει μία 

διαφορά μεταξύ του συνειδητού «κυματισμού» της εθνικής σημαίας που συμβαίνει στις 

επίσημες κρατικές τελετές όπως για παράδειγμα στις εθνικές εορτές ή στις επισκέψεις 

αρχηγών κρατών  και του μη συνειδητού «κυματισμού» της σημαίας που συμβαίνει στην 

καθημερινότητά μας με τις χιλιάδες σημαίες που αντικρίζουμε στους δρόμους, στα δημόσια 

κτήρια στις εφημερίδες, στο ίντερνετ και ούτω καθεξής.  

Στις περισσότερες  περιπτώσεις οι εθνικές σημαίες δεν χαιρετίζονται και ούτε 

κυματίζονται συνειδητά. Όταν περνάμε δίπλα από μία εθνική σημαία που στέκει στην είσοδο 

μίας δημόσιας υπηρεσίας δεν σταματάμε να βάλουμε το χέρι στη καρδιά, ούτε αισθανόμαστε 

δάκρυα να κυλούν στα μάγουλά μας.  Το ίδιο συμβαίνει όταν μία σημαία εμφανίζεται στην 

τηλεόραση κατά την διάρκεια ενός ασήμαντου ρεπορτάζ, η σε μία ταινία που βλέπουμε στο 

σινεμά,  ή στο βάθος μίας φωτογραφίας που συνοδεύει κάποια ασήμαντη είδηση στο 

ιντερνετ. Αυτές οι «μη κυματιστές σημαίες» όμως είναι κοινότοπες ενθυμίσεις της 

εθνικότητας, του έθνους, της πατρίδας. Αυτή η ενθύμηση δεν είναι μία «συνειδητή 

                                                           
379 op. cit., σ. 40 



193 

 

δραστηριότητα και διαφέρει από τη συλλογική μνήμη380». Θυμόμαστε ασυνείδητα καθώς 

διαβάζουμε μία είδηση, ή βλέπουμε ένα βίντεο κλιπ τραγουδιού ή μία ταινία.   

Οι εθνικές σημαίες, ή τα εθνικά σύμβολα που εμφανίζονται στις ειδήσεις που 

δημοσιεύονται στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες είναι «μη κυματιστές σημαίες» και 

χρησιμεύουν ως  μη συνειδητές ενθυμίσεις της εθνικότητας, του έθνους και της πατρίδας.   

Κατά την εβδομάδα της έρευνας οι εφτά ειδησεογραφικές ιστοσελίδες δημοσίευσαν 

4059 ειδήσεις από τις οποίες οι 3844 ή το 94.7% συνοδεύτηκαν από φωτογραφίες. Από την 

ανάλυση του περιεχομένου αυτών των φωτογραφιών διαπιστώθηκε ότι οι 758 ή το 19.71% 

περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού (Πίνακας 5.29). Με στοιχεία κοινότοπου 

εθνικισμού δεν εννοούνται μόνο οι εθνικές σημαίες αλλά και τα εθνικά σύμβολα, που 

εμφανίζονται σε κρατικά εμβλήματα ή σε λογότυπα, ή σε πινακίδες αυτοκινήτων σε 

χαρτονομίσματα, σε φανέλες εθνικών αθλητικών ομάδων,  κ.α.  

Από τις 758 φωτογραφίες που περιέχουν τέτοια στοιχεία οι 370 (48.81%), 

συνοδεύουν τις πολιτικές ειδήσεις, οι  179 (23.47 %) τις αστυνομικές ειδήσεις και οι 106 

(13.98%) τις εξωτερικές ειδήσεις και μετά ακολουθούν οι άλλες κατηγορίες (Πίνακας 5.31). 

Αν αναλύσουμε τις επιμέρους κατηγορίες ειδήσεων, θα διαπιστώσουμε ότι το μεγαλύτερο 

ποσοστό φωτογραφιών με στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού βρίσκεται στην κατηγορία 

«Πολιτική» όπου το 28.57% των φωτογραφιών που συνοδεύουν τις ειδήσεις περιέχουν 

τέτοια στοιχεία. Στην κατηγορία «Αστυνομικά» το 24.65% των φωτογραφιών περιέχει 

στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. Το ίδιο ποσοστό 24.65%  παρατηρείται και στην κατηγορία 

«Εξωτερικές».  Οι κατηγορίες με τις πιο «σοβαρές» ειδήσεις παρουσιάζουν τα μεγαλύτερα 

ποσοστά των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού.   

Όσον αφορά το περιεχόμενο των φωτογραφιών, διαπιστώνεται ότι το στοιχείο του 

κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις φωτογραφίες είναι η εθνική σημαία. 

Όπως συμβαίνει στην καθημερινότητά μας όταν συναντάμε σε αμέτρητες περιπτώσεις την 

παρουσία της εθνικής σημαίας στα μπαλκόνια ή στις εισόδους των δημοσίων κτηρίων ή στα 

καταστήματα με σουβενίρ για τους τουρίστες, έτσι και στις φωτογραφίες που συνοδεύουν τις 

ειδήσεις που δημοσιεύονται  στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες  η παρουσία της εθνικής 

σημαίας είναι αδιαμφισβήτητη. Οι εθνικές σημαίες εμφανίζονται συχνά είτε στο βάθος μιας 

                                                           
380 ibid, σ 41 
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φωτογραφίας κάποιου γνωστού πολιτικού κατά την διάρκεια μίας ομιλίας, είτε σε κάποια 

φωτογραφία που απεικονίζει το κτήριο κάποιου υπουργείου είτε στα χέρια ενός οπαδού στο 

γήπεδο. Όπως φαίνεται στον Πίνακα 5.32 οι εθνικές σημαίες εμφανίζονται σε 488 

φωτογραφίες. Είναι κατανοητό ότι η αλβανική σημαία εμφανίζεται περισσότερες φορές από 

τις άλλες σημαίες και πιο συγκεκριμένα σε 361 περιπτώσεις. Οι εθνικές σημαίες άλλων 

χωρών εμφανίζονται σε 154 περιπτώσεις. Η σημαντική παρουσία των εθνικών σημαιών των 

«άλλων» μας υπενθυμίζει ότι ο σημερινός κόσμος είναι ένας κόσμος που αποτελείται από 

έθνη, από «άλλους» σαν και «εμάς» και μοιράζεται μεταξύ των εθνών. Οι ειδησεογραφικές 

ιστοσελίδες μέσω των φωτογραφιών που δημοσιεύουν δεν αναπαράγουν μονάχα ένα 

συγκεκριμένο έθνος, το αλβανικό, αλλά αναπαράγουν και διαμεσολαβούν (όπως παρατηρεί 

και ο M. Skey381) την εθνικότητα, την άρθρωση δηλαδή ενός πλαισίου που θεωρεί δεδομένο 

την ύπαρξη ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη και χωρίζεται μεταξύ των εθνών.  

Το δεύτερο στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις 

φωτογραφίες που συνοδεύουν τις ειδήσεις είναι ο δικέφαλος αετός, το εθνικό σύμβολο των 

Αλβανών. Ο δικέφαλος αετός, που είναι ένα σύμβολο που εμφανίζεται σε όλα τα κρατικά 

εμβλήματα της Αλβανίας, μαζί με την  εικόνα του Ισμαήλ Κεμάλ που θεωρείται «ο πατέρας 

του Αλβανικού έθνους» και τη προτομή του Σκεντέρμπεη (που είναι ο εθνικός ήρωας της 

Αλβανίας» βρίσκονται σε κάθε δημόσια υπηρεσία της χώρας. Επομένως αυτά τα εθνικά 

σύμβολα εμφανίζονται συχνά στις φωτογραφίες που συνοδεύουν τις ειδήσεις. Πιο 

συγκεκριμένα, όπως φαίνεται στον Πίνακα 5.32 ο δικέφαλος αετός εμφανίζεται σε 246 

περιπτώσεις, σε κρατικά εμβλήματα, σε πινακίδες αυτοκινήτου, σε φανέλες της εθνικής 

ομάδας ποδοσφαίρου, σε διάφορα λογότυπα, σε σφραγίδες, σε διαβατήρια και σε 

χαρτονομίσματα.  Σε 6 περιπτώσεις εμφανίζεται επίσης ο σχηματισμός με τα χέρια του 

δικέφαλου αετού. Ο Ισμαήλ Κεμάλ («πατέρας» του Αλβανικού έθνους) εμφανίζεται σε 20 

περιπτώσεις.  Από την άλλη τα εθνικά σύμβολά άλλων χωρών εμφανίζονται σε 17 

περιπτώσεις και σε 10 περιπτώσεις εμφανίζονται χάρτες. 

 

 

 

                                                           
381 op.cit., σ. 1 
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5.29 Γενικά αποτελέσματα 

Ειδησεογραφική 

ιστοσελίδα 

Ειδήσεις Ειδήσεις που 

συνοδεύονται με 

φωτογραφίες 

Φωτογραφίες με στοιχειά 

κοινότοπου εθνικισμού 

Balkanweb 

 
704 569 (80.82%) 110 (19.32%) 

Gazeta Shqip 

 
375 375 (100%) 75 (20%) 

Tema on line 

 
556 551 (99.1%) 99 (17.96%) 

Lapsi. al 

 
663 618 (93.21%) 116 (18.77%) 

Mapo 482 472 (97,9%) 88 (18,6%) 

Panorama online 

 
697 654 (93,8 %) 144 (22%) 

Shekulli on line 582 582 (100%) 123 (21,4 %) 

Σύνολο 4059 3844382 (94.7%) 758 (19.71%) 

 

5.30 Κατανομή των άρθρων που συνοδεύονται με φωτογραφίες, σύμφωνα με την 

κατηγορία ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων Αριθμός ειδήσεων 

Πολιτική  1295 (33.68%) 

Αστυνομικά 726 (18.88%) 

Lifestyle 568 (16.34%) 

Κοινωνία  164 (4.71%) 

                                                           
382 Υπάρχουν ελάχιστες ειδήσεις, (οι περισσότερες  στην κατηγορία Lifestyle) που 

συνοδεύονται από ένα κολάζ φωτογραφιών. Ο χρήστης της ιστοσελίδας πρέπει να πατήσει 

πάνω από τα βελάκια που βρίσκονται στο πλάι της φωτογραφίας. Η ανάλυση αφορά μόνο 

την πρώτη φωτογραφία που εμφανίζεται όταν ο χρήστης πατάει πάνω στο τίτλο κάθε 

είδησης. Επομένως ο αριθμός των ειδήσεων ισούται τον αριθμό τον φωτογραφιών. 
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Αθλητισμός 468 (13.46%) 

Πολιτισμός 69 (1.98%) 

Οικονομία 47 (1.35%) 

Κόσοβο 77 (2.21%) 

Εξωτερικές 430 (12.37%) 

Σύνολο 3844 

 

5.31 Κατανομή των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων  Φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Ανά κατηγορία 

Πολιτική 370 (48.81 %) 28.57% 

Αστυνομικά 179 (23.47 %) 24.65% 

Εξωτερικές  106 (13.98%)  24.65% 

Αθλητισμός 39 (5.14%)  8.33% 

Κόσοβο 21 (2.77%)  27.27% 

Κοινωνία  18 (2.37%)  10.97% 

Lifestyle 13 (1.71%) 2.28% 

Οικονομία 7 (0.92%)  14.89% 

Πολιτισμός 5 (0.65%) 7.24% 
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Σύνολο  758  

 

5.32 Κατανομή των στοιχείων κοινότοπου εθνικισμού  

Στοιχειά κοινότοπου εθνικισμού 

Εθνικές σημαίες 488383 

Σημαία Αλβανίας 361 

Σημαία Κοσόβου 19  

Σημαία ΗΠΑ 38 

Σημαία Ιταλίας 26 

Άλλες εθνικές σημαίες 71 

Εθνικό σύμβολο Αλβανίας (Δικέφαλος αετός )  246384 

 

 

 

 

                                                           
383 488 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν εθνικές σημαίες. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται διάφορες εθνικές σημαίες ή άλλα εθνικά 

σύμβολα. 

384 246 είναι ο αριθμός των  φωτογραφιών που περιέχουν τον δικέφαλο αετό. Στην ίδια 

φωτογραφία όμως μπορεί να εμφανίζονται και  άλλα εθνικά σύμβολα της Αλβανίας ή άλλων 

χωρών. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 8 

ΧΡΗΣΗ ΤΩΝ ΟΡΩΝ ΠΟΥ ΑΝΑΦΕΡΟΝΤΑΙ ΣΤΟ ΕΘΝΟΣ ΣΤΙΣ 

ΕΙΔΗΣΕΟΓΡΑΦΙΚΕΣ ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΕΣ.  

8.1. Ποσοτική ανάλυση 

Σκοπός αυτού του κεφαλαίου είναι η ποσοτική ανάλυση των όρων που αναπαράγουν 

τον εθνικισμό. Ο καθημερινός κυματισμός της εθνικότητας μέσω των δεικτικών λέξεων όπως 

επίσης και η φυσικοποιήση του έθνους και της εικόνας ενός κόσμου που μοιράζεται μεταξύ 

των εθνών αποτελεί ένα σημαντικό κομμάτι της έρευνας του Billig και γενικά των μελετών 

του κοινότοπου εθνικισμού. Όπως ανέφερα στα προηγούμενα κεφάλαια ο Billig εστιάζει στις 

δεικτικές μικρές λέξεις όπως «εδώ», «εμείς», «αυτοί», «σπίτι», λέξεις οι οποίες ηχούν 

καθημερινά στα αυτιά των ανθρώπων και λειτουργούν ως «κυματισμοί» ως μη συνειδητές  

υπενθυμίσεις τις πατρίδας, του έθνους και τις εθνικής ταυτότητας. Ο Billig μας υπενθυμίζει 

την ανάγκη ποσοτικών αναλύσεων για την συχνότητα της χρήσης όρων που αναφέρονται στο 

έθνος, στην εθνικότητα και στην πατρίδα385.  

Σε αυτό το κεφάλαιο εξετάζονται οι γλωσσικές συνήθειες που επιτρέπουν την κοινότοπη 

αναπαραγωγή του έθνους μέσω όρων που αναφέρονται στο έθνος. Έχω χωρίσει τους υπό 

εξέταση όρους σε δύο κατηγορίες 

1. Shqipëri (Αλβανία), shqiptar/e (Αλβανός, Αλβανίδα),  shqiptari/a (αλβανικότητα),  

kuq e zi (ερυθρό μαύρο), shqiponjë (αετός),  

                                                           
385 Billig, op.cit. σ. 118 

Οι Aynur Kose και Mustafa Υilmaz χρησιμοποιώντας την μέθοδο ανάλυσης περιεχομένου 

(content analysis method) ανέλυσαν  τον τρόπο με τον οποίο βασικές έννοιες που 

εμπεριέχουν και περικλείουν την ιδέα του έθνους μεταδίδονται στην καθημερινή παρουσίαση 

των ειδήσεων από τον έντυπο τύπο στην Τουρκία.  Τα αποτελέσματα της έρευνας έδειξαν ότι 

ο έντυπος τύπος παίζει σημαντικό ρόλο στην καθημερινή αναπαραγωγή του εθνικισμού 

χρησιμοποιώντας όρους που αναφέρονται στο έθνος 

Kose, Yilmaz, op.cit., σ. 909-925 
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2. komb (έθνος), kombëtare (εθνικό), ndërkombëtare (διεθνές) kombësi (εθνικότητα) 

identitet kombëtar (εθνική ταυτότητα),  origjinë (καταγωγή) simbol kombëtar (εθνικό 

σύμβολο) flamur (σημαία) 

 atdhe (πατρίδα), mëmëdhe (μητέρα πατρίδα),  

brenda vendit (εσωτερικό της χώρας, μέσα), territor/e tona (δικό μας έδαφος, δικά μας 

εδάφη), jashtë vendit (έξω, εξωτερικό),  

Άλλη εθνική ονομασία 

Οι όροι που βρίσκονται στην πρώτη κατηγορία αναπαράγουν αποκλειστικά το αλβανικό 

έθνος. Αναφέρονται στην Αλβανία, στην πατρίδα δηλαδή των Αλβανών, σε μία 

συγκεκριμένη εθνική ταυτότητα και σε συγκεκριμένα εθνικά σύμβολα. Οι όροι που 

βρίσκονται στην δεύτερη κατηγορία δεν αναφέρονται σε ένα συγκεκριμένο έθνος, αλλά στην 

έννοια του έθνους. Αυτοί οι όροι αναπαράγουν την εθνική υπόσταση, την εθνικότητα 

(nationhood).  

Η επιλογή των συγκεκριμένων όρων και της κατηγοριοποίησης δεν είναι τυχαία αλλά 

βασίζεται στις έννοιες της διαμεσολάβησης της εθνικότητας και των βαθιών και 

επιφανειακών δομών του έθνους που έχει αναπτύξει ο Michael Skey.  Ο M. Skey ορίζει ως 

«διαμεσολάβηση της εθνικότητας» (mediation of nationhood) τον ρόλο των «κειμένων, 

πρακτικών και θεσμών των Μέσων Μαζικής Ενημέρωσης στους τρόπους με τους οποίους η 

κοινωνική πραγματικότητα ορίζεται, αρθρώνεται και συλλαμβάνεται φαντασιακά σε σχέση με 

εθνικά πλαίσια νοήματος και πρακτικής. »386 Στην προσπάθειά του να αναλύσει τους τρόπους 

με τους οποίους τα Μέσα Μαζικής Ενημέρωσης, αναπαράγουν και φυσικοποιουν το έθνος 

M. Skey δανείζεται από τον William Sewell την αναλυτική διάκριση μεταξύ των βαθιών και 

επιφανειακών δομών387 και μας υπενθυμίζει πως πρέπει να γίνει μία αναλυτική διάκριση 

                                                           
386 Skey, op.cit., σ. 1  

387 Οι επιφανειακές δομές είναι αυτές για τις οποίες μπορεί να υπάρξει συζήτηση για την 

μορφή και το περιεχόμενό τους ενώ οι βαθιές δομές θεωρούνται δεδομένα σαν να ήταν 

αμετάβλητα χαρακτηριστικά του κόσμου. Οι βαθιές δομές γίνονται αποδεκτές από όλους και 

«τείνουν να είναι σχετικά υποσυνείδητα, υπό την έννοια ότι είναι υποθέσεις που θεωρούνται 

ως δεδομένες…» 

Sewell, op.cit. 
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μεταξύ της διαμεσολάβησης ενός συγκεκριμένου έθνους (επιφανειακή δομή)  και της 

διαμεσολάβησης της εθνικότητας, της άρθρωσης δηλαδή ενός πλαισίου που θεωρεί δεδομένο 

την ύπαρξη ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη και χωρίζεται σε έθνη (βαθιά δομή).388  

Οι επιφανειακές δομές είναι συχνά «πηγή σύγκρουσής και αγώνας»389 για το τι είναι π.χ. 

εθνικό σε μία συγκεκριμένη περίπτωση. Για το πώς π.χ. η Καταλονία δεν πρέπει να 

ανεξαρτητοποιηθεί γιατί οι Καταλανοί δεν αποτελούν ένα ξεχωριστό έθνος, ή το αντίθετο. 

Παρόλα αυτά αυτού του είδους οι συγκρούσεις ποτέ δεν αμφισβητούν την νομιμότητα του 

«έθνους» ή το διεθνές πλαίσιο εντός του οποίου το «έθνος» πρέπει να εντάσσεται.   

Υπό αυτή την έννοια οι όροι που βρίσκονται στην πρώτη κατηγορία αναφέρονται σε 

επιφανειακές δομές ενώ οι όροι που βρίσκονται στην δεύτερη κατηγορία αναφέρονται σε 

βαθιές δομές. Μπορεί να χωράει συζήτηση για το τι μορφή και τι περιεχόμενο πρέπει να έχει 

η αλβανικότητα, το τι σημαίνει να είσαι Αλβανός,  για το τι μέγεθος πρέπει να έχει η ίδια η 

Αλβανία κ.α. Αυτές οι συζητήσεις όμως δεν αμφισβητούν την νομιμότητα του έθνους, ούτε 

την ύπαρξη ενός κόσμου που αποτελείται και μοιράζεται μεταξύ των εθνών, ούτε βέβαια την 

ύπαρξη άλλων εθνών.  

Επομένως, οι όροι Αλβανία,  Αλβανός, Αλβανίδα, αλβανικότητα, ερυθρό μαύρο, αετός 

αναπαράγουν  ένα συγκεκριμένο έθνος, το αλβανικό, ενώ οι όροι έθνος, εθνικό, εθνικότητα, 

εθνική ταυτότητα, εθνική καταγωγή, διεθνές, σημαία, εθνικό σύμβολο, εσωτερικό της χώρας, 

μέσα,  δικό μας έδαφος, δικά μας εδάφη, έξω, εξωτερικό όπως επίσης και οι άλλες εθνικές 

ονομασίες  αναπαράγουν την εθνική υπόσταση, την εθνικότητα, παγιώνοντας με αυτό τον 

τρόπο ένα δεδομένο πλαίσιο κατανόησης του κόσμου. Του κόσμου που αποτελείται από έθνη 

και μοιράζεται μεταξύ των εθνών.  Του  κόσμου που αποτελείται από «εμάς» και από τους 

«άλλους». Το γεγονός ότι σε αυτή την κατηγορία βρίσκεται και ο όρος (ndërkombëtar, 

ndërkombëtare) «διεθνές, διεθνής» δεν πρέπει να αποτελεί έκπληξη. Ο εθνικισμός ως 

ιδεολογία δεν είναι ο αντίθετος πόλος του διεθνισμού όπως και το «εθνικό» δεν είναι το 

αντίθετο του «διεθνές». Το εθνικιστικό discourse αναπτύσσεται σε ένα διεθνές πλαίσιο. Η 

ιστορική κατασκευή του εθνικισμού συνεπάγεται και την κατασκευή του διεθνισμού γιατί η 

ίδια «η ιδέα του εθνικισμού αναπτύσσεται μόνο σε συνδυασμό με τον διεθνισμό»390. Συνεπώς 

                                                           
388 Skey, op.cit, σ. 4-6 

389 ibid  

390 Billig, op.cit., σ.83 
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όταν μιλάμε για ένα «διεθνές σύστημα», ή «διεθνείς σχέσεις» ή «Διεθνές Ποδοσφαιρικό 

Συμβούλιο» συνεχίζουμε να αναπαράγουμε και να φυσικοποιούμε το έθνος όπως επίσης και  

τη «διεθνή» θέση του.  

Σε αυτό το κεφάλαιο εξετάζεται η συχνότητα με την οποία αυτοί οι όροι  

χρησιμοποιούνται στις ειδήσεις και τα άρθρα γνώμης των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων.  

Για την μέτρηση της συχνότητας των όρων που επιτρέπουν την κοινότοπη αναπαραγωγή του 

έθνους χρησιμοποιήθηκε ένα software που είναι διαθέσιμο on line (https://www.online-

utility.org/).   

Ποια κατηγορία ειδήσεων έχει τον μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους μέσω 

αυτών των όρων; Ποιοι είναι οι όροι που  χρησιμοποιούνται πιο συχνά, σε ποια κατηγορία 

ειδήσεων και σε ποιες στήλες; Ποια είναι η σχέση αυτού του τύπου κυματισμού με τον 

προηγούμενο (τον κυματισμό μέσω των φωτογραφιών);    

Από την ανάλυση όλων των ειδήσεων προκύπτει ότι  οι όροι που βρίσκονται στην 

ομάδα 1 (Shqipëri Αλβανία, shqiptar/e Αλβανός, Αλβανίδα,  shqiptari/a αλβανικότητα), οι 

οποίοι χρησιμοποιούνται για να διαμεσολαβούν την αλβανική εθνική ταυτότητα (την 

αλβανικότητα) και την πατρίδα (την Αλβανία), έχουν την μεγαλύτερη συχνότητα. Οι όροι 

δηλαδή που αναπαράγουν το αλβανικό έθνος και την αλβανική εθνική ταυτότητα 

χρησιμοποιούνται σε 7129 περιπτώσεις (Πίνακας 6.1).  Αυτοί οι όροι αποτελούν το 40.58% 

του συνόλου των όρων που αναπαράγουν το έθνος και την εθνικότητα στις ειδήσεις. Οι 

δεύτερη ομάδα όρων με τη μεγαλύτερη συχνότητα είναι οι ομάδα 6 (άλλες εθνικές 

ονομασίες).  Οι όροι αυτοί  χρησιμοποιούνται σε 6741 περιπτώσεις και  αποτελούν το 

38.23% του συνόλου των όρων. Η τρίτη ομάδα με τη μεγαλύτερη συχνότητα είναι η ομάδα 5  

(brenda vendit εσωτερικό της χώρας, μέσα,  territor/e tona  δικό μας έδαφος, δικά μας εδάφη, 

jashtë vendit έξω, εξωτερικό), οι όροι δηλαδή που αναπαράγουν τη διαίρεση του κόσμου σε 

«εμείς» και «αυτοί». Αυτοί οι όροι χρησιμοποιούνται σε  2109 περιπτώσεις και αποτελούν το 

12% του συνόλου των όρων. Οι όροι που βρίσκονται στην ομάδα  3 (komb έθνος, kombëtare 

εθνικό, ndërkombëtare διεθνές, kombësi εθνικότητα,  identitet kombëtar εθνική ταυτότητα,  

origjinë καταγωγή,  simbol kombëtar  εθνικό σύμβολο) οι όροι δηλαδή που αναπαράγουν την 

έννοια του έθνους χρησιμοποιούνται σε 1428 και αποτελούν το 8.13% του συνόλου των 

όρων. Οι απομείναντες όροι (kuq e zi ερυθρό μαύρο, shqiponjë αετός, flamur σημαία) και 

(atdhe πατρίδα, mëmëdhe μητέρα πατρίδα), χρησιμοποιούνται σε ελάχιστες περιπτώσεις όπως 

https://www.online-utility.org/
https://www.online-utility.org/
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φαίνεται στον πίνακα 6.1.  Από την ποσοτική ανάλυση των όρων προκύπτει πως οι όροι που 

βρίσκονται στην πρώτη κατηγορία και διαμεσολαβούν αποκλειστικά το αλβανικό έθνος  

αποτελούν το 41.25% του συνόλου των όρων και οι όροι που βρίσκονται στην δεύτερη 

κατηγορία και διαμεσολαβούν την εθνική υπόσταση, την εθνικότητα και την εικόνα ενός 

κόσμου που αποτελείται από έθνη και μοιράζεται μεταξύ τους, αποτελούν το 59.33% του 

συνόλου των όρων (Πίνακας 6.1).  Αυτό σημαίνει ότι οι ειδήσεις κυματίζουν καθημερινά το 

αλβανικό έθνος, την αλβανική εθνική ταυτότητα και την Αλβανία σε πολύ μεγάλο βαθμό. Οι 

ειδήσεις δίνουν έμφαση στην Αλβανία και στην αλβανικότητα. Αυτή όμως είναι η μία 

πλευρά του νομίσματος. Όπως έχω αναφέρει στα προηγούμενα κεφάλαια δεν υπάρχει το 

«εμείς» χωρίς το «αυτοί». Ο Billig μας θυμίζει πως «Η συνείδηση της εθνικής ταυτότητας 

προϋποθέτει ένα διεθνές πλαίσιο…»391 Η φαντασιακή  σύλληψη  της «δικής μας» εθνικής 

ταυτότητας, του έθνους και της πατρίδας προϋποθέτει  και τη φαντασιακή σύλληψη  των 

πατρίδων «των άλλων» , των «άλλων» εθνών όπως επίσης και του κόσμου ως κόσμος των 

εθνών.  Οι όροι που βρίσκονται στην δεύτερη κατηγορία κυματίζουν την έννοια του έθνους 

όπως επίσης την εικόνα ενός κόσμου που αποτελείται από «εμάς» και τους «άλλους». Αυτό 

αποδεικνύεται από τη σημαντική παρουσία των εθνικών ονομασιών των «άλλων» όπως 

επίσης και των όρων εσωτερικό της χώρας, μέσα, έξω, εξωτερικό (Ομάδα 5) και των ορών 

που αναφέρονται στην έννοια του έθνους (Ομάδα 3)  (Πίνακας 6.1). Οι ειδήσεις 

διαμεσολαβούν σε πρώτο βαθμό  την εθνικότητα, την άρθρωση δηλαδή ενός πλαισίου που 

θεωρεί δεδομένο την ύπαρξη ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη και χωρίζεται σε έθνη 

και σε δεύτερο βαθμό ένα συγκεκριμένου έθνος (το αλβανικό).  

 

Πίνακας 6.1 Ειδήσεις 

Ομάδα Όροι Συχνότητα Κατηγορία/συχνότητα 

 

1 

 

Shqipëri (Αλβανία), shqiptar/e (Αλβανός, 

Αλβανίδα),  shqiptari/a (αλβανικότητα),  

 

 

 

7129 (40.58%) 

 

1 

 

 

7246 (41.25%)  

2 

kuq e zi (ερυθρό μαύρο), shqiponjë (αετός), 

flamur (σημαία) 

 

 

117 (0.66%) 

 

 

3 

komb (έθνος), kombëtare (εθνικό), 

ndërkombëtare (διεθνές) kombësi 

(εθνικότητα) identitet kombëtar (εθνική 

 

 

 

 

2 

 

                                                           
391 ibid, 
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ταυτότητα),  origjinë (καταγωγή) simbol 

kombëtar (εθνικό σύμβολο) 

 

1428 (8.13%)  

 

 

 

10422 (59.33%) 

 

4 

atdhe (πατρίδα), mëmëdhe (μητέρα πατρίδα),  

 
 

42 (0.23%) 

 

 

5 

brenda vendit (εσωτερικό της χώρας, μέσα),  

territor/e tona  (δικό μας έδαφος, δικά μας 

εδάφη), jashtë vendit (έξω, εξωτερικό),  

 

 

 

2109 (12%) 

6 Άλλη εθνική ονομασία  6741 (38.23%) 

 Σύνολο  17668 (100%) 17668 

 

Από την ανάλυση των κατηγοριών των ειδήσεων προκύπτει ότι η κατηγορία με τον 

μεγαλύτερο αριθμό των όρων που αναφέρονται στο έθνος είναι η κατηγορία «Πολιτική». Οι 

όροι που βρίσκονται και στις δύο κατηγορίες χρησιμοποιούνται σε 4863 περιπτώσεις 

(Πίνακας 6.2). Στις πολιτικές ειδήσεις χρησιμοποιούνται σε μεγάλο βαθμό οι όροι που 

βρίσκονται στην πρώτη κατηγορία διαμεσολαβώντας το Αλβανικό έθνος και σε μικρότερο 

βαθμό οι όροι που βρίσκονται στην δεύτερη κατηγορία οι οποίοι διαμεσολαβούν την έννοια 

του έθνους και την εικόνα ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη (Πίνακας 6.2). Η δεύτερη 

κατηγορία ειδήσεων με την μεγαλύτερη παρουσία όρων που αναφέρονται στο έθνος είναι η 

κατηγορία «Εξωτερικές». Σε αυτή τη κατηγορία οι όροι χρησιμοποιούνται σε 4612 

περιπτώσεις. (Πίνακας 6.2).  Αυτές οι ειδήσεις συμβάλουν στην διαίρεση του κόσμου σε 

«εμείς» και «αυτοί» (οι όροι που βρίσκονται στην ομάδα 5 χρησιμοποιούνται σε 642 

περιπτώσεις) και στην φυσικοποίηση της εικόνας του κόσμου που αποτελείται από έθνη (οι 

όροι που βρίσκονται στην ομάδα 6 χρησιμοποιούνται σε 3109 περιπτώσεις) (Πίνακας 6.2).  

Η τρίτη κατηγορία είναι η «Αστυνομικά» όπου οι όροι χρησιμοποιούνται σε 3412 

περιπτώσεις.  Αυτή η κατηγορία παρουσιάζει  μία ισορροπία μεταξύ της διαμεσολάβησης 

του αλβανικού έθνους και της εθνικής υπόστασης.  Η κατηγορία «Κόσοβο» παρουσιάζει μία 

μεγαλύτερη ποσότητα όρων που διαμεσολαβούν την έννοια του έθνους σε σύγκριση με την 

διαμεσολάβηση του Αλβανικού έθνους (Πίνακας 6.2).  Η κατηγορία «Αθλητισμός» όπως και 

στην περίπτωση της κατηγορίας «Αστυνομικά» παρουσιάζει  μία ισορροπία μεταξύ της 

διαμεσολάβησης του αλβανικού έθνους και της εθνικής υπόστασης (Πίνακας 6.2).   
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Πίνακας 6.2 

 

 

Κατηγορία ειδήσεων  

Ομάδες όρων   

 

 

Σύνολο 1 

 

2 3 4 5 6 

Πολιτική 3007 1 557  774 625 4863 

(27.53%) 

Εξωτερικές  532 8 240  642 3109 4612 

(26.1%) 

Αστυνομικά 1819 48 168 15 199 1163 3412 

(19.31%) 

Κόσοβο 83  67  135 1011 1296 

(7.33%) 

Αθλητισμός  442 43 194  485 394 1137 

(6.43%) 

Πολιτισμός  389  54 4 88 142 677 (3.81%) 

Κοινωνία  416  66 15 78 67 642 (3.63%) 

Lifestyle 224 2 45 2 75 136 484 (2.73%) 

Οικονομία 217  37  54 135 443 (2.5%) 

Σύνολο  7129 117 1428 42 2109 6741  

 7246 10422 17668 
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Οι πέντε κατηγορίες ειδήσεων που παρουσιάζουν το μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών 

του έθνους όσον αφορά τους όρους που αναφέρονται στο έθνος είναι οι κατηγορίες 

«Πολιτική», «Εξωτερικές», «Αστυνομικά», «Κόσοβο» και «Αθλητισμός».  Αυτές οι 

κατηγορίες είχαν παρουσιάσει επίσης το μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους μέσω 

των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζονται στις φωτογραφίες, όπως 

παρουσιάστηκε στο προηγούμενο κεφάλαιο. (Πίνακας 6.3)  

Πίνακας 6.3  

Κατανομή των στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού σύμφωνα με την κατηγορία 

ειδήσεων 

Κατηγορία ειδήσεων  Φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Ανά κατηγορία 

Πολιτική 370 (48.81 %) 28.57% 

Αστυνομικά 179 (23.47 %) 24.65% 

Εξωτερικές  106 (13.98%)  24.65% 

Αθλητισμός 39 (5.14%)  8.33% 

Κόσοβο 21 (2.77%)  27.27% 

Κοινωνία  18 (2.37%)  10.97% 

Lifestyle 13 (1.71%) 2.28% 

Οικονομία 7 (0.92%)  14.89% 

Πολιτισμός 5 (0.65%) 7.24% 

Σύνολο  758  
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Στα άρθρα γνώμης οι όροι με την μεγαλύτερη συχνότητα είναι οι όροι που 

βρίσκονται στην ομάδα 1 (Shqipëri Αλβανία, shqiptar/e Αλβανός, Αλβανίδα,  shqiptari/a 

αλβανικότητα), οι όροι δηλαδή που κυματίζουν την αλβανική εθνική ταυτότητα και την 

πατρίδα των Αλβανών, την Αλβανία. Αυτοί οι όροι χρησιμοποιούνται σε 1242 περιπτώσεις 

και αποτελούν το  51.62% του συνόλου των όρων (Πίνακας 6.4). Το ποσοστό αυτής της 

ομάδας όρων στα άρθρα γνώμης είναι σαφώς μεγαλύτερο σε σύγκριση με τις ειδήσεις. Αυτό 

σημαίνει ότι στα άρθρα γνώμης τα θέματα που αναλύονται αφορούν περισσότερο «εμάς» και 

αυτά τα θέματα αναπτύσσονται εντός των πλαισίων του εθνικιστικού λόγου. Όλες οι ομάδες 

όρων, με εξαίρεση της ομάδας 6 (άλλες εθνικές ονομασίες) έχουν μεγαλύτερο ποσοστό σε 

σύγκριση με τις ειδήσεις.  Το συμπέρασμα που προκύπτει είναι ότι τα άρθρα γνώμης 

παρουσιάζουν μεγαλύτερο ποσοστό κυματισμών του Αλβανικού έθνους σε σύγκριση με τις 

ειδήσεις. Οι όροι που βρίσκονται στην πρώτη κατηγορία και που αναπαράγουν την 

αλβανικότητα αποτελούν το 52.32% του συνόλου των όρων ενώ στην περίπτωση των 

ειδήσεων αποτελούν το 41.25% του συνόλου των όρων. Τα άρθρα γνώμης διαμεσολαβούν 

σε πρώτο βαθμό  ένα συγκεκριμένου έθνος (το αλβανικό)  και σε δεύτερο βαθμό την 

εθνικότητα, την άρθρωση δηλαδή ενός πλαισίου που θεωρεί δεδομένο την ύπαρξη ενός 

κόσμου που αποτελείται από έθνη και χωρίζεται σε έθνη.  

Πίνακας 6.4 Άρθρα γνώμης 

Ομάδα Όροι Συχνότητα Κατηγορία/συχνότητα 

 

 

1 

 

Shqipëri (Αλβανία), shqiptar/e (Αλβανός, Αλβανίδα),  

shqiptari/a (αλβανικότητα),  

 

1242 (51.62%)  

1 

 

 

1259 (52.32%)  

2 

kuq e zi (ερυθρό μαύρο), shqiponjë (αετός), flamur 

(σημαία) 

 

17 (0.7%) 

 

 

3 

komb (έθνος), kombëtare (εθνικό), ndërkombëtare 

(διεθνές) kombësi (εθνικότητα) identitet kombëtar 

(εθνική ταυτότητα),  origjinë (καταγωγή) simbol 

kombëtar (εθνικό σύμβολο) 

 

261 (10.84%)  

 

2 

 

 

 

 

 

1147 (47.67%) 

 

4 

atdhe (πατρίδα), mëmëdhe (μητέρα πατρίδα),  

 
6 (0.25%) 

 

5 

brenda vendit (εσωτερικό της χώρας, μέσα),  territor/e 

tona  (δικό μας έδαφος, δικά μας εδάφη), jashtë vendit 

(έξω, εξωτερικό),  

478 (19.86%) 

6 Άλλη εθνική ονομασία  402 (16.7%) 

 Σύνολο  2406 2406 
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Για να συνοψίσω: Από την ποσοτική ανάλυση των όρων που αναφέρονται στο έθνος 

προκύπτει ότι οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες αναπαράγουν τον εθνικισμό με κοινότοπο 

τρόπο και διαμεσολαβούν το έθνος καθημερινά. Ο καθημερινός κυματισμός του έθνους όπως 

επίσης και η φυσικοποιήση του έθνους και της εικόνας ενός κόσμου που μοιράζεται μεταξύ 

των εθνών πραγματοποιείται μέσω των όρων που αναφέρονται σε ένα συγκεκριμένο έθνος 

και μία συγκεκριμένη εθνική ταυτότητα (όροι που βρίσκονται στην κατηγορία 1) και  όρων 

που αναφέρονται στην έννοια του έθνους και της εθνικότητας (όροι που βρίσκονται στην 

κατηγορία 2). Οι ειδήσεις διαμεσολαβούν σε πρώτο βαθμό  την έννοια του έθνους και της 

εθνικότητας, την άρθρωση δηλαδή ενός πλαισίου που θεωρεί δεδομένο την ύπαρξη ενός 

κόσμου που αποτελείται από έθνη και χωρίζεται σε έθνη και σε δεύτερο βαθμό ένα 

συγκεκριμένου έθνος (το αλβανικό). Οι κατηγορίες ειδήσεων που παρουσιάζουν το 

μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους είναι οι κατηγορίες «Πολιτική», «Εξωτερικές», 

«Αστυνομικά», «Κόσοβο» και «Αθλητισμός».  Πρόκειται για τις ίδιες κατηγορίες που είχαν 

παρουσιάσει τον μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους μέσω τον στοιχείων του 

κοινότοπου εθνικισμού στις φωτογραφίες (εθνικές σημαίες, εθνικά σύμβολα σε κρατικά 

εμβλήματα, σε λογότυπα,  σε πινακίδες αυτοκινήτων σε χαρτονομίσματα, σε φανέλες 

εθνικών αθλητικών ομάδων κ. α.).  Από την άλλη τα άρθρα γνώμης διαμεσολαβούν σε 

πρώτο βαθμό  ένα συγκεκριμένου έθνος (το αλβανικό)  και σε δεύτερο βαθμό την 

εθνικότητα, την άρθρωση δηλαδή ενός πλαισίου που θεωρεί δεδομένο την ύπαρξη ενός 

κόσμου που αποτελείται από έθνη και χωρίζεται σε έθνη.  

8.2. Ποιοτική ανάλυση των άρθρων γνώμης. 

Από την ποσοτική ανάλυση των κειμένων είδαμε ότι στις ειδήσεις αναπαράγεται σε 

πρώτο βαθμό η γενική έννοια του έθνους και της εθνικότητας και σε δεύτερο βαθμό η έννοια 

του αλβανικού έθνους. Από την άλλη στα άρθρα γνώμης αναπαράγεται σε πρώτο βαθμό  η 

έννοια του αλβανικού έθνους και σε δεύτερο βαθμό η έννοια του έθνους και της  

εθνικότητας. Στα άρθρα γνώμης οι όροι με την μεγαλύτερη συχνότητα είναι οι όροι που 

κυματίζουν το αλβανικό έθνος. Όπως είδαμε το ποσοστό αυτής της ομάδας όρων στα άρθρα 

γνώμης είναι σαφώς μεγαλύτερο σε σύγκριση με τις ειδήσεις. Αυτό σημαίνει ότι στα άρθρα 

γνώμης τα θέματα που αναλύονται αφορούν περισσότερο «εμάς» και αυτά τα θέματα 

αναπτύσσονται εντός των πλαισίων του εθνικιστικού λόγου. Όλες οι ομάδες όρων, με 

εξαίρεση της ομάδας 6 (άλλες εθνικές ονομασίες) έχουν μεγαλύτερο ποσοστό σε σύγκριση 
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με τις ειδήσεις.  Το συμπέρασμα που προκύπτει είναι ότι τα άρθρα γνώμης παρουσιάζουν 

μεγαλύτερο ποσοστό κυματισμών του Αλβανικού έθνους σε σύγκριση με τις ειδήσεις. 

Σε αυτό το σημείο είναι σημαντικό να περάσουμε σε μία ποιοτική ανάλυση του 

περιεχομένου των άρθρων γνώμης, αφού πρόκειται για τα άρθρα τα οποία παρουσιάζουν 

μεγαλύτερο ποσοστό κυματισμών του αλβανικού έθνους. Σκοπός της ποιοτικής ανάλυσης 

των άρθρων γνώμης είναι να αναδειχθεί το πώς σημαντικά θέματα που προβάλλονται σε 

αυτά τα άρθρα πλαισιώνονται από την ιδέα του αλβανικού έθνους. 

Στα Μέσα μαζικής επικοινωνίας, τα πλαίσια είναι οι τρόποι που εντάσσονται οι 

πληροφορίες σε διαφορετικά ερμηνευτικά σχήματα. Είναι ισχυρές αρχές οργάνωσης που 

«διαρθρώνουν και σημασιοδοτούν τα γεγονότα προσδίδοντάς τους συνάφεια και νόημα.. (Το 

πλαίσιο) είναι αυτό που τελικά  υποδηλώνει για μία πληροφορία  το περί τίνος πρόκειται».392  

Η πλαισίωση είναι η διαδικασία μέσω της οποίας τα ΜΜΕ εστιάζουν την προσοχή σε 

ορισμένα γεγονότα και στη συνέχεια τα τοποθετούν σε ένα συγκεκριμένο πεδίο νοήματος. 

Μέσω της πλαισίωσης ορισμένες πτυχές της πραγματικότητας τονίζονται και ορισμένες 

υποβαθμίζονται.393 «Η πλαισίωση περιλαμβάνει την επιλογή και την ανάδειξη. Να πλαισιώνεις 

σημαίνει να  επιλέγεις ορισμένες πτυχές μιας αντιληπτής πραγματικότητας και να τις κάνεις πιο 

εμφανείς σε ένα κείμενο επικοινωνίας»394. Στη συνέχεια τα πλαίσια ορίζουν το πρόβλημα, 

υποδεικνύουν τις αιτίες, κάνουν ηθικές κρίσεις και προτείνουν λύσεις395. Η θεωρία 

πλαισίωσης υποστηρίζει ότι το πλαίσιο εντός του οποίου μία πληροφορία παρουσιάζεται στο 

κοινό επηρεάζει τις επιλογές που κάνουν οι άνθρωποι σχετικά με τον τρόπο επεξεργασίας 

αυτής της πληροφορίας. Τα πλαίσια είναι αφαιρέσεις που λειτουργούν για να οργανώσουν ή 

να δομήσουν το νόημα του μηνύματος. Η πλαισίωση χρησιμοποιεί τη φρασεολογία, τη 

μεταφορική χρήση της γλώσσας, τις αναλογίες, υπαινιγμούς στην ιστορία, τον πολιτισμό και 

                                                           
392 Σκουλαρίκη Αθηνά, Ο δημόσιος λόγος για το έθνος με αφορμή το Μακεδονικό (1991-

1995): πλαίσιο, αναπαραστάσεις και ΜΜΕ. Στο Μ. Κοντοχρήστου (επιμ.), Ταυτότητα και 

ΜΜΕ στη σύγρονη Ελλάδα, Εκδόσεις ΠΑΠΑΖΗΣΗ, Αθήνα, 2007, σ. 64. 

393 ibid 

394 Entman Robert, Framing: Toward clarification of a fractured paradigm. Journal of 

Communication 43 (4) Autumn, 1993, σ. 52 

395 ibid 
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τη λογοτεχνία καθώς και όλους τους τρόπους που υποβάλλουν μια συγκεκριμένη ερμηνεία 

της είδησης.396   

Η διαδικασία μέσω της οποίας τα ΜΜΕ πλαισιώνουν τις ειδήσεις δεν είναι συνειδητή 

καθώς τα ΜΜΕ λειτουργούν επιβεβαιώνοντας ήδη εκφρασμένες τάσεις397. Το μη συνειδητό 

χαρακτήρα της διαδικασίας της πλαισίωσης θυμίζει το βασικότερο συστατικό του 

κοινότοπου εθνικισμού. H καθημερινή κοινότοπη αναπαραγωγή του έθνους είναι και αυτή 

μία μη συνειδητή διαδικασία. Οι καθημερινοί κυματισμοί του έθνους (με άλλα λόγια οι 

ιδεολογικές συνήθειες και οι συνήθειες λόγου που επιτρέπουν την αναπαραγωγή του έθνους) 

είναι μη συνειδητοί  γιατί ο εθνικισμός ως ιδεολογία έχει μετατρέψει τις βασικές του θέσεις 

σε κοινή λογική. Ο εθνικισμός, προσφέροντας το πλαίσιο εντός του οποίου το έθνος, η 

εθνική ταυτότητα και ολόκληρη η ρητορική του εθνικισμού αναπτύσσονται και 

διαμορφώνονται, τα κάνει να μοιάζουν και να θεωρούνται «φυσικά» και δεδομένα. Ο 

εθνικισμός είναι (και) ένας τρόπος να σκέφτεσαι, να συλλάβεις φαντασιακά και να μιλάς για 

το έθνος και για τη φυσική του θέση σε ένα κόσμο που αποτελείται και μοιράζεται μεταξύ 

των εθνών. Ο εθνικιστικός τρόπος σκέψης σύμφωνα με τον Billig το θεωρεί αυτό ως 

δεδομένο, σχεδόν ως ένα φυσικό φαινόμενο.  Αυτός ο τρόπος σκέψης και έκφρασης 

αναπαράγει και φυσικοποιεί το έθνος398. Από την άλλη και οι παραλήπτες, οι καταναλωτές 

των κυματισμών του έθνους, δηλαδή οι πολίτες δεν βιώνουν την διαδικασία της καθημερινής 

υπενθύμισης του έθνους ως τέτοια, δηλαδή ως υπενθύμιση. Όπως αναφέρει ο Billig «το να 

θυμάσαι συνειδητά κα το να ξεχάσεις δεν είναι δύο αντίθετες διαδικασίες» 399. Με άλλα λόγια, 

το να ξεχάσεις δεν σημαίνει απαραιτήτως ότι δεν θυμάσαι. Όπως και το να μη θυμάσαι δεν 

σημαίνει ότι έχεις απλά ξεχάσει. Οι κοινωνικές συμπεριφορές όπως και οι σκέψεις δεν 

δημιουργούνται ποτέ ex nihilo, αλλά ακολουθούν και επαναλαμβάνουν οικεία πρότυπα 

ακόμα και όταν αποφασίζουν να τα αλλάζουν αυτά τα πρότυπα. Οι  κοινωνικές 

δραστηριότητες βασίζονται στην ενθύμηση αλλά δεν βιώνονται ως τέτοιες,  δεν βιώνονται ως 

συνειδητές εμπειρίες αλλά λειτουργούν  ως ρουτίνες. Το ίδιο μπορούμε να υποστηρίξουμε 

και για την διαδικασία της πλαισίωσης. 

                                                           
396 Σκουλαρίκη, op. cit.  

397 ibid 

398 Billig, op. cit.  σ. 60-93 

399 ibid, σ. 42 
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Σκοπός αυτού του υποκεφαλαίου είναι να ανιχνεύσει το πώς η έννοια του έθνους (και 

πιο συγκεκριμένα του αλβανικού έθνους) λειτουργεί ως πλαίσιο εντός του οποίου 

αναπτύσσονται βασικά θέματα στα άρθρα γνώμης στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες. Όπως 

προανέφερα, την εβδομάδα της διεξαγωγής της έρευνας υπήρχαν σημαντικές πολιτικές 

εξελίξεις στην Αλβανία. Το Δημοκρατικό Κόμμα της Αλβανίας διοργάνωσε μία διαδήλωση 

στο κέντρο των Τιράνων. Μετά τη διαδήλωση οι διοργανωτές  έστησαν σκηνές μπροστά από 

το Πρωθυπουργικό Μέγαρο και οι διαδηλωτές παρέμειναν εκεί για περίπου τρεις μήνες. 

Αυτή ήταν η σημαντικότερη πολιτική είδηση που παρουσιάστηκε εκτενώς από όλες τις 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες καθ’ όλη την διάρκεια της εβδομάδας. Αυτό ήταν και το θέμα 

που σχολιάστηκε εκτενώς στα άρθρα γνώμης. Άλλα σημαντικά ζητήματα που σχολιάστηκαν 

αφορούσαν την εξωτερική πολιτική της Αλβανίας, τις σχέσεις της χώρας με τις ΗΠΑ και τα 

γειτονικά κράτη όπως επίσης και η κατάσταση των Αλβανών στα Βαλκάνια και ειδικά στη 

Βόρεια Μακεδονία. Ακολουθώντας τις αρχές της διεξαγωγής μίας θεματικής ανάλυσης 

εντοπίστηκαν τα βασικά θέματα που αναπτύσσονται στα άρθρα γνώμης400.  

 

Πλαίσιο 1: Τα  κομματικά συλλαλητήρια δεν είναι εθνικά. 

Το συλλαλητήριο του Δημοκρατικού Κόμματος ήταν το πιο πολυσυζητημένο 

πολιτικό θέμα της εβδομάδας και καλύφθηκε ευρέως τόσο στις ειδήσεις όσο και στα άρθρα 

γνώμης. Τα περισσότερα από τα άρθρα γνώμης που παρουσιάζουν αυτό το γεγονός κρατούν 

μια κριτική στάση απέναντί του. Αναλύοντας τις θεματικές κατηγορίες που εντοπίστηκαν, 

προκύπτει το συμπέρασμα ότι το συλλαλητήριο αντιμετωπίστηκε ως ένα γεγονός που είναι 

ενάντια στο «εθνικό συμφέρον» και ότι στερείται των χαρακτηριστικών για να θεωρηθεί  ένα 

«εθνικό συλλαλητήριο». Στους τίτλους των άρθρων γνώμης, το συλλαλητήριο 

                                                           
400 Οι  Virgina Braun και Victoria Clarke προτείνουν έξι συγκεκριμένα βήματα για τη 

διεξαγωγή της θεματικής ανάλυσης, τα οποία ωστόσο δεν προϋποθέτουν μια γραμμική 

πορεία Αυτά τα βήματα είναι: 1) Η εξοικείωση με τα δεδομένα, 2) Η κωδικοποίηση, 3) Η 

αναζήτηση των θεμάτων, 4) Η επανεξέταση των θεμάτων, 5) Ο ορισμός και ονομασία 

θεμάτων, 6) Η έκθεση των δεδομένων-συγγραφή των ευρημάτων 

Braun, V. & Clarke, V. (2006). Using thematic analysis in psychology. Qualitative Research 

in Psychology, 3, 77-101. 
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χαρακτηρίζεται συνήθως με υποτιμητικούς όρους όπως «επαρχιακό»401, «χωρίς λόγο 

ύπαρξης και turbofolk»402, ως «τρέλα»403 ή ως «τίποτα»404 και η κριτική αυτή συχνά 

βασίζεται σε εθνικιστικά επιχειρήματα. Το πρώτο στοιχείο που τονίζεται σε αυτό το θέμα 

είναι ο «εθνικός» χαρακτήρας που λείπει από το συλλαλητήριο. Αν και οι αρθρογράφοι 

αναγνωρίζουν τη σημασία των διαδηλώσεων και διαμαρτυριών στις δημοκρατικές κοινωνίες, 

αυτή η σημασία αποδίδεται μόνο σε εκείνα που θεωρούνται «εθνικά». Το άρθρο γνώμης με 

τίτλο «Το συλλαλητήριο, η επαρχιακή Αλβανική πολιτική» αναφέρει: 

«Στην πραγματικότητα, το συλλαλητήριο είναι μια πολιτική κίνηση από το 

Δημοκρατικό Κόμμα και ορισμένους από τους μικρούς συμμάχους του για να 

κρατήσουν ζωντανό το πνεύμα της αμφισβήτησης. Είναι η σημερινή 

διαμαρτυρία λαϊκή διαμαρτυρία; Δεν πιστεύω. Θέλω να διευκρινίσω ότι οι 

διαμαρτυρίες ενός λαού ή ενός έθνους στο σύνολό τους αφορούν την 

πλειοψηφία των φτωχών, που έχουν δικαίωμα να διαμαρτύρονται για την άθλια 

υπαρξιακή τους κατάσταση, για τις γελοίες συντάξεις, για την έλλειψη 

κοινωνικής ασφάλισης, για την τρομακτική ανεργία, για τα μεγάλα οικονομικά 

σκάνδαλα στην παιδεία και στην υγεία. Συμπεραίνω, ως άνθρωπος των 

γραμμάτων και συνταξιούχος πολίτης, ότι δεν υπάρχουν τέτοιες διαμαρτυρίες 

στην Αλβανία.»405 

                                                           
401 Zeqo Moikom, Protesta, politika provincial shqiptare. (Το συλλαλητήριο, η επαρχιακή 

Αλβανική πολιτική) Ballkanweb, 26/2/2017 http://www.balkanweb.com/site/protestat-

politika-provinciale-shqiptare 

402 Lutaj Piro, Protesta pa kauze dhe tallava. (Το συλλαλητήριο χωρίς λόγο και turbofolk) 

Gazeta Shqip, 20/02/2017 http://gazeta-shqip.com/lajme/2017/02/20/proteste-pa-kauze-dhe-

tallava/ 

403 Mehmeti Abdulla, Zgjohu Shqiperi, revolucion apo cmenduri, (Ξύπνα Αλβανία, 

επανάσταση ή τρέλα;) Ballkanweb, 20/02/2017, http://www.balkanweb.com/site/zgjohu-

shqiperi-revolucion-apo-cmenduri/ 

404 Muca Erion, Duke pritur asgjene ne bulevard, (Περιμένοντας το τίποτα στη λεωφόρο)  

Gazeta Shekulli, 24/02/2017, http://shekulli.com.al/p.php?id=589149 

405 Zeqo, op. cit.  
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Ως εθνικά  λοιπόν συλλαλητήρια, θεωρούνται εκείνα που οργανώνονται από την 

κοινωνία των πολιτών ή που «αυτό οργανώνονται από τους πολίτες» και όχι αυτά που 

οργανώνονται από τα πολιτικά κόμματα. Παραδείγματα από ευρωπαϊκές χώρες, ή ακόμα και 

γειτονικές χώρες της περιοχής, χρησιμοποιούνται συχνά για να υποστηρίξουν αυτές τις ιδέες. 

Αυτός ο διαχωρισμός μεταξύ "εμάς" και τους "άλλους" παρατηρείται κάθε φορά που 

γίνονται συγκρίσεις μεταξύ των συλλαλητηρίων που πραγματοποιούνται σε άλλες χώρες και 

σε αυτά που  οργανώνονται στην Αλβανία. Το άρθρο γνώμης με τίτλο «Εθνικά 

συλλαλητήρια δεν μπορούν να ονομαστούν αυτά που οργανώνονται από πολιτικά κόμματα» 

αναφέρει συγκεκριμένα: 

«Στη Ρουμανία, οι νέοι ξεσηκώθηκαν ενάντια στην κυβέρνηση. Δεν υπήρχε καν 

οργανωτικό συμβούλιο ή διοργανωτές. Ενώ στην Αλβανία, οργανώνονται 

διαδηλώσεις από πολιτικά κόμματα με τη δική τους επιμελητεία. Στη Ρουμανία, 

τα μέσα ενημέρωσης αναφέρθηκαν μόνο σε αυτές τις διαμαρτυρίες, οι οποίες 

ήταν εντελώς αυθόρμητες, ενώ στην Αλβανία, τα μέσα ενημέρωσης έγιναν 

εργαλεία πολιτικών στρατοπέδων»406. 

Εν τω μεταξύ, ο «διχασμός» και «οι διαιρέσεις» που προκύπτουν ως αποτέλεσμα του 

διχαστικού ρόλου που διαδραματίζουν τα πολιτικά κόμματα θεωρούνται συνήθως ως 

χαρακτηριστικό των «Αλβανών», όχι μόνο των Αλβανών που ζουν στην Αλβανία αλλά και 

των Αλβανών του Κοσόβου και άλλων περιοχών των Βαλκανίων. Το αρνητικό στερεότυπο 

«ο Αλβανός είναι κακός του εαυτού του» χρησιμοποιείται σε αυτή την περίπτωση για να 

ενισχύσει την εθνική ταυτότητα των Αλβανών. Το χαρακτηριστικό των Αλβανών να τρέξουν 

πίσω από τα  πολιτικά κόμματα και να χτίζουν πελατειακές σχέσεις μαζί τους παρουσιάζεται 

ως χαρακτηριστικό που διακρίνει το αλβανικό έθνος από τα άλλα έθνη. Στο ίδιο άρθρο που 

προανέφερα διαβάζουμε: 

«Στην Αλβανία, το Κόσοβο ή την Μακεδονία, σπάνια γίνονται αυθόρμητες 

διαδηλώσεις, οι οποίες δεν οργανώνονται από πολιτικά κόμματα. Όταν 

οργανώνονται από την κοινωνία των πολιτών, η συμμετοχή είναι άκρως 

                                                           
406 Palokaj Augustin, Protesta popullore nuk mund te quhen ato qe organizohen nga partite, 

(Εθνικά συλλαλητήρια δεν μπορούν να ονομαστούν αυτά που οργανώνονται από πολιτικά 

κόμματα) Ballkanweb, 24/02/2017, http://www.balkanweb.com/site/protesta-popullore-nuk-

mund-te-quhen-ato-qe-organizojne-partite/ 
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συμβολική. Στο Κόσοβο, οι διαμαρτυρίες γίνονται κυρίως από πολιτικά 

κόμματα, στις περισσότερες περιπτώσεις από το Vetëvendosje. Στο Κόσοβο, την 

Μακεδονία και την Αλβανία δεν έχουμε δει μαζικές διαμαρτυρίες κατά της 

περιβαλλοντικής ρύπανσης, αν και τα Τίρανα, τα Σκόπια και η Πρίστινα φέτος 

τον χειμώνα συγκαταλέγονται στις πόλεις με τη μεγαλύτερη ατμοσφαιρική 

ρύπανση στην Ευρώπη. Αυτό, στην Αλβανία, όπως και σε άλλα μέρη της 

περιοχής, έχει γίνει αποδεκτός κανόνας στην κοινωνία.»407 

Ο ρόλος των πολιτικών κομμάτων θεωρείται διχαστικός. Τα πολιτικά κόμματα καθιστούν 

αδύνατη την ενότητα του έθνους αφαιρώντας από τους Αλβανούς  την εθνική τους 

συνείδηση. Τα κόμματα παλεύουν ακατάπαυστα για την εξουσία που τελικά δεν αποσκοπεί 

παρά στον εκβιασμό και τη λεηλασία της αλβανικής πατρίδας: 

«Αν θέλετε να γνωρίσετε έναν υποταγμένο λαό και ένα έθνος που «επιπλέει» 

ξεχνώντας την εθνική του συνείδηση και ταυτότητα τότε διαβάστε τα 

προγράμματα των κομμάτων μας. Είναι τα ίδια και δεν διαφέρουν μεταξύ τους. 

Στην Αλβανία τα πολιτικά κόμματα είναι το φάρμακο που κρατά συνεχώς τον 

λαό στον ύπνο. Τα κόμματα είναι σαν «όμορφες VIP ιερόδουλες». Πάντα 

θυμίζουν πολύχρωμο φωτιστικό και φώτα νέον. Επί διακυβέρνησης 

κολακεύονται αλλά και θυμώνουν, συναγωνίζονται μεταξύ τους για να 

τσιμπήσουν περισσότερα κομμάτια από την κοινή μας πατρίδα. Τα κόμματα 

είναι κακά «βακτήρια». Ζουν δυναμικά στο σώμα ενός ολόκληρου λαού 

ξαπλωμένο στο κρεβάτι τής χρονίως πάσχοντος Πατρίδας»408. 

Για να απονομιμοποιηθεί το συλλαλητήριο, μπαίνουν στο παιχνίδι εθνικιστικά 

επιχειρήματα, θεωρώντας το ως «αντεθνικό». Αυτό το συλλαλητήριο θεωρείται «αντεθνικό» 

γιατί δεν είναι προς το συμφέρον του «αλβανικού έθνους» που πρέπει να είναι ενωμένο και 

όχι διχασμένο, ειδικά σε μια περίοδο που οι Αλβανοί αντιμετωπίζουν κινδύνους σε όλες τις 

χώρες όπου ζουν. Μόνο οι εχθροί Έλληνες, Σέρβοι και Σλάβοι γενικά θέλουν να διχάσουν 

                                                           
407 ibid 

408 Cumani Ilir, Rrofshin e qofshin, partite mbi te gjitha, (Να ζήσουν τα κόμματα, πάνω 

απ’ολα), Ballkanweb, 21/02/2017, http://www.balkanweb.com/site/rrofshin-e-qofshin-partite-

mbi-te-gjitha/ 
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το αλβανικό έθνος. Μόνο σε αυτούς ενδιαφέρει να συγκρουστούν οι Αλβανοί μεταξύ τους. 

Ο Abdullah Mehmeti στο άρθρο του «Ξύπνα Αλβανία, επανάσταση ή τρέλα» γράφει: 

«Το αλβανικό κοινό είναι καλά ενημερωμένο ότι το Κόσοβο αντιμετωπίζει 

σήμερα πολύ σοβαρά πολιτικά προβλήματα και προβλήματα ασφάλειας. Ότι οι 

Αλβανοί στη Μακεδονία αντιμετωπίζουν επίσης μεγάλες πολιτικές προκλήσεις, 

όπως ποτέ άλλοτε στην ιστορία αυτής της χώρας. Ότι η κατάσταση δεν είναι 

καλύτερη ούτε στο Μαυροβούνιο, ούτε στην κοιλάδα του Πρέσεβο ούτε στην 

Τσαμουριά.  Παρόλαυτα οι ηγέτες της πολιτικής στα Τίρανα επέλεξαν την πιο 

κατάλληλη στιγμή για την έναρξη της «Δημοκρατικής Επανάστασης του 

Φλεβάρη του 2017», που μπορεί να εξυπηρετήσει τους εγκληματίες περισσότερο 

από τα συμφέροντα των Αλβανών και του κράτους;! Αυτή τη φορά, αυτό το 

παραμύθι με το αρχαίο κουτάλι του κομμουνισμού, που μαγείρεψαν Σέρβοι, 

Έλληνες και Ρώσοι, δεν πρέπει να περάσει στους Αλβανούς!»409 

Άλλα εθνικιστικά επιχειρήματα βοηθούν επίσης στην απονομιμοποίηση του  συλλαλητηρίου. 

Ο Lulzim Basha, τότε πρόεδρος του Δημοκρατικού Κόμματος, έχει περάσει μέρος της ζωής 

του στην Ολλανδία όπου ολοκλήρωσε τις πανεπιστημιακές του σπουδές, ενώ η σύζυγος και 

τα παιδιά του έχουν ολλανδική υπηκοότητα. Το γεγονός αυτό χρησιμοποιείται για να τον 

παρουσιάσουν ως «ξένο», ως κάποιον που δεν έχει καμία σχέση με την Αλβανία και το 

αλβανικό έθνος, δηλαδή ως ξένο σώμα μέσα στο αλβανικό έθνος. Ο Anri Bala στο άρθρο του 

«Mi-luani» (Ποντική-λιοντάρι)  γράφει: 

«Ο Ολλανδός μας φοβάται να τρέξει σπίτι! Τρομοκρατείται από το χτύπημα των 

κλειδιών του δωματίου, είναι τρομοκρατημένο από το ράγισμα των σιδερένιων 

κλειδαριών της πόρτας. Ο Ολλανδός μας φοβάται να ακουμπήσει το κεφάλι του 

στο κρεβάτι, γιατί έχουν αρχίσει να του κουνάνε τα χέρια, φανταστικές 

χειροπέδες, τις μακριές άγρυπνες νύχτες… ενώ η σκηνή είναι το μόνο πράγμα 

που του δίνει λίγες ώρες «ελευθερίας» και την αίσθηση του προστατευόμενου 

εγκληματία! Ο Ολλανδός, δεν μπορεί να αποκοιμηθεί στην πόλη μας, γιατί 

πρέπει να λογοδοτήσει για τα 400 εκατομμύρια ευρώ που έβαλε στην τσέπη του. 

Αλλά για τη μαύρη μοίρα του, δεν υπάρχουν ζωντανοί ή νεκροί Αλβανοί που να 

μην αποζητούν δικαιοσύνη, για να ξεφύγουν από αυτόν τον «κακό σπόρο»! Δεν 

                                                           
409 Mehmeti, op.cit. 
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υπάρχει Αλβανός που να μην επιδιώκει να αναβιώσει τη δικαιοσύνη «θαμμένη» 

ζωντανή και νεκρή από το σύστημα της αδικίας… που έσπειρε το λιοντάρι και η 

υβριδική «δημοκρατική κομμουνιστική» φυλή του»410 

Προκειμένου να απονομιμοποιηθεί το συλλαλητήριο, βοηθούν και η μεταφορική χρήση της 

γλώσσας. Έτσι σε δύο άρθρα χρησιμοποιείται η μεταφορά της «σκηνής». Όπως προανέφερα, 

οι διαδηλωτές έστησαν μια σκηνή μπροστά από το γραφείο του Πρωθυπουργού και μέσα σε 

αυτή τη σκηνή, την οποία ο τότε αρχηγός της αντιπολίτευσης Lulzim Basha αποκαλούσε 

«Σκηνή της Ελευθερίας», έμειναν για περισσότερους από τρεις μήνες. Σύμφωνα με τον 

Adrian Ndreca, η «σκηνή» είναι χαρακτηριστική για τους νομαδικούς λαούς και όχι για τον 

αλβανικό λαό. Οι νομαδικοί λαοί χαρακτηρίζονται από «βαρβαρότητα» και «κινητικότητα» 

και αυτό είναι χαρακτηριστικό για τα ασιατικά έθνη ή ακόμα χειρότερα για τους Ρομά αλλά 

το αλβανικό έθνος δεν έχει τη σκηνή ως μέρος  του πολιτισμού του. Με αυτόν τον τρόπο, το 

συλλαλητήριο θεωρείται ως κάτι ξένο, κάτι που είναι έξω από τα χαρακτηριστικά του 

αλβανικού έθνους: 

«Η σκηνή συνοδεύει για αιώνες τους νομαδικούς λαούς που συρρέουν από τις 

στέπες της Ασίας στην Ευρώπη για να σκοτώσουν, να κάψουν και να 

λεηλατήσουν και να αφήσουν πίσω τους μόνο ερείπια. Ο προσωρινός και 

εύκολα μεταφερόμενος χαρακτήρας της σκηνής κάνει κάθε σχέδιο που 

σχετίζεται με τη σκηνή βραχύβιο και χωρίς όραμα. Στην πραγματικότητα δεν 

υπάρχει αρχαιολογία σκηνών, ως επί το πλείστων έχουν μελετηθεί οι 

κατοικημένες τοποθεσίες που οι άνθρωποι των σκηνών έχουν κατεδαφίσει, 

αλλά οι ίδιοι δεν έχουν καταφέρει να χτίσουν τίποτα. Από ανθρωπολογική 

άποψη οι Αλβανοί δεν γνώριζαν τη σκηνή αλλά προτιμούσαν πέτρινα κτίρια σαν 

πύργους και πιο χαμηλά στην ιεραρχία της κατασκευής είχαν σπίτι ή καλύβα με 

πλίθα, άχυρο ή καραμπίνερ, ενώ οι σκηνές είναι γνωστές ως καταφύγιο 

μειονοτήτων όπως οι Ρομά »411 

                                                           

ν410 Bala Anri, Mi-luani, (Ποντική-λιωντάρη)  Tema on line, 26/02/2017, 

http://www.gazetatema.net/2017/02/26/mi-luani/ 

411 Ndreca Adrian, Nji analize antropologjike e cadrizmit: Zevendesojeni ate cader me 

nji akuarium ma  mire. (Μία ανθρωπολογική ανάλυση της σκηνής. Αντικαταστήστε 

την καλύτερα με ένα ενυδρείο) Tema on line, 24/02/2017, 
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Παρόμοιο επιχείρημα χρησιμοποιεί και ο Lekë Gazuli, ο οποίος αποδίδει και πάλι το 

«φαινόμενο της σκηνής» σε μετακινούμενους λαούς, νομάδες, Ασιάτες και όχι Αλβανούς, 

δηλαδή Ευρωπαίους. 

«Ιστορικά οι σκηνές χρησιμοποιήθηκαν από νομαδικούς λαούς, οι οποίοι, μη 

έχοντας μόνιμους περιβόλους, χρησιμοποιούσαν δέρματα και αργότερα υφαντά 

κομμάτια ως προσωρινό καταφύγιο κατά τα ατελείωτα προσκυνήματα τους. 

Αργότερα χρησιμοποιήθηκαν και από τους στρατούς στις πολεμικές εκστρατείες, 

ενώ οι Αλβανοί γενικά τους γνώριζαν ελάχιστα και πολύ αργά. Παρ' όλη την 

ευκολία τους, οι σκηνές δεν ξεχωρίζουν ως τόπος σύλληψης της δημοκρατίας. 

Περισσότερο από νομαδικές σκηνές, η δημοκρατία συνδέεται με την αθηναϊκή 

«αγορά» ή το ρωμαϊκό «φόρουμ».412 

 

Πλαίσιο 2: Το συλλαλητήριο ως εθνικό. 

Από την άλλη, ακόμη και άρθρα που διατηρούσαν θετική στάση απέναντι στο συλλαλητήριο 

χρησιμοποίησαν εθνικά επιχειρήματα για να το υποστηρίξουν. Το συλλαλητήριο 

νομιμοποιείται θεωρώντας το ως «εθνικό», επίσης το γεγονός ότι «οι Αλβανοί 

διαμαρτύρονται» τους βάζει στο ίδιο επίπεδο με άλλα προηγμένα έθνη. Και πάλι σε αυτές τις 

περιπτώσεις η διχοτόμηση μεταξύ «εμάς» και τους «άλλους» είναι εμφανής, έγιναν 

συγκρίσεις μεταξύ «τους Αλβανούς» και «τους άλλους» και το γεγονός ότι οι «Αλβανοί» 

διαμαρτύρονται όπως οι «Αμερικανοί», οι «Βρετανοί» ή οι «Έλληνες» κ.λπ. τους τοποθετεί 

στο ίδιο πολιτικό επίπεδο με άλλα έθνη: 

«Υπάρχουν διαμαρτυρίες παντού στον κόσμο. Η διαμαρτυρία είναι 

χαρακτηριστικό των δημοκρατικών χωρών.. Δεν υπάρχει καμία διαμαρτυρία 

στις υπανάπτυκτες και μίζερες χώρες. Μερικές φορές υπάρχει βία, αλλά όχι 

διαμαρτυρία. Η Αλβανία πρέπει να μάθει να διαμαρτύρεται ειρηνικά. Η ιδέα ότι 

ψηφίζεται μια φορά στα τέσσερα χρόνια και η βούληση εκφράζεται με ψήφο, 

                                                                                                                                                                                     

http://www.gazetatema.net/2017/02/24/nji-analize-antropologjike-e-cadrizmit-

zevendesojeni-ate-cader-me-nji-akuarium-ma-mire/ 

412 Gazuli Leke, Qeveria tektonike e cadres, (Η τεκτονική κυβέρνηση της σκηνής) Tema on 

line, 25/02/2017, http://www.gazetatema.net/2017/02/25/qeveria-tektonike-e-cadres/ 
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δεν αρκεί, είναι ξεπερασμένη. Οι Αμερικανοί είναι οι πρώτοι που 

διαμαρτύρονται. Οι Γάλλοι διαμαρτύρονται κάθε εβδομάδα. Οι Βρετανοί έχουν 

μέρες που είναι στην πλατεία για θέματα που τους ενδιαφέρουν. Επίσης οι 

γείτονές μας: Έλληνες, Μακεδόνες ή Ρουμάνοι. Η διαμαρτυρία χρησιμεύει για 

να κάνει τους κυβερνητικούς αξιωματούχους πιο υπεύθυνους.»413 

Υπάρχουν προσπάθειες να δοθεί στο συλλαλητήριο μια εθνική διάσταση χαρακτηρίζοντας 

τους συμμετέχοντες και τους ομιλητές σε αυτήν ως «γνωστές εθνικές προσωπικότητες» ή ως 

«τιμή του έθνους» προκειμένου να νομιμοποιηθεί το συλλαλητήριο στα μάτια του κοινού: 

«Επιτρέψτε μου να καλωσορίσω  δύο εθνικές προσωπικότητες, που ήρθαν μαζί 

μας εδώ απόψε. Η Ranja Kovaçi, η «Τιμή του Έθνους». Ο λόγος για τον θυμό 

και το ξέσπασμά μου σήμερα το πρωί, που διώχθηκε  άδικα αποτίνω δημόσια 

τηλεόραση, γνωρίζοντας τέσσερις ξένες γλώσσες Και στα δεξιά μου, έχω την 

τιμή, τη χαρά, και την ευγνωμοσύνη να καλωσορίσω τον παγκοσμίου φήμης 

καλλιτέχνη, τον διευθυντή της Όπερας της Σιγκαπούρης, τον τενόρο, Agim 

Hushi, την υπερηφάνεια του έθνους, της Αλβανίας και των Αλβανών»414 

Το συλλαλητήριο αντιμετωπίζεται ως «δίκαιη διαμαρτυρία» μέσω της οποίας θα  βρεθεί η 

καταπατημένη αξιοπρέπεια «όλων των Αλβανών», του Αλβανικού έθνους και ως τέτοια της 

προσδίδεται εθνικός χαρακτήρας: 

«Ο Πρωθυπουργός έχει ήδη επιβεβαιώσει ότι δεν σκοπεύει να αφήσει ελεύθερα 

τα ΜΜΕ, αλλά να τα συλλάβει και να τα χειραγωγήσει όλο και περισσότερο 

ενάντια στην ελευθερία και την αξιοπρέπεια όλων των Αλβανών. Υπό αυτές τις 

συνθήκες, το να απαιτήσουμε την απομάκρυνση αυτού του πρωθυπουργού και 

των πιο ενοχοποιημένων ανθρώπων γύρω του δεν είναι απλώς για να 

δημιουργήσουμε μια ευκαιρία για ελεύθερες εκλογές, αλλά και για να 

                                                           
413 Fevziu Blendi, Perse ju sherben protesta shqiptareve? (Γιατί χρησημεύει η διαμαρτυρία 

στους Αλβανούς) Ballkanweb, 21/02/2017, http://www.balkanweb.com/site/perse-ju-

sherben-protesta-shqiptareve/ 

414 Basha Lulzim, Po lind Republika e vlerave, po bie republika e krimit. (Γεννιέται η 

Δημοκρατία των αξιών, πέφτει η δημοκρατία του εγκλήματος) Panorama, 24/02/2017, 

http://www.panorama.com.al/po-lind-republika-e-vlerave-po-bie-republika-e-krimit/ 
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δημιουργήσουμε μια ευκαιρία για να αποτρέψουμε περαιτέρω την παραβίαση 

της ελευθερίας και της αξιοπρέπειας όλων των Αλβανών»415.  

 

Πλαίσιο 3: Το έθνος κινδυνεύει 

Το ερμηνευτικό πλαίσιο της «απειλής κατά του έθνους» ήταν παρόν στα θέματα που 

αναφέρθηκαν παραπάνω. Όπως αναφέρθηκε, το συλλαλητήριο σε ορισμένες περιπτώσεις 

αντιμετωπίστηκε ως «αντεθνικό» και στην υπηρεσία των «μόνιμων εχθρών του αλβανικού 

έθνους». Όμως από την ανάλυση των κατηγοριών θεμάτων καταλήγω στο συμπέρασμα ότι η 

«απειλή του έθνους» μπορεί να αντιμετωπιστεί ως ξεχωριστό θέμα. Στα άρθρα γνώμης που 

πραγματεύονται ζητήματα εξωτερικής πολιτικής της Αλβανίας, το θέμα της «απειλής του 

έθνους» είναι παρόν. Για το λόγο αυτό οι συμμαχίες θεωρούνται σημαντικές. Το αλβανικό 

έθνος έχει μόνιμους φίλους όπως και μόνιμους εχθρούς. Ο κίνδυνος συνήθως θεωρείται ότι 

προέρχεται από έθνη που παραδοσιακά θεωρούνται εχθροί, όπως στην περίπτωση της 

Σερβίας: 

«Μια σκόπιμη ένταση των σχέσεων της Σερβίας με το κροατικό έθνος και το 

αλβανικό έθνος συνεχίζει να αποκρυσταλλώνεται στην περιοχή, καθώς επίσης 

μια σερβική προετοιμασία για φυσικές απειλές στα συμφέροντα των χωρών 

μελών του ΝΑΤΟ και πιο συγκεκριμένα στην Κροατία και την Αλβανία. Αυτός ο 

σερβικός κίνδυνος παράγει την ανάγκη, εκτός από το ατλαντικό πλαίσιο 

αντιπαράθεσης, να υπάρχει και ένα διμερές κροατοαλβανικό πλαίσιο 

διπλωματικής, γεωπολιτικής και στρατηγικής κινητοποίησης από την πλευρά 

των δύο χωρών μας. Στο Βελιγράδι αναφέρουν ότι ο οπλισμός με τα πιο 

εξελιγμένα όπλα και ρωσικούς πυραύλους στοχεύει το κροατικό έθνος και το 

αλβανικό έθνος. Στο σερβικό δόγμα ασφαλείας, σύμφωνα με διπλωματικές 

                                                           
415 Lubonja Fatos, Si e mbeshtes protesten, (Πως υποστηρίζω το συλλαλητήριο) Panorama, 

23/02/2017, http://www.panorama.com.al/ekskluzive-lubonja-si-e-mbeshtes-protesten-e-

shtyj-anijen-por-pa-hipur-mbi-te/ 
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πηγές, ορίζεται ότι η Σερβία θεωρεί το κροατικό έθνος και το αλβανικό έθνος 

ως κίνδυνο για τα συμφέροντά της»416. 

Η «απειλή του έθνους» όπως παρουσιάστηκε παραπάνω στην περίπτωση του 

συλλαλητηρίου, δεν προέρχεται μόνο από το «εξωτερικό» αλλά και από το «εσωτερικό» του 

έθνους. Πάντα υπάρχουν προδότες που εργάζονται για τα συμφέροντα άλλων εθνών. Τα 

κλισέ του «ξένου λόμπι εντός της Αλβανίας» χρησιμοποιούνται για να υποστηρίξουν τα 

επιχειρήματα των συμμαχιών που χρειάζεται το έθνος: 

«Τα σερβικά λόμπι στα Τίρανα αποτέλεσαν σημαντικό εμπόδιο στη δημιουργία 

μιας νέας ποιοτικής σχέσης στις σχέσεις μεταξύ Αλβανίας και Κροατίας. Από τις 

πηγές μου και τις διπλωματικές μου επαφές, κατέληξα στο συμπέρασμα ότι η 

κροατική πλευρά ήταν κάπως απρόθυμη και δύσπιστη για την Αλβανία για 

μεγάλο χρονικό διάστημα λόγω των πληροφοριών της για την επιρροή του 

σερβικού λόμπι στα Τίρανα. Η στρατηγική εταιρική σχέση Αλβανίας και 

Κροατίας αποτελεί διμερές γεωπολιτικό όφελος. Η Αλβανία και η Κροατία δεν 

έχουν ιστορικά ή τρέχοντα προβλήματα μεταξύ τους. Η Κροατία δεν έχει 

αλβανικά εδάφη εντός των συνόρων της. Η Αλβανία και η Κροατία απειλούνται 

και οι δύο από τη σερβική επιθετικότητα και τον επεκτατισμό.»417 

Από την άλλη, υπάρχουν αναφορές στον μεγάλο φίλο του αλβανικού έθνους που δεν είναι 

άλλος από τις ΗΠΑ. Σε αυτό το διχοτομικό σχήμα με φιλικά και εχθρικά έθνη το 

αμερικανικό ανεβαίνει στο βάθρο ως ο μεγαλύτερος ιστορικός φίλος του αλβανικού έθνους 

που ήταν πάντα κοντά στις πιο δύσκολες στιγμές του. Για να υποστηριχθεί αυτή η θέση 

πολλές φορές αναπαράγονται και αστικοί μύθοι.  Σε ένα άρθρο γνώμης ο Ksenofon Krisafi 

γράφει: 

«Λέγεται ότι η μητέρα του George Washington, Mary Ball Washington, ήταν 

αλβανικής καταγωγής. Λέγεται ότι το όνομά της ήταν Marije Bala, με γονείς 

από την περιοχή Peja, στο σημερινό Κόσοβο. Μετά από ένα μακρύ ταξίδι με 

σκάφος, από τη Ραγκούσα (σημερινό Ντουμπρόβνικ), μέσω της Βρετανίας, 

                                                           
416 Murati Shaban, Aleanca e duhur Shqiperi-Kroaci. (Η σωστή συμμαχία Αλβανία-Κροατία), 

Ballkanweb, 20/02/2017 http://www.balkanweb.com/site/aleanca-e-duhur-shqiperi-kroaci/ 

417 ibid 
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έφτασαν στις ΗΠΑ το 1706. Δεδομένης αυτής της σύνδεσης, ας την ονομάσουμε 

«σύνδεση αίματος», ο συγγραφέας μιλά εκτενώς σε όλες σχεδόν τις σελίδες του 

βιβλίου και προσπαθεί να υποστηρίξει ότι αν και οι Αλβανοί βρίσκονται σχεδόν 

μεταξύ των τελευταίων που «ανακάλυψαν» την Αμερική, το σημερινό πολιτικό 

βαρόμετρο αξιολογεί την Αλβανία και τους Αλβανούς ως μια από τις πιο 

φιλοαμερικανικές χώρες και λαούς στον κόσμο. Από τη σκοπιά των Αλβανών, 

οι Ηνωμένες Πολιτείες είναι ο μεγάλος τους φίλος, ο κύριος στρατηγικός 

εταίρος, ένα από τα υποστηρικτικά εχέγγυα των δημοκρατικών εξελίξεων στη 

χώρα»418. 

Ο ρόλος των ΗΠΑ συνεχίζει σήμερα να θεωρείται εθνικής σημασίας στην Αλβανία. Στα  

άρθρα γνώμης επίσης τονίζεται ο σημαντικός ρόλος της συμμαχίας με τις ΗΠΑ για να 

αντιμετωπιστούν οι κίνδυνοι που αντιμετωπίζει το αλβανικό έθνος. Στο πλαίσιο αυτό, το 

ζήτημα της μεταρρύθμισης της δικαιοσύνης στη χώρα θεωρείται «εθνικό ζήτημα» και ο 

ρόλος των ΗΠΑ και ιδιαίτερα του πρεσβευτή τους στα Τίρανα θεωρείται αναντικατάστατος: 

«Ποτέ παλιότερα στο έθνος μας η λέξη δικαιοσύνη δεν προφέρεται τόσο συχνά 

όσο σήμερα. Τι είναι αυτός ο άγνωστος «όρος» για τους Αλβανούς; Αυτή η λέξη 

«ταμπού» στη χώρα μας έχει ξεκινήσει τη δακρύβρεχτη διαδρομή της από το 

πρώτο ίχνος στην Αλβανία του Πρέσβη των Ηνωμένων Πολιτειών της Αμερικής 

κ. Donald Lu. Είναι ο Mr. Lu η προσωποποίηση της αλβανικής λέξης 

δικαιοσύνη και εμφανίζεται μπροστά στα μάτια μας κάθε φορά που πέφτει αυτή 

η «πένθιμη καμπάνα»; Σίγουρα ναι! Ήρθε η ώρα για τις Ηνωμένες Πολιτείες να 

διαλύσουν το σύστημά μας χωρίς να χάσουν χρόνο»419. 

Η ιδέα ότι το “έθνος απειλείται” βρίσκει θέση και στις αλβανικές κοινότητες που ζουν εκτός 

Αλβανίας. Όπως προαναφέρθηκε, το στερεότυπο ότι «ο Αλβανός είναι κακός του εαυτού 

                                                           
418 Krisafi Ksenofon. Ndricim Kulla, nje histori e plote dhe mirenjohje e pacenuar per SHBA. 

(Ndricim Kulla, μια πλήρη ιστορία και απέραντη  ευγνωμοσύνη προς τις ΗΠΑ). MAPO, 

22/02/2017, http://www.mapo.al/2017/02/ndricim-kulla-nje-histori-e-plote-dhe-mirenjohje-e-

pacenuar-me-shba/1 

419 Cipa Orest, Kur ne Shqiperi shfaqen amerikanet. (Όταν στην Αλβανία εμφανίζονται οι 

αμερικάνοι) Tema on line. 22/02/2017, http://www.gazetatema.net/2017/02/23/kur-ne-

shqiperi-shfaqen-amerikanet/ 
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του» χρησιμοποιείται συχνά όταν πρέπει να επισημανθούν τα προβλήματα που αντιμετωπίζει 

το αλβανικό έθνος. Επίσης ο διχαστικός ρόλος που διαδραματίζουν τα πολιτικά κόμματα σε 

σχέση με τα «εθνικά ζητήματα» όπου «το έθνος πρέπει να είναι ενωμένο», αναφέρθηκε 

παραπάνω. Στην περίπτωση των Αλβανών που ζουν στη Βόρεια Μακεδονία, το γεγονός ότι 

«οι Αλβανοί είναι διχασμένοι» θεωρείται το κύριο πρόβλημα που κάνει την «απειλή του 

έθνους» ακόμη πιο παρούσα: 

«Ο Sela και ο Αhmeti είπαν ότι είναι σημαντικό για τους Αλβανούς να 

διατηρήσουν κοινή θέση σχετικά με τον προτεινόμενο νόμο που θα επεκτείνει 

την επίσημη χρήση της αλβανικής γλώσσας, την οποία τα κόμματα έχουν θέσει 

ως όρο για τη συμμετοχή τους σε οποιαδήποτε νέα κυβέρνηση της ΠΓΔΜ. 

Όμως, στον απόηχο των αυξανόμενων διαφωνιών μεταξύ τους, η Besa 

κατηγόρησε το DUI και τη Συμμαχία για τους Αλβανούς ότι προσπαθούν να 

κερδίσουν πολιτικούς πόντους πριν από τις τοπικές εκλογές.»420 

Το αλβανικό έθνος στη Βόρεια Μακεδονία κινδυνεύει ως αποτέλεσμα του «διχασμού» του 

αλλά και ως αποτέλεσμα των «παραδοσιακών εχθρών» του. Η χρήση φράσεων με μεγάλο 

συναισθηματικό περιεχόμενο χρησιμοποιούνται για να επισημανθεί ο κίνδυνος που «απειλεί 

το έθνος»: 

«Το λεξιλόγιο του Nikola Gruevski είναι παρενοχλητικό και προσβλητικό για 

τους Αλβανούς, όταν τα πεπραγμένα κατά των Αλβανών της εποχής που ήταν 

στην εξουσία το VMRO-DPMNE είναι ακόμη νωπά. Οι παράνομες αστυνομικές 

ενέργειες κατά των Αλβανών, το βάρβαρο λεξιλόγιο που χρησιμοποιείται 

εναντίον τους, είναι το χειρότερο παράδειγμα αυτού του πρώην πρωθυπουργού 

που θέλησε να γίνει εικόνα των Μακεδόνων και μετατράπηκε σε πολιτικό 

μπαμπούλα κατά των Αλβανών.»421 

                                                           
420 Musai Semra, Shqiptaret e Maqedonise te percare rreth platforms se perbashket (Οι 

Αλβανοί της Μακεδονίας διχασμένοι για τη κοινή πλατφόρμα) MAPO, 21/02/2017, 

http://www.mapo.al/2017/02/shqiptaret-e-maqedonise-te-percare-rreth-platformes-se-

perbashket/1 

421 Parllaku Azem, Gruevski si urrejtes i shqiptareve. (Ο Gruevski μισεί τους Αλβανούς) 

Gazeta Shekulli, 26/02/2017, http://shekulli.com.al/p.php?id=590273 
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Το θέμα της «απειλής του έθνους» υπάρχει και σε άρθρα που εκ πρώτης όψεως δεν 

πραγματεύονται τυπικά εθνικιστικά ζητήματα. Έτσι η «απειλή» θεωρείται ότι προέρχεται 

από το δυσλειτουργικό σύστημα υγείας. Εν προκειμένω, οι «Αλβανοί» απειλούνται με 

εξαφάνιση, αλλά στην προκειμένη όχι από τον «ξένο εχθρό» αλλά από την ανικανότητα του 

πολιτικού τους συστήματος: 

  «Φαίνεται ότι ως έθνος δεν νοιαζόμαστε αρκετά για την υγεία μας. Αυτό 

οφείλεται και στη χαμηλή οικονομική κατάσταση, αλλά και στην έλλειψη μίας 

κουλτούρας υγείας. Το φταίξιμο δεν παραμένει μόνο στον πληθυσμό, αλλά και 

στους αρμόδιους φορείς, που έχουν χάσει εδώ και καιρό την εμπιστοσύνη λόγω 

διαφθοράς ή έλλειψης εξοπλισμού κ.λπ. Γι' αυτό δεν είναι ασυνήθιστο οι 

Αλβανοί να αφήνονται στα χέρια της μοίρας ή του Θεού».422 

Tο θέμα της μετανάστευσης και ειδικά των νέων θεωρείται μεγάλο «εθνικό» 

πρόβλημα που «απειλεί το έθνος». Όπως συμβαίνει με το σύστημα υγείας που 

επηρεάζει άμεσα τη «ζωή του έθνους», έτσι και η μετανάστευση θέτει σε κίνδυνο την 

ίδια την ύπαρξη του έθνους. Η Αλβανία κινδυνεύει να μείνει χωρίς Αλβανούς: 

 

«Ήταν ο Βρετανός πρέσβης Ντάνκαν Νόρμαν που εξέφρασε την ανησυχία ότι 

400 παιδιά αλβανικής καταγωγής τριγυρνούσαν στους δρόμους της Βρετανίας, 

ασυνόδευτα.. Τι αποδεικνύει αυτή η υπόθεση, το γεγονός της περιπλάνησης 

ανήλικων Αλβανών παιδιών στους δρόμους της Βρετανίας; Το πρώτο δείχνει το 

μεγάλο δράμα του αλβανικού έθνους, που γίνεται όλο και πιο τρομερό. Αυτό το 

δράμα ονομάζεται μαζική μετανάστευση. Μετά το μεγάλο κύμα μεταναστών τη 

δεκαετία του 1990, η μεγάλη φυγή που συμβαίνει σήμερα έχει θεωρηθεί από 

πολλούς δημοσιογράφους και αναλυτές ως «Emigrant 2.0»423. 

Επίσης ο κίνδυνος για ένα έθνος μπορεί να έρθει από εκεί που δεν το περιμένει. Επομένως 

«το έθνος» θα πρέπει να είναι πάντα προετοιμασμένο. Για το λόγο αυτό το θέμα της 

                                                           
422 Simo Marside, Kur vdekja na ndergjegjeson. (Όταν ο θάνατος μας ευαισθητοποιεί) Gazeta 

Shekulli,22/02/2017, http://shekulli.com.al/p.php?id=587883 

423 Xhafa Dionis, Femijet shqiptare rrugeve te Evropws (Τα παιδιά αλβανών στους δρόμους 

της Ευρώπης)  Gazeta Shekulli, 26/02/2017, http://shekulli.com.al/p.php?id=590263 
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επικαιροποίησης των γνώσεων του και ιδιαίτερα αυτών για τις νέες τεχνολογίες αποκτά 

εθνικό χαρακτήρα: 

 

  «Δεν αρκεί πλέον για τους ανθρώπους σήμερα να διαβάζουν απλώς ό,τι μας 

προσφέρεται στον ημερήσιο τύπο, τα διαδικτυακά μέσα και οτιδήποτε άλλο 

αφορά την τεχνολογία του μέλλοντος. Οι Αλβανοί σήμερα χρειάζονται, πάνω 

απ' όλα, να καλλιεργήσουν την ικανότητα κριτικής ερμηνείας ισχυρών εικόνων, 

που ανατρέπουν κάθε λεπτό μια νέα κουλτούρα πολυμέσων. Θα πρέπει να δοθεί 

προσοχή στα μέσα μαζικής ενημέρωσης, συμπεριλαμβανομένων των 

παραδοσιακών και ψηφιακών πλατφορμών, δημόσιων και ιδιωτικών, στο 

περιεχόμενό τους και στην επεξεργασία τους. Η κατάρτιση των επαγγελματιών 

των μέσων ενημέρωσης πρέπει επίσης να θεωρείται εθνική προτεραιότητα.»424 

 

Για να συνοψίσω: Ακόμη και σε μια «κανονική εβδομάδα», χωρίς εθνικές εορτές και 

εθνικές ημέρες μνήμης, χωρίς πόλεμο στο όνομα του έθνους, χωρίς ανοιχτούς κυματισμούς 

της εθνικότητας «το έθνος» είναι παρόν. Το έθνος δεν εξαφανίζεται από την καθημερινότητά 

μας. Από την ανάλυση των άρθρων γνώμης προκύπτει ότι «το έθνος» λειτουργεί ως πλαίσιο 

μέσα στο οποίο αναπτύσσονται διάφορα «εθνικά» θέματα. Το θέμα του «αντεθνικού» 

χαρακτήρα του συλλαλητηρίου είναι το πρώτο που αναλύθηκε. Υπάρχουν άρθρα που 

κατακρίνουν το συλλαλητήριο και άλλα άρθρα που το υποστηρίζουν αλλά η συζήτηση 

γίνεται πάντα με «εθνικούς» όρους. Το συλλαλητήριο δεν θεωρείται επαρκώς «εθνικό», 

θεωρείται «διχαστικό», «ενάντια των εθνικών συμφερόντων» και «στην υπηρεσία των 

ιστορικών εχθρών του αλβανικού έθνους». Η διαμαρτυρία αυτή καθαυτή θα πρέπει να 

απονομιμοποιηθεί στα μάτια του κοινού και για το σκοπό αυτό χρησιμοποιούνται διάφορες 

μεταφορές για να φανεί ο «μη αλβανικός» χαρακτήρας της. Οι διοργανωτές του θεωρούνται 

συχνά ως «ξένοι». Από την άλλη πλευρά, τα επιχειρήματα υπέρ του συλλαλητηρίου που 

χρησιμοποιούνται σε διάφορα άρθρα γνώμης βασίζονται στην ιδέα του έθνους. Έτσι το 

συλλαλητήριο παρουσιάζεται ως «εθνικό» και διάφοροι συμμετέχοντες ως «τιμή και 

υπερηφάνεια του έθνους». Ο διαχωρισμός μεταξύ «εμάς» και τους «άλλους» υπάρχει τόσο 

                                                           
424 Stafa Monika, Edukimi per median-njw perparesi kombetare (Η εκπαίδευση για τα μέσα 

ενημέρωσης-εθνική προτεραιότητα) Ballkanweb, 23/02/2017,  

http://www.balkanweb.com/site/edukimi-per-median-nje-perparesi-kombetare/ 
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στα άρθρα γνώμης που υποστηρίζουν το συλλαλητήριο όσο και σε αυτά που το κατακρίνουν 

και οι συγκρίσεις μεταξύ του «αλβανικού έθνους» και «άλλων εθνών» είναι αναπόφευκτες. 

Ενόψει αυτού του διχασμού, διαφορετικά εθνικά στερεότυπα, ακόμα και αστικοί μύθοι 

μπαίνουν στο παιχνίδι. Σε άρθρα γνώμης που πραγματεύονται ζητήματα εξωτερικής 

πολιτικής της Αλβανίας, το θέμα της «απειλής του έθνους» είναι παρόν. Το ερμηνευτικό 

πλαίσιο της «απειλής κατά του έθνους» χρησιμοποιεί ένα διχοτομικό σχήμα με φιλικά και 

εχθρικά έθνη. Το αλβανικό έθνος έχει παραδοσιακούς φίλους και εχθρούς. Το αμερικανικό 

έθνος θεωρείται συνέχεια ως ο «μεγάλος φίλος» και «σύμμαχος» του αλβανικού έθνους ενώ 

οι «Έλληνες», «Σέρβοι» και «Ρώσσοι» συγκαταλέγονται στους εχθρούς. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 9 

ΤΑ ΣΧΟΛΙΑ ΤΩΝ ΑΝΑΓΝΩΣΤΩΝ ΣΤΙΣ ΕΙΔΗΣΕΟΓΡΑΦΙΚΕΣ ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΕΣ. 

9.1 Ποσοτική ανάλυση 

Ο Andrew Thompson425  (και άλλοι μελετητές του καθημερινού εθνικισμού) 

υποστηρίζουν πως η ανάλυση της ανθρώπινης δράσης είναι υψίστης σημασίας για τις 

μελέτες που σχετίζονται με τον εθνικισμό, το έθνος και την εθνική ταυτότητα. Οι άνθρωποι 

χρησιμοποιούν τις έννοιες του έθνους και της εθνικής ταυτότητας για να τοποθετούν τους 

εαυτούς τους σε σχέση με τους «άλλους» και για να δώσουν  νόημα στον κόσμο τους .  Αυτή 

η  κοινωνική πρακτική παίζει σημαντικό ρόλο στην  διαιώνιση της έννοιας του έθνους.  

Οι  έννοιες του έθνους και της εθνικής ταυτότητας αποτελούν σημαντικά συστατικά 

του τρόπου με τον οποίο οι άνθρωποι αντιλαμβάνονται τη κοινωνική τάξη πραγμάτων και τις 

διαφορές μεταξύ της κοινωνίας «τους» και των κοινωνιών των «άλλων». Οι άνθρωποι 

εμπλέκονται ενεργά στην κατασκευή του έθνους και της εθνικής ταυτότητας  μέσα από 

διάφορες αλληλεπιδράσεις μεταξύ τους. 

Οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες δίνουν στους αναγνώστες τους τη δυνατότητα να 

σχολιάζουν τα άρθρα γνώμης και τις ειδήσεις που δημοσιοποιούνται. Οι αναγνώστες με τα 

σχόλια που αφήνουν εκφράζουν τις απόψεις τους για τα δημοσιοποιημένα άρθρα ή ειδήσεις 

και ταυτόχρονα εμπλέκονται σε συζητήσεις μεταξύ τους.  

Η ανάλυση των σχόλιών τους έχει σκοπό να ερευνήσει τον τρόπο με τον οποίο οι 

αναγνώστες αναπτύσσουν λόγους για το έθνος, αναπαράγουν εθνικά στερεότυπα και πως η 

επικοινωνιακή αλληλεπίδραση τους προσφέρει νέες δυνατότητες να συλλάβουν φαντασιακά 

τον εαυτό τους, τους «άλλους» και το έθνος. Σκοπός αυτής της ανάλυσης είναι να βρεθεί εάν 

υπάρχει συσχετισμός μεταξύ των κυματισμών του έθνους (που έχουμε αναλύσει στα 

προηγούμενα κεφάλαια) και του εθνικιστικού Λόγου που αναπτύσσεται στα σχόλια των 

χρηστών των ιστοσελίδων. Εάν το μεγαλύτερο ποσοστό των σχολίων με εθνικιστικό 

περιεχόμενο συμπίπτει με  τις ειδήσεις ή τα άρθρα που παρουσιάζουν το μεγαλύτερο 

ποσοστό κυματισμών του έθνους τότε μπορούμε να υποστηρίξουμε ότι οι κυματισμοί 

                                                           
425 Thompson, op.cit., σ. 18-33 
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επηρεάζουν άμεσα την ανάπτυξη του εθνικιστικού Λόγου των χρηστών και επομένως την 

αναπαραγωγή του έθνους.  

Μία από τις συνηθισμένες κριτικές που έχει ασκηθεί στα επιχειρήματα του 

κοινότοπου εθνικισμού είναι ότι αυτή η προσεγγίσει αγνοεί την πολυμορφία του κοινού και 

το θεωρεί υπερβολικά ομοιόμορφο και ομοιογενές, επίσης θεωρεί ως δεδομένο ότι το κοινό  

επηρεάζεται από τους κυματισμούς του έθνους426. Η ανάλυση των σχόλιών των χρηστών των 

ιστοσελίδων αποσκοπεί στο να υπερβεί αυτές τις κρητικές και να καλύψει αυτό το κενό που 

όντως εντοπίζεται στις μελέτες του κοινότοπου και του καθημερινού εθνικισμού. Από τη μία 

σκοπεύει να δώσει απάντηση στην ερώτηση αν όντως οι άνθρωποι επηρεάζονται από τους 

κυματισμούς του έθνους.  Από την άλλη να δώσει λύση στο ζήτημα της αγνόησης της 

περιπλοκότητας και ανομοιογένειας του κοινού. Σύμφωνα με τον Michael Skey ο Michael 

Billig αγνοεί την περιπλοκότητα της Βρετανικής κοινωνίας (η οποία αποτελείται από 

τέσσερεις «εθνοτικές» ομάδες) όπως επίσης και το γεγονός ότι οι μεγαλύτερες εφημερίδες 

έχουν ξεχωριστές εκδόσεις για κάθε μία από αυτές τις ομάδες. Επομένως αυτές οι εκδόσεις 

περιέχουν διαφορετικούς κυματισμούς για κάθε εθνότητα. Ο Billig εστιάζεται μόνο στην 

«εθνική» συλλογική ταυτότητα παραλείποντας άλλες μορφές συλλογικών ταυτοτήτων όπως 

η ύπο-εθνική, η υπέρ εθνική ή η τοπική ταυτότητα427. Αυτό όντως ισχύει στην περίπτωση 

του παραδοσιακού έντυπου τύπου του Ηνωμένου Βασιλείου, κάτι που έχει αποδεχτεί και ο 

ίδιος ο Billig428.  Στην περίπτωση του διαδικτύου θα μπορούσαμε να υποθέσουμε ότι η 

διαδικασία της κοινότοπης  αναπαραγωγής του έθνους μέσω των διάφορων κυματισμών  έχει 

γίνει  ακόμη πιο περίπλοκη γιατί το κοινό στον οποίο απευθύνονται οι ιστοσελίδες είναι πιο 

περίπλοκο, πιο ποικιλόμορφό και λιγότερο ομοιογενές. Στην σημερινή εποχή οποιοσδήποτε 

έχει ένα smartphone μπορεί να έχει πρόσβαση στις περισσότερες ιστοσελίδες ανεξάρτητα εάν 

                                                           
426 Skey, op.cit. σ.  331-346 

427 ibid, σ. 335-336 

428 Παρ’ όλα αυτά ο Billig υποστηρίζει πως το γεγονός ότι διάφορες ομάδες ανταγωνίζονται 

για το δικαίωμα να μιλήσουν εκ μέρος του έθνους και να παρουσιάζουν τη φωνή τους ως τη 

φωνή ολόκληρου του έθνους αυτό δεν αναιρεί το γεγονός  ότι αυτός ο αγώνας συμβαίνει 

μέσα στo πλαίσιο που επιβάλλει ο εθνικισμός και η φυσικότητα του κόσμου που αποτελείται 

από έθνη δεν αμφισβητείται.  

Billig Michael, Reflecting on a critical engagement with banal nationalism – Reply to Skey. 

The sociological review, 57 (2), 2009,  σ. 347-352 



227 

 

πρόκειται για «βρετανικές», «ελληνικές» ή «αλβανικές» ιστοσελίδες. Οποιοσδήποτε μπορεί 

να σχολιάζει τα νέα και τα άρθρα γνώμης και να εμπλέκεται σε συζητήσεις  με άλλους 

χρήστες ανεξάρτητα αν είναι «Αμερικάνος», «Ιταλός» ή «τούρκος». Αυτό το γεγονός μας 

φέρνει μπροστά σε ένα δίλλημα. Μήπως η περίπτωση των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων δεν 

είναι η κατάλληλη για να δοθεί μία απαντήσει στο ερώτημα εάν οι άνθρωποι όντως 

επηρεάζονται από τους κυματισμούς του έθνους; Μήπως το κοινό των ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων είναι τόσο ανομοιογενές που κάνει τους κυματισμούς του έθνους 

αναποτελεσματικούς; Μήπως η διαίρεση του κόσμου σε "εμείς" και "αυτοί" που μας 

κυματίζεται από τις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες δεν έχει πια νόημα όταν το κοινό είναι 

τόσο εθνικά ανομοιογενές; Αυτό το δίλλημα έχει νόημα εάν υποθέσουμε ότι το κοινό των 

ιστοσελίδων είναι όντως τόσο εθνικά ανομοιογενές. Διάφορες μελέτες όμως  έχουν  

αποδείξει πως η τοπογραφία και η δομή του internet ενθαρρύνουν τους χρήστες να 

«σερφάρουν» σε ιστοσελίδες που συμπίπτουν με την εθνική τους γλώσσα και της δικές τους 

εθνικές κοινότητες429. Στην περίπτωση των «αλβανικών» ειδησεογραφικών ιστοσελίδων 

μπορούμε να υποθέσουμε ότι έχουμε να κάνουμε με ένα εθνικά ομοιογενές κοινό και για ένα 

επιπλέον λόγο. Όλες οι εν λόγο ειδησεογραφικές ιστοσελίδες χρησιμοποιούν αποκλειστικά 

την αλβανική γλώσσα ως κύρια γλώσσα και καμία ιστοσελίδα δεν έχει μία δεύτερη γλώσσα 

ή έκδοση σε άλλη γλώσσα εκτός από την αλβανική. Επιπλέον, καμία από τις 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες  που αναλύθηκαν δεν παρέχει πληροφορίες σε μία δεύτερη 

γλώσσα. Η αποκλειστική χρήση μιας μόνο γλώσσας, στην περίπτωσή μας της αλβανικής 

γλώσσας,  και η μη διάδοση οποιωνδήποτε πληροφορίας σε άλλη γλώσσα περιορίζει την 

πρόσβαση των χρηστών του Διαδικτύου σε αυτές τις ιστοσελίδες και ταυτόχρονα ενισχύει τη 

συλλογική ταυτότητα των χρηστών αυτών των ιστοσελίδων.  

                                                           
429 Szulc Lukasz, Banal nationalism in the internet age: Rethinking the relationship between 

nations, nationalism and the media. στο Skey Michael and Antonsich Marco (eds) Everyday 

nationhood. Theorizing culture, identity and belonging after banal nationalism. Palgrave 

Macmillan, UK, 2017,  σ. 67 

Halavais Alexander, National borders on the world wide web. New Media & Society. 2 (1), 

2000, σ. 7-28 

Soffer Oren, The internet and the national solidarity: A theoretical analysis. Communication 

Theory 23 (1), σ. 48-66  
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Μπορούμε να υποθέσουμε λοιπόν ότι το κοινό αυτών των ειδησεογραφικών 

ιστοσελίδων είναι αρκετά εθνικά ομοιογενές και δεν παρουσιάζει την πολυπλοκότητα και 

ανομοιογένεια του κοινού της Βρετανικής κοινωνίας. Οπότε,  στην περίπτωση των 

αλβανικών ειδησεογραφικών ιστοσελίδων, λόγω της ιδιαιτερότητας της αλβανικής γλώσσας 

και της ομοιογένειας του κοινού, δεν υπάρχει «ένα καλειδοσκόπιο από διαφορετικά εμείς»430 

όπως στην περίπτωση άλλων πιο παραδοσιακών ΜΜΕ σε άλλες χώρες. Μπορούμε να 

υποθέσουμε πως το «εμείς» της ιστοσελίδας και το «εμείς» του κοινού αναφέρονται στο ίδιο 

«εθνικό εμείς».   

Επομένως, επιλέγοντας την περίπτωση των αλβανικών ειδησεογραφικών ιστοσελίδων 

η  ανάλυση μου αποφορτίζεται από την κριτική που δέχεται ο κοινότοπος εθνικισμός για την 

αγνόηση της πολυμορφίας του κοινού. Επιπλέων, χρησιμοποιώντας την μεθοδολογία του  

καθημερινού εθνικισμού η ανάλυσή μου  επιλέγει μία bottom up προσέγγιση για να 

επιβεβαιώσει εμπειρικά τα επιχειρήματα μίας top down προσέγγισης, δηλαδή  του 

κοινότοπου εθνικισμού.   

Από τις εφτά ειδησεογραφικές ιστοσελίδες, οι Lapsi.al (https://lapsi.al/),  MAPO 

(http://www.mapo.al/) και Gazeta Shqip ( www.gazeta-shqip.com)  δεν παρέχουν στους 

αναγνώστες τους τη δυνατότητα σχολιασμού. Οι  Shekulli on line (www.shekulli.com.al) και  

Panorama on line (http://www.panorama.com.al/) παρέχουν αυτή τη δυνατότητα αλλά την 

εβδομάδα της έρευνας δεν υπήρχαν καθόλου σχόλια στα άρθρα που έχουν δημοσιευτεί.. Η 

ανάλυση των σχολίων των αναγνωστών έχει επικεντρωθεί επομένως μόνο σε δύο 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες στο Balkanweb (https://www.balkanweb.com) και το Tema on 

line (http://www.gazetatema.net/)   οι οποίες παρουσίασαν ένα μεγάλο αριθμό σχολίων στα 

άρθρα που δημοσίευσαν την εβδομάδα της έρευνας. Πιο συγκεκριμένα στα άρθρα του 

Balkanweb οι αναγνώστες άφησαν 3144 σχόλια ενώ στο Tema on line 1268 σχόλια.  Τα 

σχόλια εξετάστηκαν αναζητώντας τους όρους που αναπαράγουν το έθνος και τον εθνικισμό, 

                                                           
430  Η Pille Petersoo εισάγει την έννοια των «περιπλανώμενων εμείς» και υποστηρίζει πως 

στα ΜΜΕ δεν υπάρχει ένα απλό και κοινότοπο εθνικό «εμείς» αλλά «ένα καλειδοσκόπιο από 

διαφορετικά εμείς» 

Petersoo Pille What does we mean? National deixis in the media. Journal of Language and 

Politics 6 (3),  2008, σ. 433 

https://lapsi.al/
http://www.mapo.al/
http://www.gazeta-shqip.com/
http://www.shekulli.com.al/
http://www.panorama.com.al/
https://www.balkanweb.com/
http://www.gazetatema.net/
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δηλαδή τους ίδιους όρους που εξετάστηκαν στο κεφάλαιο 6. Πιο συγκεκριμένα η αναζήτηση 

πραγματοποιήθηκε με τους όρους: 

Shqipëri (Αλβανία), shqiptar/e (Αλβανός, Αλβανίδα), shqiptari/a (αλβανικότητα),  

Komb (έθνος), kombëtare (εθνικό), ndërkombëtare (διεθνές) kombësi (εθνικότητα) 

identitet kombëtar (εθνική ταυτότητα), origjinë (καταγωγή) simbol kombëtar (εθνικό 

σύμβολο) flamur (σημαία) 

atdhe (πατρίδα), mëmëdhe (μητέρα πατρίδα), 

Βρέθηκαν με αυτό τον τρόπο 347 σχόλια στο Balkanweb και 138 στο Tema on line τα 

οποία περιέχουν όρους που αναφέρονται στο έθνος και στον εθνικισμό.   

Balkanweb 

Όπως ανέφερα προηγουμένως σκοπός αυτής της ανάλυσης είναι να βρεθεί εάν 

υπάρχει συσχετισμός μεταξύ των κυματισμών του έθνους (που έχω αναλύσει στα 

προηγούμενα κεφάλαια) και του εθνικιστικού Λόγου που αναπτύσσεται στα σχόλια των 

χρηστών των ιστοσελίδων. Όπως παρουσιάζεται στον Πίνακα 7.1 την εβδομάδα της έρευνας 

δημοσιεύτηκαν συνολικά 697 άρθρα από τα οποία τα 578 συνοδεύονται με φωτογραφίες 

χωρίς στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. Μόνο τα 82 από αυτά τα άρθρα ή το 14.18% 

συνοδεύονται με εθνικιστικά σχόλια από τους αναγνώστες. Από την άλλη 119 άρθρα 

συνοδεύονται με φωτογραφίες που περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. Σχεδόν τα 

μισά από αυτά τα άρθρα (το 49.57%) σχολιάζονται εθνικιστικά από τους αναγνώστες.  

Βλέπουμε ότι το ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται εθνικιστικά από τους αναγνώστες 

αυξάνεται σημαντικά στα άρθρα που συνοδεύονται με φωτογραφίες που περιέχουν στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού.  

Πίνακας 7.1.  

Ημερομηνία Αρ. 

άρθρων 

 Αρ. άρθρων/ 

φωτογραφίες/ 

χωρίς/στοιχεία/κ. 

εθνικισμού 

Αρ. 

άρθρων/σχολιάζο

νται/εθνικιστικά 

 Αρ. 

άρθρων/με/φωτογ

ραφίες/στοιχεία/κ. 

εθνικισμού 

Αρ. 

άρθρων/σχολιάζο

νται/εθνικιστικά 

20/02/2017 102 89 18 (20.22%) 13 8 (61.53%) 

21/02/2017 103 89 20 (22.47%) 14 6 (42.85%) 

22/02/2017 107 95 16(16.84%) 12 7 (58.33%) 

23/02/2017 114 84 12 (14.28%) 30 15 (50 %) 

24/02/2017 115 97 5 (5.15%) 18 7 (38.8 %) 
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25/02/2017 86 65 8 (12.3%) 21 12 (57.14 %)  

26/02/2017 70 59 3 (5.08%) 11 4 (36.36 %) 

      

Σύνολο 697 578  82 (14.18%) 119  59 (49.57%) 

 

Από την ποσοτική ανάλυση των σχολίων στην ιστοσελίδα Balkanweb παρατηρείται 

ότι η κατηγορία ειδήσεων με το μεγαλύτερο ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται με 

εθνικιστικά σχόλια είναι η κατηγορία Κόσοβο. Το 38.46% των άρθρων που βρίσκονται στην 

κατηγορία Κόσοβο περιέχουν σχόλια που αναφέρονται στο έθνος (Πίνακας 7.2).  Αυτή η 

κατηγορία παρουσιάζει επίσης τον μεγαλύτερο ποσοστό των σχολίων που αναφέρονται στο 

έθνος. Από τα 27 σχόλια που βρίσκονται κάτω από τα άρθρα αυτής της κατηγορίας το 

55.55%  έχει εθνικιστικό περιεχόμενο (Πίνακας 7.3). Όπως παρατηρήθηκε στα προηγούμενα 

κεφάλαια αυτή η κατηγορία ειδήσεων παρουσιάζει και το μεγαλύτερο ποσοστό κυματισμών 

του έθνους όσων αφορά τις φωτογραφίες (Πίνακας 7.4) .  

Η κατηγορία Πολιτική παρουσιάζει επίσης παρόμοιο ποσοστό άρθρων που 

σχολιάζονται με εθνικιστικά σχόλια, 38.24%.  (Πίνακας 7.2). Αυτή η κατηγορία παρουσιάζει 

τον μεγαλύτερο αριθμό σχολίων με εθνικιστικό περιεχόμενο (Πίνακας 7.5 ). Η τρίτη 

κατηγορία με το μεγαλύτερο ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται εθνικιστικά είναι η 

κατηγορία Εξωτερικές όπου το 28.37% των άρθρων περιέχει τέτοιους σχολιασμούς. 

Ακολουθούν οι κατηγορίες Πολιτισμός, Αστυνομικά, Κοινωνία, Αθλητισμός και Lifestyle 

(Πίνακας 7.2) 

Όσων αφορά τον αριθμό των σχολίων που αναφέρονται στο έθνος ανά κατηγορία 

ειδήσεων παρατηρείται ότι ο μεγαλύτερος αριθμός τέτοιων σχολίων βρίσκονται στην 

κατηγορία Πολιτική και μετά στις κατηγορίες Εξωτερικές, Αστυνομικά, Κόσοβο (Πίνακας 

7.5). 

Πίνακας 7.2 (Ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται εθνικιστικά ανά κατηγορία) 

Κατηγορία ειδήσεων  Αρ. 

άρθρων/σχολιάζονται/εθνικιστικά  

Συνολικό αρ. άρθρων ανά 

κατηγορία 

Κόσοβο 5 (38.46%) 13 

Πολιτική 83 (38.24%) 217 

Εξωτερικές 21 (28.37%) 74 

Πολιτισμός 2 (16.66%) 12 

Αστυνομικά 20 (14.7%) 136 

Κοινωνία 2 (7.69%) 26 

Αθλητισμός 6 (6.97%) 86 

Lifestyle 2 (1.81%)  110 
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Υγεία - 27 

Οικονομία  - 3 

   

Σύνολο  141 (20.02%) 704 

 

 

Πίνακας 7.3 (Ποσοστό των σχολίων με όρους που αναφέρονται στο έθνος ανά κατηγορία ) 

Κατηγορία ειδήσεων  Αρ. σχολίων με 

όρους που 

αναφέρονται 

στο έθνος  

Συνολικό Αρ. 

σχολίων ανα 

κατηγορία 

Κόσοβο 15 (55.55%)  27 

Εξωτερικές 84 (49.7%) 169 

Αθλητισμός 5 (20.83) 24 

Πολιτισμός 7 (17.94%) 39 

Αστυνομικά 46 (13.89%) 331 

Lifestyle 7 (13.72%) 51 

Πολιτική 185 (7.5%) 2465 

Κοινωνία 2 (5.36%) 38 

Οικονομία  - 57 

Υγεία - - 

   

Σύνολο  347 (11.03%)  3144 

 

Πίνακας 7.4 (Σχέση κατηγορίας ειδήσεων/κυματισμών του έθνους (φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού)/ εθνικιστικών σχολίων) 

Κατηγορία ειδήσεων  Αρ. άρθρων που 

συνοδεύονται με 

φωτογραφίες με 

στοιχεία κοινότοπου 

εθνικισμού 

Αρ. 

άρθρων/σχολιάζονται/εθν

ικιστικά 

Κόσοβο 6 (46.15%) 5 (38.46%)  

Πολιτική 57 (26.26%) 83  (38.24%)  

Αστυνομικά 24 (17.64%)  20 (14.7%)  

Εξωτερικές 12 (16.21%) 21 (28.37%)  

Αθλητισμός 8 (9.3%) 6 (6.97%) 

Κοινωνία  3 (11.53%) 2 (7.69%) 

Πολιτισμός - 2 (16.66%) 

Lifestyle - 2 (1.81%) 

Οικονομία - - 

Υγεία - - 

Σύνολο  110 141 
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Πίνακας 7.5 (Αριθμός σχολίων με όρους που αναφέρονται στο έθνος ανά κατηγορία ειδήσεων) 

Κατηγορία ειδήσεων  Αρ. σχολίων με 

όρους που 

αναφέρονται στο 

έθνος 

Πολιτική 185  

Εξωτερικές  84  

Αστυνομικά 46  

Κόσοβο 15  

Πολιτισμός 7  

Lifestyle 7  

Αθλητισμός 5  

Κοινωνία  2  

Οικονομία  - 

Υγεία - 

  

Σύνολο  347  

Tema on line 

Η ίδια τάση παρατηρείται και στην ιστοσελίδα Tema on line. Όπως παρουσιάζεται 

στον Πίνακα 7.5 την εβδομάδα της έρευνας δημοσιεύτηκαν συνολικά 551 άρθρα από τα 

οποία τα 445 συνοδεύονται με φωτογραφίες χωρίς στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. Μόνο τα 

57 από αυτά τα άρθρα ή το 12.18% συνοδεύονται με εθνικιστικά σχόλια από τους 

αναγνώστες. Από την άλλη 104 άρθρα συνοδεύονται με φωτογραφίες που περιέχουν στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού. Το 40.38% αυτών των άρθρων σχολιάζονται εθνικιστικά από τους 

αναγνώστες.  Βλέπουμε ότι το ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται εθνικιστικά από τους 

αναγνώστες αυξάνεται σημαντικά στα άρθρα που συνοδεύονται με φωτογραφίες που 

περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού.  

Πίνακας 7.6 

Ημερομηνία Αρ. 

άρθρων 

 Αρ. άρθρων/ 

φωτογραφίες/ 

χωρίς/στοιχεία/κ. 

εθνικισμού 

Αρ. 

άρθρων/σχολιάζο

νται/εθνικιστικά 

 Αρ. 

άρθρων/με/φωτογ

ραφίες/στοιχεία/κ. 

εθνικισμού 

Αρ. 

άρθρων/σχολιάζο

νται/εθνικιστικά 

20/02/2017 84 74 10 (13.51%) 10 5 (50%) 

21/02/2017 76 58 10 (17.24%) 18 7 (38.88%) 

22/02/2017 79 65 9 (13.84%) 14 5 (35.71%) 

23/02/2017 92 72 17 (23.61%) 20 9 (45 %) 

24/02/2017 83 73 4 (5.47%) 10 2 (20 %) 

25/02/2017 62 47 1 (2.12%) 15 6 (40 %) 

26/02/2017 73 56 6 (10.71%) 17 8 (47.05 %) 

      

Σύνολο 551 445 57 (12.8%) 104 42 (40.38%%) 
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Από την ποσοτική ανάλυση των σχολίων στην ιστοσελίδα Tema on line παρατηρείται 

ότι η κατηγορία ειδήσεων με το μεγαλύτερο ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται με 

εθνικιστικά σχόλια είναι η κατηγορία Πολιτική. Το 27.96% των άρθρων που βρίσκονται 

στην κατηγορία Πολιτική περιέχουν σχόλια που αναφέρονται στο έθνος (Πίνακας 7.7). 

 Αυτή η κατηγορία παρουσιάζει επίσης τον μεγαλύτερο αριθμό των σχολίων που 

αναφέρονται στο έθνος. (Πίνακας 7.8). Όπως παρατηρήθηκε στα προηγούμενα κεφάλαια 

αυτή η κατηγορία ειδήσεων παρουσιάζει και το μεγαλύτερο ποσοστό κυματισμών του έθνους 

όσων αφορά τις φωτογραφίες (Πίνακας 7.9). Η κατηγορία Εξωτερικές παρουσιάζει επίσης 

μεγάλο ποσοστό άρθρων που σχολιάζονται με εθνικιστικά σχόλια, 21.42%%.  (Πίνακας 7.7). 

Η τρίτη κατηγορία με το μεγαλύτερο ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται εθνικιστικά 

είναι η κατηγορία Πολιτισμός όπου το 20% των άρθρων περιέχει τέτοιους σχολιασμούς. 

Ακολουθούν οι κατηγορίες Κοινωνία, Αστυνομικά, Lifestyle και Αθλητισμός (Πίνακας 7.7) 

Όσων αφορά τον αριθμό των σχολίων που αναφέρονται στο έθνος ανά κατηγορία 

ειδήσεων παρατηρείται ότι ο μεγαλύτερος αριθμός τέτοιων σχολίων βρίσκονται στην 

κατηγορία Πολιτική και μετά στις κατηγορίες Εξωτερικές, και Κοινωνία (Πίνακας 7.10). 

Πίνακας 7.7 (Ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται εθνικιστικά ανά κατηγορία) 

 

Κατηγορία ειδήσεων Αρ. 

άρθρων/σχολιάζονται/εθνικιστικά 

Συνολικό αρ. άρθρων ανά 

κατηγορία 

Πολιτική  59 (27.96%) 211 

Εξωτερικές 15 (21.42%) 70 

Πολιτισμός 2 (20%) 10 

Κοινωνία 10 (18.86%) 53 

Αστυνομικά 8 (13.33%) 60 

Lifestyle 2 (5.71%)  35  

Αθλητισμός 1 (0.92%) 108 

Οικονομία - 4 

Σύνολο 98 (17.78%)  551 
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Πίνακας 7.8 (Ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται εθνικιστικά ανά κατηγορία) 

Κατηγορία 

ειδήσεων  

Αρ. σχολίων Αρ. σχολίων με 

εθνικιστικό 

περιεχόμενο 

Πολιτική 797 87 (10.91%) 

Αθλητισμός  2 2 (100%) 

Εξωτερικές 68 18 (26.47%) 

Αστυνομικά 89 3 (3.37%) 

Κοινωνία 196 19 (9.69%) 

Lifestyle 98 7 (7.86%) 

Πολιτισμός 8 2 (25%) 

Οικονομία 10 - 

Σύνολο  1268 138 (10.83%) 

 

Πίνακας 7.9 (Σχέση κατηγορίας ειδήσεων/κυματισμών του έθνους (φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού)/ εθνικιστικών σχολίων) 

 

Κατηγορία ειδήσεων  Αρ. άρθρων που 

συνοδεύονται με 

φωτογραφίες με στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού 

Αρ. 

άρθρων/σχολιάζονται/εθνικιστικά 

Πολιτική 45(45.45%) 57 (59.9%) 

Αστυνομικά  18 (18.18%) 8 (8.33%) 

Εξωτερικές 16 (16.16%) 15 (15.62%) 

Κοινωνία 9 (9.09%) 10 (10.41%) 

Αθλητισμός  6 (6.06%) 1 (1.04%) 

Πολιτισμός 2 (2.02%) 3 (3.1%) 

Οικονομία 2 (2.02%) - 

Lifestyle - 2 (2.08%) 

Σύνολο  99 96 
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Πίνακας 7.10 (Αριθμός σχολίων με όρους που αναφέρονται στο έθνος ανά κατηγορία ειδήσεων) 

 

Κατηγορία 

ειδήσεων  

Αρ. σχολίων με 

όρους  που 

αναφέρονται στο 

έθνος 

Πολιτική 87  

Εξωτερικές  18  

Κοινωνία 18  

Lifestyle 7  

Αστυνομικά  3 

Αθλητισμός 2  

Πολιτισμός 2  

Οικονομία - 

Σύνολο  138  

 

 

Σχέση κατηγορίας ειδήσεων/Αρ. άρθρων με εθνικιστικά σχόλια 

 

Κατηγορία ειδήσεων  Αρ. 

άρθρων/σχολιάζονται/εθνικιστικά 

Πολιτική 59 

Εξωτερικές  15 

Κοινωνία 10 

Αστυνομικά 8 

Πολιτισμός 3 

Lifestyle 2 

Αθλητισμός 1 

Σύνολο  98 

 

Για να συνοψίσω: Από την ποσοτική ανάλυση των σχολίων προκύπτει πως υπάρχει 

συσχετισμός μεταξύ των κυματισμών του έθνους και των σχολίων των αναγνωστών. Το 

ποσοστό των άρθρων που σχολιάζονται με όρους που αναφέρονται στο έθνος  από τους 
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αναγνώστες αυξάνεται σημαντικά στα άρθρα που συνοδεύονται με φωτογραφίες που 

περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. Όπως παρατηρήθηκε στο προηγούμενα κεφάλαιο 

οι κατηγορίες ειδήσεων που παρουσιάζουν το μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους 

όσον αφορά τους  όρους που αναφέρονται στο έθνος είναι οι κατηγορίες «Πολιτική», 

«Εξωτερικές», «Αστυνομικά» και «Κόσοβο».  Πρόκειται για τις ίδιες κατηγορίες που είχαν 

παρουσιάσει τον μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους μέσω τον στοιχείων του 

κοινότοπου εθνικισμού στις φωτογραφίες (εθνικές σημαίες, εθνικά σύμβολα σε κρατικά 

εμβλήματα, σε λογότυπα,  σε πινακίδες). Αυτές είναι οι ίδιες κατηγορίες στις οποίες 

παρατηρούνται τα περισσότερα σχόλια με εθνικιστικό περιεχόμενο. Εδώ βλέπουμε ότι 

υπάρχει απόλυτος συσχετισμός ανάμεσα στους κυματισμούς του έθνους και στα σχόλια με 

εθνικιστικό περιεχόμενο. Επομένως μπορούμε να συμπεραίνουμε ότι οι κυματισμοί του 

έθνους επηρεάζουν τον τρόπο με τον οποίο οι αναγνώστες σχολιάζουν τις ειδήσεις. Οι 

αναγνώστες αναπτύσσουν λόγους για το έθνος στις κατηγορίες ειδήσεων και στις ειδήσεις 

οπού υπάρχουν και οι περισσότεροι κυματισμοί του έθνους.  

9.2  Ποιοτική ανάλυση 

Όπως ανέφερα πιο πάνω στα άρθρα του Balkanweb οι αναγνώστες άφησαν 3144 

σχόλια ενώ στο Tema on line 1268 σχόλια.  Τα σχόλια εξετάστηκαν αναζητώντας τους όρους 

που αναπαράγουν το έθνος και τον εθνικισμό, δηλαδή τους ίδιους όρους που εξετάστηκαν 

στο κεφάλαιο 6.  Βρέθηκαν με αυτό τον τρόπο 347 σχόλια στο Balkanweb και 138 στο Tema 

on line τα οποία περιέχουν όρους που αναφέρονται στο έθνος και στον εθνικισμό.  Όλα τα 

σχόλια που περιλάμβαναν αυτούς τους όρους εξετάστηκαν με σκοπό την εξεύρεση των πιο 

συνηθισμένων  κοινών τόπων (common places) που χρησιμοποιούνται για την κατασκευή 

της έννοιας του Αλβανικού έθνους.  

 

Εξετάστηκαν τα θέματα, οι επιχειρηματολογικές γραμμές και κοινή τόποι γύρο από 

τους οποίους οι επιχειρηματολογικές γραμμές αναπτύσσονται.  Σύμφωνα με τον Billig, 

υπάρχουν ρητορικοί μηχανισμοί οι οποίοι βρίσκονται στην βάση της διαδικασίας παραγωγής 

λόγου που με τη σειρά του βρίσκεται στη βάση της διαδικασίας κατασκευής και 

μετασχηματισμού της κοινωνικής πραγματικότητας. 431   Τα διλήμματα θεωρούνται 

                                                           
431 Billig Michael, Arguing and thinking: A rhetorical approach to social psychology. 

Cambridge University Press, Cambridge, 1987 
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αναπόσπαστα συστατικά της σκέψης, της επιχειρηματολογίας και του διάλογου.  

Εξετάζοντας το περιεχόμενο και την κοινωνική γνώση μέσα από την οποία τα διλήμματα 

αντλούν μορφή και υπόσταση, οι  άνθρωποι προσεγγίζονται ως σκεπτόμενοι κοινωνικοί 

δρώντες που επιχειρηματολογούν και διαμορφώνουν ενεργά τις απόψεις τους, επιλέγοντας 

μέσα από ένα πλήθος αντικρουόμενων επιχειρημάτων432. Σύμφωνα με τον Billig, τα άτομα 

επιχειρηματολογώντας τοποθετούνται σε σχέση με ένα ζήτημα, αξιοποιώντας την κοινή 

λογική (common sense), η οποία εκφράζεται μέσα από ορισμένους «κοινούς τόπους» 

(common places), δηλαδή μέσα από αποφθέγματα, αρχές, ιδέες μίας ορισμένης κοινότητας 

σε μία συγκεκριμένη περίοδο τα οποία αποτελούν συμβολικά μέσα για σκέψεις και 

επιχειρήματα. Οι κοινή τόποι είναι «αφαιρέσεις» από επιχειρηματικές γραμμές οι οποίες 

διευκρινίζουν την σχέση του λόγου με το ιστορικό και ιδεολογικό συγκείμενο433. Τα άτομα 

συζητώντας αναφορικά με τους κοινούς τόπους, προσπαθούν να δικαιολογήσουν τις θέσεις 

που υιοθετούν, ασκώντας κριτική στις αντίθετες θέσεις.  

 

Οι κοινή τόποι ως συμβολικά μέσα για την παραγωγή σκέψεων και επιχειρημάτων 

συνδέονται με την έννοια της κοινής λογικής (common sense).  Όπως αναφέρει ο Billig, o 

εθνικισμός ως ιδεολογία έχει διαμορφώσει τη σύγχρονη κοινή λογική Η κοινή λογική που 

έχουμε για τo έθνος και επίσης η ψυχολογία των εθνικών δεσμών πρέπει να θεωρηθούν ως 

προϊόντα του εθνικισμού και να τοποθετηθούν εντός της ιστορικότητας του εθνικισμού434. Η 

κοινή λογική του εθνικισμού μας εφοδιάζει με κοινούς τόπους, με ιδέες, με σχήματα σκέψης 

που θεωρούνται αυτονόητα στα πλαίσια μίας κοινότητας σε μία συγκεκριμένη περίοδο.  

 

Από την ανάλυση των σχολίων προκύπτουν δύο βασικοί θεματικοί άξονες α) Η 

αλβανικότητα (αλβανική εθνική ταυτότητα) ως πηγή υπερηφάνειας και β) Η αλβανικότητα 

(πάλι η αλβανική εθνική ταυτότητα) ως αιτία ντροπής. Η αλβανικότητα κατασκευάζεται ως 

μία αντίθεση, ως προϊόν μίας θετικής και μίας αρνητικής πλευράς. Αυτή η εσωτερική 

αντίθεση για το περιεχόμενο της αλβανικότητας συμπληρώνεται από μία εξωτερική. Και στα 

δύο θέματα περιλαμβάνεται η δυαδική αντίθεσή μεταξύ «Εμάς» και τους «Άλλους». Όπως 

                                                           
432 Billig M., Condor, Edwards D., Gane M., Middleton D., Radley A., Ideological dilemmas: 

A social psychology of everyday thinking. SAGE, London, 1988  

433 ibid 

434 Billig, op.cit., σ. 29 
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έχω αναφέρει στα προηγούμενα κεφάλαια ο δυιστικός τρόπος με τον οποίο λειτουργεί (ο 

διαχωρισμός του κόσμου σε «Εμείς» και «Αυτοί») είναι ένα από τα βασικά χαρακτηριστικά 

του εθνικιστικού λόγου.   Η δυαδική αντίθεση μεταξύ «Εμάς» και τους «Αλλους» 

συνεπάγεται συγκρίσεις μεταξύ των δύο αυτό εννοιών. Ο λόγος του εθνικισμού 

κατασκευάζει το «εμείς» όπως κατασκευάζει και τους «άλλους».  

 

Ο εθνικισμός ως λόγος (discourse) όπως σημειώνει ο Μ. Billig435, έχει διαμορφώσει 

τη σύγχρονη κοινή λογική, έχει δημιουργήσει έννοιες που θεωρούνται αυτονόητες και 

αυταπόδεικτες και σε τελική ανάλυση αποτελεί αναπόσπαστο κομμάτι της καθημερινότητας 

αναπαράγοντας «εμάς» και τους «άλλους» ως μέλη των εθνών και το «έθνος» ως μία 

δεδομένη οντότητα σε ένα φυσικό διεθνές περιβάλλον.  Η κοινή λογική του εθνικισμού 

υποστηρίζει πως η πατρίδα «μας» είναι μοναδική, έχει μία ξεχωριστή θέση στην ιστορία. Το 

ίδιο όμως συμβαίνει και με τα άλλα έθνη και τις πατρίδες «τους».  Δεν μπορούμε να 

φανταζόμαστε το «δικό μας» έθνος χωρίς την φαντασίωση άλλων παρόμοιων κοινοτήτων. 

Δεν υπάρχει το «εμείς» χωρίς το «αυτοί». Το έθνος είναι μία φαντασιακή κοινότητα η οποία 

είναι «φαντασιακά βιωμένη ως ένα έθνος μεταξύ άλλων εθνών».436 Ο εθνικισμός ως λόγος, 

κατασκευάζει τα έθνη όπως κατασκευάζει και τον κόσμο των εθνών. Το «δικό μας» έθνος 

είναι μοναδικό, ιδιαίτερο αλλά αυτή η ιδιαιτερότητα ανήκει και στα άλλα έθνη τα οποία τα 

φανταζόμαστε όπως ακριβώς φανταζόμαστε το «δικό μας». Το έθνος δεν υπάρχει χωρίς την 

ύπαρξη άλλων εθνών.437 Οι εθνικιστές όταν μιλάνε για την επέκταση των εδαφών «τους», ή 

για χαμένες πατρίδες «τους»,  ή για την ίδρυση της δικιάς τους πατρίδας,  θεωρούν την 

εθνικότητα ως δεδομένη, “ ως το φυσικό πλαίσιο του σύμπαντος”.438 Αυτός ο τρόπος σκέψης 

αποτελεί σήμερα κοινή λογική, αυτό το είδος της φαντασίωσης της εθνικής κοινότητας και 

του κόσμου ως κόσμος των εθνών αποτελεί μία συνήθεια της σκέψης439. Με αυτό τον τρόπο 

το έθνος και η «διεθνή» θέση του μοιάζουν φυσικά, φυσικοποιούνται. Η κοινή λογική του 

εθνικισμού μας εφοδιάζει με ιδέες, με σχήματα σκέψης, με κοινούς τόπους που θεωρούνται 

αυτονόητα από τα μέλη μίας κοινότητας.   

                                                           
435Billig, op.cit. 

436 ibid, σ. 83 

437 ibid, 

438 ibid, σ. 87 

439 ibid, σ. 83 
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1)  Η αλβανικότητα (αλβανική εθνική ταυτότητα) ως πηγή υπερηφάνειας 

Όπως έχω αναφέρει στα προηγούμενα κεφάλαια η εθνική ταυτότητα δεν ξεχνιέται 

εύκολα γιατί ενσωματώνεται στις καθημερινές ρουτίνες της ζωής οι οποίες  υπενθυμίζουν 

την εθνικότητα. Αυτές οι υπενθυμίσεις όμως είναι πολυάριθμες και αποτελούν αναπόσπαστο 

κομμάτι του κοινωνικού «μας» περιβάλλοντος και ως εκ τούτου  λειτουργούν χωρίς να το 

αντιλαμβανόμαστε. Η εθνική ταυτότητα ενσωματώνει όλες αυτές τις υπενθυμίσεις στην 

καθημερινότητα, τις κάνει αναπόσπαστο κομμάτι της κοινωνικής ζωής440. Η εθνική 

ταυτότητα βρίσκεται ενσωματωμένη στις συνήθειες της κοινωνικής ζωής. Τέτοιες είναι και 

οι συνήθειες σκέψης και ομιλίας. Το να έχεις μία συγκεκριμένη εθνική ταυτότητα σημαίνει 

να κατέχεις τρόπους ομιλίας ή ιδεολογικούς λόγους (ideological discourses) για την 

εθνικότητα441. Οι λόγοι (discourses) συνδέονται αναπτύσσονται και αναπαράγουν μορφές 

κοινωνικής ζωής. Επομένως το να μιλάς για το έθνος (για οποιοδήποτε έθνος) σημαίνει να 

αναπαράγεις μία συγκεκριμένη μορφή κοινωνικής ζωής. Η εθνική ταυτότητα νοείται ως μία 

μορφή λόγου άρα και ως μία μορφή (κοινωνικής) ζωής.442 Το να έχεις μία συγκεκριμένη 

εθνική ταυτότητα σημάνει επίσης πως πρέπει να κατέχεις τρόπους σκέψεως ή ιδεολογική 

συνείδηση (ideological consciousness) για την εθνικότητα.443 Αυτό σημαίνει πως η εθνική 

ταυτότητα συνεπάγεται μία ελάχιστη «θεωρητική συνείδηση» του εθνικισμού η οποία στην 

σημερινή εποχή έχει μεταμορφωθεί σε μία «οικία κοινή λογική» και έχει ενσωματωθεί σε 

«συνήθειες σκέψης και ζωής». 444 Αυτές οι συνήθειες σκέψης περιλαμβάνουν μια σειρά από 

υποθέσεις (που θεωρούνται αυταπόδεικτες) για το τι είναι το έθνος, η εθνικότητα, η πατρίδα. 

Αυτές οι υποθέσεις είναι οι κοινή τόποι,  δηλαδή αποφθέγματα, αρχές, ιδέες μίας ορισμένης 

                                                           
440 ibid, σ. 8 

441 ibid,  

442 ibid, σ. 60 

443 ibid, σ. 10 

444 ibid, σ. 63 



240 

 

κοινότητας σε μία συγκεκριμένη περίοδο τα οποία αποτελούν συμβολικά μέσα για σκέψεις 

και επιχειρήματα.445  

Εντός αυτού του θεματικού άξονα (Η αλβανικότητα ως πηγή υπερηφάνειας) 

παρατηρούνται συγκρίσεις μεταξύ του αλβανικού έθνους και άλλων εθνών, μεταξύ «εμάς» 

και τους «άλλους». Οι σχολιαστές κατασκευάζουν το αλβανικό έθνος μέσα σε ένα 

διχοτομικό πλαίσιο οξιντενταλισμού/οριενταλισμού446 κάνοντας μία διάκριση μεταξύ 

προόδου (που αποδίδεται στο αλβανικό έθνος) και οπισθοδρόμησης (που αποδίδεται στα 

άλλα έθνη ειδικά στο ελληνικό, σερβικό και ρωσικό έθνος. Η αλβανικότητα σε αυτό το 

θεματικό άξονα αποκτά περιεχόμενο μέσω της σύγκρισής με τους «άλλους». Οι σχολιαστές 

κατασκευάζουν το αλβανικό έθνος συγκρίνοντας το με τα άλλα έθνη και παρουσιάζοντας τα 

θετικά χαρακτηριστικά που οι Αλβανοί έχουν σε σχέση με τους άλλους, προβάλλοντας 

δηλαδή αυτά τα χαρακτηριστικά για τα οποία οι Αλβανοί υπερτερούν  σε σύγκριση με τους 

«άλλους». Οι επιχειρηματολογικές γραμμές επεξεργάζονται γύρο από τρεις κοινούς τόπους 

της «θετικής» έννοιας του αλβανικού έθνους: «Το αλβανικό έθνος είναι το αρχαιότερο έθνος 

των Βαλκανίων», «Οι Αλβανοί είναι αυτόχθονες ενώ οι άλλοι είναι ερχόμενοι στα 

Βαλκάνια» και «Το αλβανικό έθνος ιστορικά κινδυνεύει από τους παραδοσιακούς εχθρούς 

αλλά πάντα επιβιώνει». Όπως είδαμε από την ποιοτική ανάλυση των άρθρων γνώμης, «το 

έθνος» λειτουργεί ως πλαίσιο μέσα στο οποίο αναπτύσσονται διάφορα «εθνικά» θέματα. Το 

έθνος πλαισιώνει τη συζήτηση και ως εκ τούτου δεν αμφισβητείται αλλά θεωρείται ως 

δεδομένο. Το ερμηνευτικό πλαίσιο της «απειλής κατά του έθνους» ή του «εθνικού ή μη 

χαρακτήρα του συλλαλητηρίου», το διχοτομικό σχήμα μεταξύ «εμάς» και τους «άλλους», τα 

εθνικά στερεότυπα, η μεταφορική χρήση της γλώσσας βλέπουμε ότι είναι παρόν και στα 

σχόλια των αναγνωστών. Το έθνος πλαισιώνει τα σχόλια  και τις συζητήσεις των 

αναγνωστών. 

 

                                                           
445 Billig Michael, Arguing and thinking: A rhetorical approach to social psychology. 

Cambridge University Press, Cambridge, 1987 

446 Bozatzis Nikos, Occidentalism and accountability: Constructing culture and cultural 

differences in majority Greek talk about minority in Western Thrace. Discourse & Society, 

20(4), 431-453, 2009 
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Απόσπασμα 1 

Εσείς οι σλάβοι έχετε επιβάλλει την γλώσσα σας σε αυτό το αυτόχθονο λαό. 

Η αλβανική γλώσσα ομιλείτε σε αυτό το έδαφος από τότε που γεννήθηκε ο 

άνθρωπος και όχι από τότε που κατέβηκαν οι σλάβοι στα Βαλκάνια.. Η 

αποσταθεροποίηση αυτού του κράτους θα έρθει εάν εσείς δεν 

αναγνωρίζεται την αλβανική γλώσσα ως επίσημη γλώσσα και όχι το 

αντίθετο447.  

Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Το κόμμα του Γκρουέφσκι 

κατηγορεί την Αλβανία ότι επιβάλλει την Αλβανική γλώσσα» (Αριθμός αρχείου 

BWNF250605).  Το άρθρο αναφέρεται στην πολιτική κατάσταση στην Β. Μακεδονία και 

στις κατηγορίες του VMRODPMNE ότι η Αλβανία προσπαθεί να αποσταθεροποιήσει τη 

χώρα.  Ο σχολιαστής βασίζεται στα επιχειρήματα του αρχεγονισμού και παρουσιάζει τη 

γλώσσα  ως ένα  «φυσικό» χαρακτηριστικό των ανθρώπινων όντων. Σε αυτό το απόσπασμα 

το αλβανικό έθνος παρουσιάζεται ως «αυτόχθονος» και η αλβανική γλώσσα ως «αρχέγονη» 

γλώσσα ενώ «οι σλάβοι» παρουσιάζονται ως ερχόμενοι δηλαδή ως «μη αυτόχθονες». Σε 

άλλα σχόλια, αυτή η διχοτομία «εμείς αυτόχθονες/αυτοί ερχόμενοι» εκφράζεται πιο ανοιχτά. 

Το αλβανικό έθνος κατασκευάζεται εδώ ως το αρχαιότερο. Η αρχαιότητα θεωρείται ως 

πλεονέκτημα των Αλβανών σε σύγκριση με τους «άλλους» και χρησιμοποιείται ως 

επιχείρημα για να στηρίζεται η αναγνώριση της αλβανικής γλώσσας ως επίσημη γλώσσα 

στην Β. Μακεδονία.  

Απόσπασμα 2 

Οι Μακεδόνες είναι στην πλειοψηφία τους Αλβανοί. Όταν θα μάθουν την 

αλήθεια για το αλβανικό DNA τους μονάχα τότε θα έχουν την λογική και τα 

σωστά επιχειρήματα και θα είναι υπερήφανοι για τον Μεγαλέξανδρο που 

είναι ο προγονός τους. Αυτό θα κάνει και την προσέγγισή τους με τους 

                                                           
447 http://www.balkanweb.com/site/partia-e-gruevskit-akuza-shqiperise-po-imponon-gjuhen-

shqipe/ 
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Αλβανούς και την επιστροφή τους στην φυσική τους ταυτότητα φυσική και 

ειρηνική448  

Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Οι σέρβοι τρομάζουν. Η 

Μακεδονία θα γίνει Αλβανία» (Αριθμός αρχείου TONF260531).  Ο σχολιαστής αντλεί τα 

επιχειρήματά του από την  φυσιοκρατική προσέγγιση του αρχεγονισμού, η οποία αποτελεί 

και την πιο ακραία εκδοχή του αρχεγονισμού. Η πλειοψηφία των απανταχού εθνικιστών 

ασπάζονται «φυσιοκρατικές» θέσεις και θεωρούν πως οι εθνικές ταυτότητες είναι κάτι το 

φυσικό που χαρακτηρίζει όλα τα ανθρώπινα όντα. Κανείς δεν επιλέγει το έθνος στο οποίο 

ανήκει. Το έθνος είναι προκαθορισμένο. Για αυτό το λόγο ο σχολιαστής χρησιμοποιεί το 

επιχείρημα του DNA. Η αλβανικότητα κατασκευάζεται εδώ ως μία φυσική ιδιότητα των 

Αλβανών.  Η φυσιοκρατική προσέγγιση θεωρεί πως ο κόσμος αποτελείται από «φυσικά» 

έθνη τα οποία είναι τα θεμέλια της ιστορίας, βασικοί δρώντες του ιστορικού δράματος και 

διακρίνονται εύκολα από τις πολιτισμικές διαφορές τους. Τα μέλη των εθνών μπορεί να 

έχουν χάσει την εθνική τους συνείδηση και ταυτόχρονα την εθνική τους ανεξαρτησία (όπως 

έχει συμβεί και στην περίπτωση των Αλβανών της Β. Μακεδονίας σύμφωνα με τον 

σχολιαστή) αλλά επειδή τα έθνη είναι φυσικά, έχουν καταγωγή και τόπο στη φύση καθώς και 

ιδιαίτερο χαρακτήρα, ιστορία,  αποστολή και πεπρωμένο, θα έρθει η μέρα που θα γυρίσουν 

στην φυσική τους θέση και θα ξαναποκτήσουν την φυσική τους ταυτότητα..    

Απόσπασμα 3  

Η Μακεδονία ήταν πάντα αλβανική. Όταν κατέβηκαν οι σλάβοι από τα 

Καρπάθια τον έκτο και έβδομο αιώνα πήραν τα εδάφη των αρχαίων 

Μακεδόνων (δηλαδή των Αλβανών). Παρόλα αυτά οι κάτοικοι έμειναν 

εκεί. Διατήρησαν την γλώσσα τους εις πείσμα των ιστορικών γεγονότων. 

Φαίνεται πως σιγά σιγά η Μακεδονία επιστρέφει στους αρχαίους κατοίκους 

της και η γλώσσα τους γίνεται επίσημη γλώσσα. Η αλβανικοποίηση των 

σλαβοποιημένων ή ελληνοποιημένων Μακεδόνων γίνεται πραγματικότητα. 

Η Μακεδονία είναι αλβανική ούτε ελληνική ούτε βουλγάρικη449.  

                                                           
448 http://www.gazetatema.net/2017/02/26/serbet-tmerr-maqedonia-do-te-behet-shqiperi/ 

449 http://www.gazetatema.net/2017/02/26/serbet-tmerr-maqedonia-do-te-behet-shqiperi/ 

http://www.gazetatema.net/2017/02/26/serbet-tmerr-maqedonia-do-te-behet-shqiperi/
http://www.gazetatema.net/2017/02/26/serbet-tmerr-maqedonia-do-te-behet-shqiperi/
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Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από το ίδιο άρθρο. Εδώ βλέπουμε πως ο σχολιαστής 

χρησιμοποιεί  επιχειρήματα που βασίζονται στον κοινό τόπο της «αυτοχθονίας» των 

Αλβανών και της «μη αυτοχθονίας» των σλάβων για να υποστηρίζει την αναγνώριση της 

αλβανικής γλώσσας στην Β. Μακεδονία ως επίσημη γλώσσα. Η ιστορία του αλβανικού 

έθνους παρουσιάζεται ως ένας ατελείωτος αγώνας για την προστασία της αλβανικής 

γλώσσας.  Η γλώσσα και εδώ θεωρείται ως ένα αντικειμενικό κριτήριο που ξεχωρίζει τα 

έθνη. Οι Έλληνες και οι Βούλγαροι παρουσιάζονται ως παραδοσιακοί ανταγωνιστές των 

«Αλβανών» στην Μακεδονία. Ο «άλλος» κατασκευάζεται εδώ ως ερχόμενος στα Βαλκάνια 

και ως τέτοιος μη έχοντας σχέση με τον αρχαίο πολιτισμό και την αρχαία γλώσσα των 

κατοίκων της Μακεδονίας.  

Απόσπασμα 4 

Η Μακεδονία μιλάει αλβανικά πριν εσείς οι σλάβοι έρθετε σε αυτά τα 

εδάφη. Ζείτε σε εδάφη που έχετε πάρει δανεικά. Πρέπει να φύγετε450.    

Απόσπασμα 5 

Για ποιους Μακεδόνες και για ποια Μακεδονία μιλάνε; Για αυτούς που οι 

μίση έχουν πάρει βουλγαρική υπηκοότητα; Για αυτή  που οι Έλληνες λένε ότι 

είναι Ελλάδα; Και ποιος είπε ότι αυτοί είναι Μακεδόνες; Όχι, όχι. 

Μακεδόνες μπορεί να είναι μόνο και μόνο οι Αλβανοί και η γλώσσα τους τα 

Αλβανικά. Άλλοι Μακεδόνες δεν υπάρχουν. Και οι Έλληνες που προσπαθούν 

να ενστερνίζονται το όνομα των αρχαίων Μακεδόνων λένε ψέματα στον 

εαυτό τους και στον κόσμο451.  

Απόσπασμα 6 

Εννοείται ότι τα Τίρανα θα επιβάλλουν την αλβανική γλώσσα γιατί αυτή η 

γλώσσα ομιλείτε εκεί για αιώνες. Εσείς είστε βάρβαροι ερχόμενοι  από την 

Καύκασο και από τις στέπες της Ρωσία και εκεί να πάτε. Σας 

                                                           
450 http://www.balkanweb.com/site/partia-e-gruevskit-akuza-shqiperise-po-imponon-gjuhen-

shqipe/ 

451 http://www.balkanweb.com/site/foto-maqedoni-gruevski-ngre-ne-kembe-popullin-kunder-

zyrtarizimit-te-gjuhes-shqipe/ 

http://www.balkanweb.com/site/partia-e-gruevskit-akuza-shqiperise-po-imponon-gjuhen-shqipe/
http://www.balkanweb.com/site/partia-e-gruevskit-akuza-shqiperise-po-imponon-gjuhen-shqipe/
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εκμεταλλεύτηκαν οι Μογγόλοι και οι κοζάκοι και όταν δεν σας ήθελαν πια 

ήρθατε εδώ στα Βαλκάνια για κακή μας τύχη. Θα διαλυθείτε και σύντομα 

δεν θα υπάρχει το όνομα Μακεδονία αλλά λυπάμαι ότι μέρος από τα εδάφη 

θα τα πάρουν αδίκως οι γύφτοι Έλληνες και οι Βούλγαροι.452  

 Το απόσπασμα 4 και 6 βρίσκονται κάτω από το άρθρο «Το κόμμα του Γκρουέφσκι 

κατηγορεί την Αλβανία ότι επιβάλλει την Αλβανική γλώσσα» (Αριθμός αρχείου 

BWNF250605) ενώ το απόσπασμα 5 κάτω από το άρθρο «Ο Γκρουέφσκι ξεσηκώνει τον λαό 

κατά της επισημοποίησης της αλβανικής γλώσσας» (Αριθμός αρχείου BWNF250548).  Οι 

επιχειρηματολογικές γραμμές εδώ περιέχουν μία υπονοούμενη σύγκριση μεταξύ «εμάς» τους 

Αλβανούς που είμαστε αυτόχθονες σε αυτά τα εδάφη, που μιλάμε μία αρχέγονη γλώσσα και 

τους «άλλους», τους σλάβους που έχουν έρθει εδώ στα Βαλκάνια από την Ασία και οι οποίοι 

ως ερχόμενοι πρέπει να φύγουν. Η «αυτοχθονία» παρουσιάζεται ως πλεονέκτημα που οι 

Αλβανοί έχουν απέναντι στους άλλους. Επίσης ο οριενταλισμός (ως γεωγραφικός 

προσδιορισμός) των σλάβων παρουσιάζεται ως μειονέκτημα και χρησιμοποιείται ως 

επιχείρημα για να δικαιολογηθεί η διάλυση της Β. Μακεδονίας. «Ο άλλος» εδώ είναι «ο 

σλάβος» που κατασκευάζεται ως «βάρβαρος»  που έχει έρθει από τις «στέπες της Ρωσίας», 

ως εχθρός που πρέπει να διαλυθεί αλλά επίσης και «οι Έλληνες» που θέλουν να αλλοιώσουν 

και να ελληνοποιήσουν την κληρονομία των αρχαίων Μακεδόνων.  

Απόσπασμα 6 

Η δικαιοσύνη πρέπει γίνει. Κανείς δεν μπορεί να ξεχάσει το μακελειό που 

έκαναν οι σέρβοι!!! Δύστυχος ήταν ο Βούτσητς που τότε δήλωνε στην 

Βουλή, ναι ναι ο Βούτσητς που έλεγε θα σκοτώσουμε 100 Βόσνιους για έναν 

σέρβο. Υπάρχουν βίντεο στο YouTube. Οι σέρβοι χρειάζονται ένα καλό 

μάθημα. Μόνο εμείς οι Αλβανοί μπορούμε να τους το δώσουμε όταν θα 

έχουμε ένα ισχυρό στρατό453.  

                                                           
452 http://www.balkanweb.com/site/partia-e-gruevskit-akuza-shqiperise-po-imponon-gjuhen-

shqipe/ 

453 http://www.balkanweb.com/site/padia-per-gjenocid-vucic-marredheniet-me-bosnjen-jane-

kthyer-25-vjet-prapa/ 

http://www.balkanweb.com/site/partia-e-gruevskit-akuza-shqiperise-po-imponon-gjuhen-shqipe/
http://www.balkanweb.com/site/partia-e-gruevskit-akuza-shqiperise-po-imponon-gjuhen-shqipe/
http://www.balkanweb.com/site/padia-per-gjenocid-vucic-marredheniet-me-bosnjen-jane-kthyer-25-vjet-prapa/
http://www.balkanweb.com/site/padia-per-gjenocid-vucic-marredheniet-me-bosnjen-jane-kthyer-25-vjet-prapa/
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Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Κατηγορίες για γενοκτονία. 

Βούτσιτς: Οι σχέσεις με την Βοσνία έχουν πάει πίσω 25 χρόνια» (Αριθμός αρχείου 

BWNF220311).  Εδώ βλέπουμε ότι  «οι άλλοι», «οι σέρβοι» που θεωρούνται υπεύθυνοι για  

εγκλήματα πολέμου κατασκευάζονται ως  ο εχθρός που πρέπει επιτέλους να πάρει ένα καλό 

ιστορικό μάθημα για τα εγκλήματα που έχει διαπράξει. Ο σχολιαστής θεωρεί ότι ένα τέτοιο 

μάθημα μπορεί να δοθεί μόνο με στρατιωτικά μέσα και μονάχα από τους Αλβανούς. Το 

αλβανικό έθνος κατασκευάζεται εδώ ως το μοναδικό που μπορεί να ανταγωνιστεί τους 

σέρβους.  

Απόσπασμα 7 

Δεν συμπαθώ τον πρωθυπουργό και δεν μ ’αρέσουν οι πράξεις του αλλά ότι 

έχει δηλώσει σε αυτή την συνέντευξη είναι αλήθεια. Εάν έρθει ο Ρώσος στα 

Βαλκάνια εμάς τους Αλβανούς θα μας κάνει σλάβους σε σύντομο χρονικό 

διάστημα. Ο λόγος που θα μας κάνει σλάβους είναι ακριβώς οι άλλοι 

φιλορώσοι σχολιαστές εδώ οι οποίοι στηρίζουν τους σλάβο-Ρώσους. Θεέ 

και Αμερική προστάτεψέ μας από τους σλάβο-Ρώσους454.  

Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Συνέντευξη στο Telegraph. Ράμα 

έκκληση προς τις ΗΠΑ: Μη μας αφήσετε στα χέρια των Ρώσων» (Αριθμός αρχείου 

BWNF250605).  Σε αυτό το απόσπασμα βλέπουμε ότι τα επιχειρήματα που 

χρησιμοποιούνται αντλούνται από το κοινό τόπο πως το αλβανικό έθνος κινδυνεύει από τους 

παραδοσιακούς εχθρούς. «Ο Ρώσος» θεωρείται ως ο εχθρός που αν έρθει στα Βαλκάνια θα 

είναι με το μέρος των «σλάβων» και κάτι τέτοιο θα είναι μοιραίο για τους Αλβανούς.         

 

2) Η αλβανικότητα ως αιτία ντροπής. 

 

Ο δεύτερος θεματικός άξονας είναι η αλβανικότητα ως αιτία ντροπής. Σε αυτή την 

περίπτωση επίσης παρατηρούνται συγκρίσεις μεταξύ του αλβανικού έθνους και άλλων 

εθνών, μεταξύ «εμάς» και τους «άλλους». Οι σχολιαστές κατασκευάζουν το αλβανικό έθνος 

συγκρίνοντας το με τα άλλα έθνη και παρουσιάζοντας αυτά τα χαρακτηριστικά που οι 

                                                           
454 http://www.balkanweb.com/site/intervista-per-the-telegraph-rama-apel-shba-ve-mos-na-

lini-ne-duart-e-ruseve/ 
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Αλβανοί δεν έχουν σε σχέση με τους άλλους, προβάλλοντας δηλαδή αυτά τα χαρακτηριστικά 

για τα οποία οι Αλβανοί υστερούν σε σύγκριση με τους «άλλους». Η αλβανικότητα όμως 

αποκτά περιεχόμενο και υπόσταση όχι μόνο μέσω της σύγκρισης του αλβανικού έθνους με 

τους «άλλους» αλλά επίσης μέσω της σύγκρισης της τωρινής κατάστασης του αλβανικού 

έθνους με το παρελθόν του. Το παρελθόν σε αυτές τις επιχειρηματολογικές γραμμές 

παρουσιάζεται ως ένδοξο και λαμπερό, σε πλήρες αντίθεση με την τωρινή κατάσταση του 

αλβανικού έθνους που παρουσιάζεται ως «κατάντια». Οι επιχειρηματολογικές γραμμές 

επεξεργάζονται γύρο από τρεις κοινούς τόπους της «αρνητικής» πλευράς της έννοιας του 

αλβανικού έθνους: «Οι Αλβανοί είναι εχθροί του εαυτού τους», «Οι ντόπιοι προδότες 

(πολιτικοί) υπηρετούν τα ξένα εθνικά συμφέροντα.» και «Το αλβανικό έθνος υστερεί σε 

σχέση με άλλα έθνη σε διάφορους τομείς». 

 

Απόσπασμα 1 

Ντροπή... ο Αλβανός με τον Αλβανό συναντιούνται λες και έχουν 

διαφορετική καταγωγή. Αυτοί οι πολιτικοί είναι δειλοί, δεν τολμάνε να λένε 

ότι είμαστε όλοι Αλβανοί. Τι κάνει η Ευρώπη με την εθνική ταυτότητα ενός 

έθνους όταν για αιώνες αρνούνται την ύπαρξή του... Αυτοί οι προδότες του 

έθνους προσποιούνται ότι όλα πάνε καλά. Η ιστορία ζητάει από μάς να 

αντιδράσουμε γιατί αν συνεχίσουμε έτσι οι επόμενες γενεές θα βρίσκονται 

στην ίδια μοίρα με μας, θα είναι χωρισμένοι όπως εμείς και θα 

αναγκαστούν να πολεμήσουν για να ενωθούν455.   

 

Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Μέτα: Στηρίζουμε την ευρωπαϊκή 

ολοκλήρωση του Κοσόβου. Βεσέλι: Να μαθαίνουμε από τα λάθη της Αλβανίας» (Αριθμός 

αρχείου BWNPOL200085).  Το άρθρο αναφέρεται στην συνάντηση του Προέδρου της 

Αλβανικής Δημοκρατίας Ιλίρ Μέτα με τον Πρόεδρο του Κοινοβουλίου του Κοσόβου Καντρί 

Βεσέλι. Ο σχολιαστής θεωρεί παράδοξο οι δύο πολιτικοί να συμπεριφέρονται σαν να ήταν 

δύο ξένοι. Κατηγορεί τους πολιτικούς για δειλία αλλά και την Ευρώπη που αγνοεί την 

ύπαρξη ενός κοινού αλβανικού έθνους. Η ένωση Αλβανίας και Κοσόβου παρουσιάζεται εδώ 

ως ο ανώτερος στόχος των Αλβανών και υπαίτιοι της τωρινής κατάστασης των Αλβανών που 

                                                           
455 http://www.balkanweb.com/site/meta-mbeshtesim-integrimin-europian-te-kosoves-veseli-

te-mesojme-nga-gabimet-e-shqiperise/ 
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ζουν χωρισμένοι σε δύο κράτη είναι πρώτα οι Αλβανοί πολιτικοί (που θεωρούνται προδότες) 

και δεύτερων η Ευρώπη.  

 

Απόσπασμα 2  

Θεέ μου πως έχει καταντήσει αυτή η χώρα. Πως μπορεί η χθεσινή Ιλλυριό-

ευρωπαϊκή Αλβανία να καταντήσει Αλβανιστάν και να παρακολουθεί 

τούρκικες τηλεοπτικές σειρές; Καταλάβατε τώρα Αλβανιστάνιδες γιατί οι 

γείτονές μας μας μισούν; Αυτοί φταίνε ή  εμείς που είμαστε τουρκόσποροι, 

ξένο σώμα για την ευρωπαϊκή ήπειρο; Τι θέλει ο πολιτισμός ή η θρησκεία  

του τούρκου βάρβαρου εισβολέα στα εδάφη μας;456  

 

Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Όλοι περιμένατε τον Ερτουγκρούλ 

να πεθάνει. Ξέρετε τι θα συμβεί στον επόμενο επεισόδιο;» (Αριθμός αρχείου 

BWNL200060).  Το άρθρο αναφέρεται σε γνωστή τούρκικη τηλεοπτική σειρά. Εδώ 

παρατηρούμε ότι η επιχειρηματολογικές γραμμές δομούνται γύρο από μία σαφή διάκριση 

μεταξύ του ένδοξου παρελθόντος του αλβανικού έθνους και της μίζερης τωρινής κατάστασης 

του. Το μακρινό παρελθόν των αρχαίων Ιλλυριών παρουσιάζεται ως «ευρωπαϊκό» ενώ το 

παρών ως «τούρκικο». Ο σχολιαστής δικαιολογεί το «μίσος των γειτόνων» και κατηγορεί 

την τούρκικη πολιτιστική κληρονομία για την σημερινή οπισθοδρόμηση του αλβανικού 

έθνους. Η τουρκική κληρονομιά εκφράζεται με την μορφή της μουσουλμανικής θρησκείας η 

οποία αποτελεί «ξένο σώμα» για την Ευρώπη. Η αλβανικότητα δεν κατασκευάζεται εδώ 

μέσω της σύγκρισης του αλβανικού έθνους με τους «άλλους» αλλά μέσω της σύγκρισης με 

το παρελθόν του.   

 

Απόσπασμα 3 

Όλα τα γειτονικά κράτη της Αλβανίας  που για εκατό χρόνια έχουν κλέψει 

αλβανικά εδάφη είναι εναντίον της αλβανικής κυβέρνησης που προστατεύει 

τους Αλβανούς στη Μακεδονία. Αλβανοί, μην υποστηρίζεται εχθρικά 

κόμματα εκεί. Η θρησκεία του Αλβανού είναι η αλβανικότητα. Δεν υπάρχει 

μεγαλύτερος θεός από την πατρίδα γι’ αυτό μην σκοτωθείτε μεταξύ σας. 

                                                           
456 http://www.balkanweb.com/site/te-gjithe-prisni-qe-ertugrul-te-vdes-por-e-dini-se-cdo-te-

ndodhe-ne-serine-e-ardhshme/ 

http://www.balkanweb.com/site/te-gjithe-prisni-qe-ertugrul-te-vdes-por-e-dini-se-cdo-te-ndodhe-ne-serine-e-ardhshme/
http://www.balkanweb.com/site/te-gjithe-prisni-qe-ertugrul-te-vdes-por-e-dini-se-cdo-te-ndodhe-ne-serine-e-ardhshme/
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Διαβάστε πως είμασταν στην αρχαιότητα και δείτε πως είμαστε σήμερα. Τι 

κατάντια.457  

 

Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Το κόμμα του Γκρουέφσκι 

κατηγορεί την Αλβανία ότι επιβάλλει την Αλβανική γλώσσα» (Αριθμός αρχείου 

BWNF250605).  Το άρθρο αναφέρεται στην πολιτική κατάσταση στην Β. Μακεδονία και 

στις κατηγορίες του VMRODPMNE ότι η Αλβανία προσπαθεί να αποσταθεροποιήσει τη 

χώρα.  Και εδώ βλέπουμε ότι ο σχολιαστής κατασκευάζει την αλβανικότητα μέσω μίας 

σύγκρισης του παρελθόντος με το παρόν. Η αρχαιότητα παρουσιάζεται με θαυμασμό ενώ το 

παρόν παρουσιάζεται ως «κατάντια». Οι επιχειρηματολογικές γραμμές εδώ δομούντα γύρο 

από τον κοινό τόπο της σύμφωνα με τον οποίο «Οι Αλβανοί είναι εχθροί του εαυτού τους».  

 

Απόσπασμα 4 

Κάθε φορά που διαδηλώνουν τα κόμματα που υποστηρίζουν τη Σερβία στο 

Μαυροβούνιο δίνεται διαταγή από τους Ρώσους-σέρβους-Έλληνες στο 

Δημοκρατικό Κόμμα να κάνει διαδήλωση στα Τίρανα. Αυτή η διαδήλωση 

έχει οργανωθεί από τη Μόσχα και το Βελιγράδι για να φέρει τους πράκτορες 

τους στην εξουσία. Τους προδότες  Σαλί και Λουλζίμ. Μόνο εμείς οι 

Αλβανοί έχουμε τέτοιοι προδότες. Αλλά αυτό δεν θα γίνει ποτέ. Εάν θέλουνε 

πόλεμο θα τον έχουν.458  

Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Ρωσικά ΜΜΕ επιτίθενται στον 

Πρωθυπουργό και χαϊδεύουν τον Μπάσα. Ο Ραμα θα παραιτηθεί.» (Αριθμός αρχείου 

TONNPOL240356). Το άρθρο αναφέρεται σε ρωσικές ειδησεογραφικές ιστοσελίδες που 

σχολιάζουν τα πολιτικά γεγονότα της Αλβανίας. Η επιχειρηματολιγική γραμμή στο 

απόσπασμα 4 δομείται γύρο από τους κοινούς τόπους των «παραδοσιακών εχθρών του 

έθνους» και των Αλβανών  «προδοτών πολιτικών» που εξυπηρετούν ξένα  συμφέροντα. Εδώ 

ο αρχηγός της αξιωματική αντιπολίτευσης Λουλζίμ Μπάσα και ο πρώην Πρωθυπουργός 

Σαλί Μπερίσα παρουσιάζονται ως πράκτορες των «παραδοσιακών εχθρών του έθνους που 

                                                           
457 http://www.balkanweb.com/site/partia-e-gruevskit-akuza-shqiperise-po-imponon-gjuhen-

shqipe/ 

458 http://www.gazetatema.net/2017/02/24/mediat-ruse-sulmojne-kryeministrin-dhe-

perkedhelin-bashen-rama-do-dorehiqet/ 
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είναι οι Έλληνες, Σέρβοι και Ρώσοι. Η προδοσία σε αυτό το απόσπασμα παρουσιάζεται ως 

αποκλειστικότητα των Αλβανών, ως ένα αρνητικό στοιχείο που διακρίνει τους Αλβανούς 

από τους «άλλους».  

 

Απόσπασμα 5 

Οι Έλληνες, σέρβοι και οι Ρώσοι είναι μάστορες  όχι σαν εμάς. Αυτοί  δεν 

θέλουν τον Έντι Ράμα για την βοήθεια που παρέχει στους Αλβανούς στο 

Κόσοβο και Μακεδονία. Αυτό το σενάριο θέλουν να το πραγματοποιήσουν 

εκμεταλλεύονταν τους πράκτορες που έχουν στην Αλβανία στα υψηλότερα 

επίπεδα του κρατικού μηχανισμού. Εσείς δεν είστε με τα καλά σας που 

βλέπετε τον εθνάρχη στο πρόσωπο ενός προδότη του αλβανικού έθνους 

στον Σαλί Μπερίσα ο οποίος πούλησε τη θάλασσα στην Ελλάδα και στήριξε 

τον Μιλόσεβιτς.459  

 

Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Η ηθοποιός και πρώην διευθύντρια 

του Θεάτρου Μετροπόλ στην διαδήλωση στο πλευρό του Μπάσα». (Αριθμός αρχείου 

TONNPOL200011). Το άρθρο αυτό αναφέρεται στις διαδηλώσεις που πραγματοποιήθηκαν 

στα Τίρανα την εβδομάδα της έρευνας. Και εδώ ο σχολιαστής χρησιμοποιεί επίσης 

επιχειρήματα που δομούνται γύρο από το κοινό τόπο των «προδοτών πολιτικών» που 

εργάζονται κατά των συμφερόντων του αλβανικού  έθνους. Οι Έλληνες, οι σέρβοι και οι 

Ρώσοι κατασκευάζονται ως οι εχθροί του αλβανικού έθνους που συνεργάζονται με τους 

Αλβανούς «προδότες πολιτικούς» για να εξυπηρετήσουν τα συμφέροντά τους. Οι «άλλοι» 

κατασκευάζονται επίσης ως πιο ικανοί από «εμάς» για να προωθήσουν τα συμφέροντά τους.  

 

Απόσπασμα 6 

Η αλβανική πολιτική είναι καταστρεπτική όσον αφορά το εθνικό ζήτημα. 

Αναφέρομαι στο Σαντζάκ, μία περιοχή κατειλημμένη την περίοδο του 

Δευτέρου Παγκοσμίου Πολέμου από την Γιουγκοσλαβία του Τίτο.  Αυτή η 

περιοχή χωρίστηκε σε δύο μέρη, το ένα δόθηκε στο Μαυροβούνιο και το 

άλλο στην περιβόητη Σερβία. Από τότε στο Σαντζακ απαγορεύονται τα 

                                                           
459http://www.gazetatema.net/2017/02/20/foto-aktorja-dhe-ish-drejtoresha-e-metropol-ne-

protesten-e-pd-se-edi-rama-ik-q/ 

http://www.gazetatema.net/2017/02/20/foto-aktorja-dhe-ish-drejtoresha-e-metropol-ne-protesten-e-pd-se-edi-rama-ik-q/
http://www.gazetatema.net/2017/02/20/foto-aktorja-dhe-ish-drejtoresha-e-metropol-ne-protesten-e-pd-se-edi-rama-ik-q/
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αλβανικά σχολεία και η πίεση για αυτόν το πληθυσμό συνεχίζεται μέχρι 

σήμερα. Δυστυχώς  ούτε ο Ράμα ούτε ο Θάτση δεν έχουν κάνει τίποτα για 

να βοηθήσουν αυτό το πληθυσμό να αποκτήσει εθνική ανεξαρτησία. 

Δυστυχώς και η πολιτική και τα ΜΜΕ συνεχίζουν να αποκαλούν αυτούς 

τους ανθρώπους Βόσνιους. Είναι εθνική ντροπή και προδοσία και μόνο 

εμείς οι Αλβανοί τα κάνουμε αυτά. Αυτό εξυπηρετεί την πολιτική της 

Σερβίας. Αυτοί οι άνθρωποι είναι Αλβανοί με ιλλυρικές ρίζες, είναι αδέρφια 

μας με το ίδιο αίμα.460  

 

Αυτό το σχόλιο βρίσκεται κάτω από ένα άρθρο με τίτλο «Οι Βόσνιοι του Σαντζακ και οι 

Αλβανοί του Πρέσεβο συνεργάζονται για την προστασία των δικαιωμάτων τους.». (Αριθμός 

αρχείου TONNF230311). Ο σχολιαστής εδώ αναπτύσσει τα επιχειρήματα του γύρο από τους 

κοινούς τόπους των «παραδοσιακών εχθρών του αλβανικού έθνους» και των Αλβανών 

«προδοτών πολιτικών». Ο σχολιαστής εδώ χρησιμοποιεί ιστορικά επιχειρήματα για να 

περιγράψει  την «αλβανικότητα» των κατοίκων του Σαντζακ. Η αλβανικότητα εδώ 

κατασκευάζεται ως μία αντίθεση μεταξύ «εμάς» τους Αλβανούς  και τους «άλλους» τους 

σέρβους, αλλά επίσης μεταξύ του απλού λαού που έχει παλέψει για να διατηρήσει την 

εθνικότητά του και των προδοτών πολιτικών που δεν έχουν κάνει τίποτα για να τους 

βοηθήσουν. Η προδοσία παρουσιάζεται εδώ ως χαρακτηριστικό των Αλβανών.   

 

Για να συνοψίσω: Από την ανάλυση των σχολίων προκύπτουν δύο βασικοί θεματικοί 

άξονες α) Η αλβανικότητα (αλβανική εθνική ταυτότητα) ως πηγή υπερηφάνειας και β) Η 

αλβανικότητα (πάλι η αλβανική εθνική ταυτότητα) ως αιτία ντροπής. Η αλβανικότητα είναι 

ένα προϊόν μίας θετικής και μίας αρνητικής πλευράς. Η θετική πλευρά αποτελεί αιτία εθνικής 

υπερηφάνειας ενώ η αρνητική αιτία εθνικής ντροπής.  Αυτή η εσωτερική αντίθεση για το 

περιεχόμενο της αλβανικότητας συμπληρώνεται από μία εξωτερική. Και στους δύο 

θεματικούς άξονες περιλαμβάνεται η δυαδική αντίθεσή μεταξύ «Εμάς» και τους «Άλλους». 

Η δυαδική αντίθεση μεταξύ «Εμάς» και τους «Άλλους» συνεπάγεται συγκρίσεις μεταξύ των 

δύο αυτό εννοιών. Ο λόγος του εθνικισμού κατασκευάζει το «εμείς» όπως κατασκευάζει και 

τους «άλλους».  

                                                           
460 http://www.gazetatema.net/2017/02/23/boshnjaket-e-sanxhakut-e-shqiptaret-e-lugines-

bashkepunim-per-avancimin-e-te-drejtave-te-tyre/ 
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Επομένως η αλβανικότητα κατασκευάζεται ως αποτέλεσμα μίας διπλής αντίθεσης, μίας 

εξωτερικής και μίας εσωτερικής.  Η αλβανικότητα αποκτά περιεχόμενο όταν το αλβανικό 

έθνος  συγκρίνεται με τους «άλλους» αλλά επίσης όταν συγκρίνεται με το παρελθόν του.  

Εντός του πρώτου θεματικού άξονα (Η αλβανικότητα ως πηγή υπερηφάνειας) 

παρατηρούνται συγκρίσεις μεταξύ του αλβανικού έθνους και άλλων εθνών, μεταξύ «εμάς» 

και τους «άλλους». Οι σχολιαστές κατασκευάζουν το αλβανικό έθνος μέσα σε ένα 

διχοτομικό πλαίσιο οξιντενταλισμού/οριενταλισμού461 κάνοντας μία διάκριση μεταξύ 

προόδου (που αποδίδεται στο αλβανικό έθνος) και οπισθοδρόμησης (που αποδίδεται στα 

άλλα έθνη ειδικά στο ελληνικό, σερβικό και ρωσικό έθνος. Οι επιχειρηματολογικές γραμμές 

επεξεργάζονται γύρο από τρεις κοινούς τόπους της «θετικής» πλευράς της αλβανικότητας: 

«Το αλβανικό έθνος είναι το αρχαιότερο έθνος των Βαλκανίων», «Οι Αλβανοί είναι 

αυτόχθονες ενώ οι άλλοι είναι ερχόμενοι στα Βαλκάνια» και «Το αλβανικό έθνος ιστορικά 

κινδυνεύει από τους παραδοσιακούς εχθρούς αλλά πάντα επιβιώνει». 

Ο δεύτερος θεματικός άξονας είναι η αλβανικότητα ως αιτία ντροπής. Σε αυτή την 

περίπτωση επίσης παρατηρούνται συγκρίσεις μεταξύ του αλβανικού έθνους και άλλων 

εθνών, μεταξύ «εμάς» και τους «άλλους». Οι σχολιαστές κατασκευάζουν το αλβανικό έθνος 

συγκρίνοντας το με τα άλλα έθνη και παρουσιάζοντας αυτά τα χαρακτηριστικά που οι 

Αλβανοί δεν έχουν σε σχέση με τους άλλους, προβάλλοντας δηλαδή αυτά τα χαρακτηριστικά 

για τα οποία οι Αλβανοί υστερούν σε σύγκριση με τους «άλλους». Οι επιχειρηματολογικές 

γραμμές επεξεργάζονται γύρο από τρεις κοινούς τόπους της «αρνητικής» πλευράς της 

αλβανικότητας: «Οι Αλβανοί είναι εχθροί του εαυτού τους», «Οι ντόπιοι προδότες 

(πολιτικοί) υπηρετούν τα ξένα εθνικά συμφέροντα.» και «Το αλβανικό έθνος υστερεί σε 

σχέση με άλλα έθνη σε διάφορους τομείς». 

 

 

 

                                                           
461 Bozatzis Nikos, Occidentalism and accountability: Constructing culture and cultural 

differences in majority Greek talk about minority in Western Thrace. Discourse & Society, 

20(4), 431-453, 2009 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 10 

 Συμπεράσματα. 

Σκοπός της διατριβής ήταν η ανάλυση της διαδικασίας αναπαραγωγής του έθνους  με 

κοινότοπο τρόπο από τις  ειδησεογραφικές ιστοσελίδες όπως επίσης του τρόπου με τον οποίο 

οι άνθρωποι ανταποκρίνονται σε αυτή τη διαδικασία κοινότοπης αναπαραγωγής του έθνους. 

Πως οι άνθρωποι καταναλώνουν τον κοινότοπο εθνικισμό, πως δίνουν νόημα στους 

κοινότοπους κυματισμούς του έθνους. H εμπειρική έρευνα εστίασε στην καθημερινή 

αναπαραγωγή του έθνους από τις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες εξετάζοντας: τον τρόπο 

οργάνωσης και παρουσίασης των ειδήσεων, τις φωτογραφίες, τα σύμβολα, χρώματα και 

ονόματα που χρησιμοποιούν οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες, τις γλωσσικές συνήθειες που 

επιτρέπουν την κοινότοπη αναπαραγωγή του έθνους μέσω των όρων που αναφέρονται στο 

έθνος. Επιπλέον η έρευνα εξέτασε το πώς οι χρήστες των ιστοσελίδων αντιδρούν στους 

παραπάνω κυματισμούς του έθνους, μέσω της ανάλυσης των σχολίων τους.  

Το βασικό επιχείρημα της διατριβής είναι ότι οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες 

αποτελούν χώρους για την ανάπτυξη του εθνικιστικού λόγου και για την καθημερινή   

αναπαραγωγή του έθνους. Οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες κυματίζουν καθημερινά το έθνος, 

μέσω της κατηγοριοποίησης των ειδήσεων, μέσω των φωτογραφιών που συνοδεύουν τις 

ειδήσεις και μέσω των χρήσης συγκεκριμένων όρων. Οι χρήστες των ιστοσελίδων 

επηρεάζονται από αυτούς τους κυματισμούς του έθνους και στα σχόλιά τους αναπαράγουν 

τον εθνικιστικό Λόγο (nationalist discourse) δίνοντας με αυτό τον τρόπο νόημα στην εθνική 

τους ταυτότητα.  

Αυτή η επιχειρηματολογία βασίζεται στην μεταμοντερνιστική προσέγγιση ότι το 

έθνος ως μέρος της κοινωνικής πραγματικότητας,  κατασκευάζεται μέσω της κοινωνικής 

αλληλεπίδρασης, αναπτύσσεται και αναπαράγεται εντός συγκεκριμένων κοινωνικών 

πλαισίων. 

Όσον αφορά την κατηγοριοποίηση των ειδήσεων παρατηρήθηκε ότι ο διαχωρισμός 

των ειδήσεων σε «εσωτερικές» και «εξωτερικές», όπως επίσης και ο συνηθέστερα 

μεγαλύτερος αριθμός των «εσωτερικών» ειδήσεων, κυματίζει την εθνικότητα, αναπαράγει το 

έθνος και ενισχύει την εικόνα ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη και μοιράζεται μεταξύ 

των εθνών. Με μία μόνο εξαίρεση, όλες οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες περιέχουν στην 

αρχική τους σελίδα μια κατηγορία που περιλαμβάνει τις «ξένες», τις «εξωτερικές» ειδήσεις. 
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Αυτή η κατηγορία ονομάζεται «Κόσμος» ή «Πλανήτης». Σε ορισμένες περιπτώσεις, στην 

αρχική σελίδα, υπάρχουν περισσότερες από μία κατηγορίες που περιέχουν ειδήσεις που 

προέρχονται από το «εξωτερικό». Αυτές οι κατηγορίες ονομάζονται «Κόσοβο» ή «Περιοχή». 

Σε άλλες περιπτώσεις, η κατηγορία «Περιοχή» χωρίζεται σε εθνικές υποκατηγορίες όπως 

«Ελλάδα», «Σερβία», «Β. Μακεδονία» κ.α. Κοινό στοιχείο για όλες αυτές τις κατηγορίες 

είναι το γεγονός ότι εδώ δημοσιεύονται ειδήσεις για γεγονότα που έχουν συμβεί «έξω από 

την Αλβανία». Αυτό ενισχύει την αίσθηση ότι βρισκόμαστε «μέσα» στο «σπίτι μας». Σε 

ορισμένες περιπτώσεις, αυτό είναι ορατό επειδή οι ιστοσελίδες περιέχουν μια κατηγορία που 

ονομάζεται «Αλβανία» ή απλά «Χώρα». Ωστόσο, ακόμη και όταν αυτή η κατηγορία λείπει, η 

αίσθηση της ύπαρξης στο «σπίτι» δημιουργείται και ενισχύεται από τις κατηγορίες 

«Κόσμος» ή «Πλανήτης». Μια τέτοια δομή όχι μόνο ενισχύει την αίσθηση του «κοινού μας 

σπιτιού», της «πατρίδας», της «Αλβανίας» αλλά και την αίσθηση ενός κόσμου που 

αποτελείται από άλλα έθνη. Οι «εσωτερικές» ειδήσεις μιλάνε για «εμάς» που βρισκόμαστε  

«εντός» ενώ οι «εξωτερικές» μιλάνε για «άλλους» που βρίσκονται στο «εξωτερικό», στις 

«χώρες τους».    

Ο αριθμός των «εσωτερικών» ειδήσεων είναι μεγαλύτερος από τις «εξωτερικές». Οι 

«εξωτερικές» ειδήσεις είναι μόνο 448 ή το 15.44% του συνόλου των ειδήσεων. Αυτή η 

ανισορροπία μεταξύ εσωτερικών και εξωτερικών ειδήσεων χαρακτηρίζει όλες τις 

ειδησεογραφικές ιστοσελίδες που αναλύθηκαν. Αυτό σημαίνει ότι κάτι τέτοιο θεωρείται ως 

δεδομένο, ως "φυσικό" από τους διαχειριστές των ειδησεογραφικών ιστοσελίδων καθώς και 

από τους χρήστες τους 

Κατά την εβδομάδα της έρευνας οι επτά ειδησεογραφικές ιστοσελίδες δημοσίευσαν 

4059 ειδήσεις από τις οποίες οι 3844 ή το 94.7% συνοδεύτηκαν από φωτογραφίες. Από την 

ανάλυση του περιεχομένου των φωτογραφιών διαπιστώθηκε ότι οι 758 ή το 19.71% 

περιέχουν στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. Με στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού δεν 

εννοούνται μόνο οι εθνικές σημαίες αλλά και τα εθνικά σύμβολα, που εμφανίζονται σε 

κρατικά εμβλήματα ή σε λογότυπα, ή σε πινακίδες αυτοκινήτων σε χαρτονομίσματα, σε 

φανέλες εθνικών αθλητικών ομάδων,  κ.α.  

Από τις 758 φωτογραφίες που περιέχουν τέτοια στοιχεία οι 370 (48.81%), 

συνοδεύουν τις πολιτικές ειδήσεις, οι  179 (23.61%) τις αστυνομικές ειδήσεις και οι 106 

(13.98%) τις εξωτερικές ειδήσεις και μετά ακολουθούν οι άλλες κατηγορίες. Από την 
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ανάλυση των κατηγοριών ειδήσεων, διαπιστώθηκε ότι το μεγαλύτερο ποσοστό φωτογραφιών 

με στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού βρίσκεται στην κατηγορία «Πολιτική» όπου το 28.57% 

των φωτογραφιών που συνοδεύουν τις ειδήσεις περιέχουν τέτοια στοιχεία. Στην κατηγορία 

«Αστυνομικά» το 24.65% των φωτογραφιών περιέχει στοιχεία κοινότοπου εθνικισμού. Το 

ίδιο ποσοστό 24.65%  παρατηρείται και στην κατηγορία «Εξωτερικές».  Οι κατηγορίες με τις 

πιο «σοβαρές» ειδήσεις παρουσιάζουν τα μεγαλύτερα ποσοστά των στοιχείων του 

κοινότοπου εθνικισμού.   

Όσον αφορά το περιεχόμενο των φωτογραφιών, διαπιστώθηκε ότι το στοιχείο του 

κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις φωτογραφίες είναι η εθνική σημαία. 

Όπως συμβαίνει στην καθημερινότητά μας όταν συναντάμε σε αμέτρητες περιπτώσεις την 

παρουσία της εθνικής σημαίας στα μπαλκόνια ή στις εισόδους των δημοσίων κτηρίων ή στα 

καταστήματα με σουβενίρ για τουρίστες, έτσι και στις φωτογραφίες που συνοδεύουν τις 

ειδήσεις που δημοσιεύονται στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες η παρουσία της εθνικής 

σημαίας είναι αδιαμφισβήτητη. Οι εθνικές σημαίες εμφανίζονται συχνά είτε στο βάθος μιας 

φωτογραφίας κάποιου γνωστού πολιτικού κατά την διάρκεια μιας ομιλίας, είτε σε κάποια 

φωτογραφία που απεικονίζει το κτήριο κάποιου υπουργείου είτε στα χέρια ενός οπαδού στο 

γήπεδο. Οι εθνικές σημαίες εμφανίζονται σε 488 φωτογραφίες. Η αλβανική σημαία 

εμφανίζεται περισσότερες φορές από τις άλλες σημαίες και πιο συγκεκριμένα σε 361 

περιπτώσεις. Οι εθνικές σημαίες άλλων χωρών εμφανίζονται σε 154 περιπτώσεις. Η 

σημαντική παρουσία των εθνικών σημαιών των «άλλων» μας υπενθυμίζει ότι ο σημερινός 

κόσμος είναι ένας κόσμος που αποτελείται από έθνη, από «άλλους» σαν και «εμάς» και 

μοιράζεται μεταξύ των εθνών. Οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες μέσω των φωτογραφιών που 

δημοσιεύουν δεν αναπαράγουν μονάχα ένα συγκεκριμένο έθνος, το αλβανικό, αλλά 

αναπαράγουν και διαμεσολαβούν την εθνικότητα, την άρθρωση δηλαδή ενός πλαισίου που 

θεωρεί δεδομένο την ύπαρξη ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη και χωρίζεται μεταξύ 

των εθνών.  

Το δεύτερο στοιχείο του κοινότοπου εθνικισμού που εμφανίζεται πιο συχνά στις 

φωτογραφίες που συνοδεύουν τις ειδήσεις είναι ο δικέφαλος αετός, το εθνικό σύμβολο των 

Αλβανών. Ο δικέφαλος αετός, που είναι ένα σύμβολο που εμφανίζεται σε όλα τα κρατικά 

εμβλήματα της Αλβανίας, μαζί με την εικόνα του Ισμαήλ Κεμάλ που θεωρείται «ο πατέρας 

του Αλβανικού έθνους» και τη προτομή του Σκεντέρμπεη (που είναι ο εθνικός ήρωας της 

Αλβανίας» βρίσκονται σε κάθε δημόσια υπηρεσία της χώρας. Επομένως αυτά τα εθνικά 
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σύμβολα εμφανίζονται συχνά στις φωτογραφίες που συνοδεύουν τις ειδήσεις. Ο δικέφαλος 

αετός εμφανίζεται σε 246 περιπτώσεις, σε κρατικά εμβλήματα, σε πινακίδες αυτοκινήτου, σε 

φανέλες της εθνικής ομάδας ποδοσφαίρου, σε διάφορα λογότυπα, σε σφραγίδες, σε 

διαβατήρια και σε χαρτονομίσματα.  Σε 6 περιπτώσεις εμφανίζεται επίσης ο σχηματισμός με 

τα χέρια του δικέφαλου αετού. Ο Ισμαήλ Κεμάλ («πατέρας» του Αλβανικού έθνους) 

εμφανίζεται σε 20 περιπτώσεις. Από την άλλη τα εθνικά σύμβολά άλλων χωρών 

εμφανίζονται σε 17 περιπτώσεις και σε 10 περιπτώσεις εμφανίζονται χάρτες. 

Όσον αφορά την ποσοτική ανάλυση των όρων που αναφέρονται στο έθνος 

προκύπτει ότι οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες αναπαράγουν τον εθνικισμό με κοινότοπο 

τρόπο και διαμεσολαβούν το έθνος καθημερινά. Ο καθημερινός κυματισμός του έθνους όπως 

επίσης και η φυσικοποίηση του έθνους και της εικόνας ενός κόσμου που μοιράζεται μεταξύ 

των εθνών πραγματοποιείται μέσω των όρων που αναφέρονται σε ένα συγκεκριμένο έθνος 

και μία συγκεκριμένη εθνική ταυτότητα και  όρων που αναφέρονται στην έννοια του έθνους 

και της εθνικότητας. Από την ποσοτική ανάλυση των κειμένων φάνηκε ότι οι ειδήσεις 

διαμεσολαβούν σε πρώτο βαθμό την έννοια του έθνους και της εθνικότητας, την άρθρωση 

δηλαδή ενός πλαισίου που θεωρεί ως δεδομένο την ύπαρξη ενός κόσμου που αποτελείται 

από έθνη και χωρίζεται σε έθνη και σε δεύτερο βαθμό ένα συγκεκριμένου έθνος (το 

αλβανικό). Στις ειδήσεις αναπαράγεται σε πρώτο βαθμό η γενική έννοια του έθνους και της 

εθνικότητας και σε δεύτερο βαθμό η έννοια του αλβανικού έθνους Οι κατηγορίες ειδήσεων 

που παρουσιάζουν το μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους είναι οι κατηγορίες 

«Πολιτική», «Εξωτερικές», «Αστυνομικά», «Κόσοβο» και «Αθλητισμός». Πρόκειται για τις 

ίδιες κατηγορίες που είχαν παρουσιάσει τον μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους 

μέσω τον στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού στις φωτογραφίες (εθνικές σημαίες, εθνικά 

σύμβολα σε κρατικά εμβλήματα, σε λογότυπα,  σε πινακίδες αυτοκινήτων σε 

χαρτονομίσματα, σε φανέλες εθνικών αθλητικών ομάδων κ. α.). Από την άλλη τα άρθρα 

γνώμης διαμεσολαβούν σε πρώτο βαθμό ένα συγκεκριμένου έθνος (το αλβανικό) και σε 

δεύτερο βαθμό την εθνικότητα, την άρθρωση δηλαδή ενός πλαισίου που θεωρεί δεδομένο 

την ύπαρξη ενός κόσμου που αποτελείται από έθνη και χωρίζεται σε έθνη. Τα άρθρα γνώμης 

αναπαράγουν σε πρώτο βαθμό  την έννοια του αλβανικού έθνους και σε δεύτερο βαθμό την 

έννοια του έθνους και της  εθνικότητας. Στα άρθρα γνώμης οι όροι με την μεγαλύτερη 

συχνότητα είναι οι όροι που κυματίζουν το αλβανικό έθνος. Όπως είδαμε το ποσοστό αυτής 

της ομάδας όρων στα άρθρα γνώμης είναι σαφώς μεγαλύτερο σε σύγκριση με τις ειδήσεις. 
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Αυτό σημαίνει ότι στα άρθρα γνώμης τα θέματα που αναλύονται αφορούν περισσότερο 

«εμάς» και αυτά τα θέματα αναπτύσσονται εντός των πλαισίων του εθνικιστικού λόγου. 

Όλες οι ομάδες όρων, με εξαίρεση της ομάδας 6 (άλλες εθνικές ονομασίες) έχουν 

μεγαλύτερο ποσοστό σε σύγκριση με τις ειδήσεις.  Το συμπέρασμα που προκύπτει είναι ότι 

τα άρθρα γνώμης παρουσιάζουν μεγαλύτερο ποσοστό κυματισμών του Αλβανικού έθνους σε 

σύγκριση με τις ειδήσεις. 

Η ποιοτική ανάλυση των άρθρων γνώμης σκοπεύει  να ανιχνεύσει το πώς η έννοια του 

έθνους λειτουργεί ως πλαίσιο εντός του οποίου αναπτύσσονται βασικά θέματα στα άρθρα 

γνώμης στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες. Η σημαντικότερη πολιτική είδηση που 

παρουσιάστηκε εκτενώς από όλες τις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες καθ’ όλη την διάρκεια 

της εβδομάδας της έρευνας ήταν το συλλαλητήριο που διοργάνωσε το Δημοκρατικό Κόμμα. 

Αυτό ήταν και το θέμα που σχολιάστηκε εκτενώς στα άρθρα γνώμης. Άλλα σημαντικά 

ζητήματα που σχολιάστηκαν αφορούσαν την εξωτερική πολιτική της Αλβανίας, τις σχέσεις 

της χώρας με τις ΗΠΑ και τα γειτονικά κράτη όπως επίσης και η κατάσταση των Αλβανών 

στα Βαλκάνια και ειδικά στη Βόρεια Μακεδονία. Ακολουθώντας τις αρχές της διεξαγωγής 

μίας θεματικής ανάλυσης εντοπίστηκαν τα βασικά θέματα που αναπτύσσονται στα άρθρα 

γνώμης. Προκύπτουν τρία βασικά ερμηνευτικά πλαίσια  μέσα στο οποία αναπτύσσονται 

διάφορα «εθνικά» θέματα. Αυτά τα  ερμηνευτικά πλαίσια είναι «Τα  κομματικά 

συλλαλητήρια δεν είναι εθνικά», «Το συλλαλητήριο ως εθνικό» και «Το έθνος κινδυνεύει». 

Αναλύοντας τις θεματικές κατηγορίες που εντοπίστηκαν, προκύπτει το συμπέρασμα ότι το 

συλλαλητήριο αντιμετωπίστηκε ως ένα γεγονός που είναι ενάντια στο «εθνικό συμφέρον» 

και ότι στερείται των χαρακτηριστικών για να θεωρηθεί  ένα «εθνικό συλλαλητήριο». Στους 

τίτλους των άρθρων γνώμης, το συλλαλητήριο χαρακτηρίζεται συνήθως με υποτιμητικούς 

όρους όπως «επαρχιακό», «χωρίς λόγο ύπαρξης και turbofolk», ως «τρέλα» ή ως «τίποτα» 

και η κριτική αυτή συχνά βασίζεται σε εθνικιστικά επιχειρήματα. Το πρώτο στοιχείο που 

τονίζεται σε αυτό το θέμα είναι ο «εθνικός» χαρακτήρας που λείπει από το συλλαλητήριο 

που θεωρείται ως «κομματικό». Ο «διχασμός» και «οι διαιρέσεις» που προκύπτουν ως 

αποτέλεσμα του διχαστικού ρόλου που διαδραματίζουν τα πολιτικά κόμματα θεωρούνται 

συνήθως ως χαρακτηριστικό των «Αλβανών». Το αρνητικό στερεότυπο «ο Αλβανός είναι 

κακός του εαυτού του» χρησιμοποιείται σε αυτή την περίπτωση για να ενισχύσει την εθνική 

ταυτότητα των Αλβανών. Το συλλαλητήριο δεν θεωρείται επαρκώς «εθνικό», θεωρείται 

«διχαστικό», «ενάντια των εθνικών συμφερόντων» και «στην υπηρεσία των ιστορικών 
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εχθρών του αλβανικού έθνους». Προκειμένου να απονομιμοποιηθεί το συλλαλητήριο, 

βοηθάει και η μεταφορική χρήση της γλώσσας. Χαρακτηριστικό παράδειγμα αποτελεί η 

μεταφορά της «σκηνής». Η «σκηνή» σε διάφορα άρθρα γνώμης θεωρείται ως 

χαρακτηριστική για τους νομαδικούς λαούς και όχι για τον αλβανικό λαό. Οι νομαδικοί λαοί 

χαρακτηρίζονται από «βαρβαρότητα» και «κινητικότητα» και αυτό είναι χαρακτηριστικό για 

τα ασιατικά έθνη ή ακόμα χειρότερα για τους Ρομά αλλά το αλβανικό έθνος δεν έχει τη 

σκηνή ως μέρος  του πολιτισμού του. Με αυτόν τον τρόπο, το συλλαλητήριο θεωρείται ως 

κάτι ξένο, κάτι που είναι έξω από τα χαρακτηριστικά του αλβανικού έθνους. 

 Από την άλλη πλευρά, τα επιχειρήματα υπέρ του συλλαλητηρίου που 

χρησιμοποιούνται σε διάφορα άρθρα γνώμης βασίζονται επίσης στην ιδέα του έθνους. Το 

συλλαλητήριο νομιμοποιείται θεωρώντας το ως «εθνικό», επίσης το γεγονός ότι «οι Αλβανοί 

διαμαρτύρονται» τους βάζει στο ίδιο επίπεδο με άλλα προηγμένα έθνη. Και πάλι σε αυτές τις 

περιπτώσεις η διχοτόμηση μεταξύ «εμάς» και τους «άλλους» είναι εμφανής, έγιναν 

συγκρίσεις μεταξύ «τους Αλβανούς» και «τους άλλους» και το γεγονός ότι οι «Αλβανοί» 

διαμαρτύρονται όπως οι «Αμερικανοί», οι «Βρετανοί» ή οι «Έλληνες» κ.λπ. τους τοποθετεί 

στο ίδιο πολιτικό επίπεδο με άλλα έθνη. Ενόψει αυτού του διχασμού, διαφορετικά εθνικά 

στερεότυπα, ακόμα και αστικοί μύθοι μπαίνουν στο παιχνίδι. Σε άρθρα γνώμης που 

πραγματεύονται ζητήματα εξωτερικής πολιτικής της Αλβανίας, το θέμα της «απειλής του 

έθνους» είναι παρόν. Το ερμηνευτικό πλαίσιο της «απειλής κατά του έθνους» χρησιμοποιεί 

ένα διχοτομικό σχήμα με φιλικά και εχθρικά έθνη. Το αλβανικό έθνος έχει παραδοσιακούς 

φίλους και εχθρούς. Το αμερικανικό έθνος θεωρείται συνέχεια ως ο «μεγάλος φίλος» και 

«σύμμαχος» του αλβανικού έθνους ενώ οι «Έλληνες», «Σέρβοι» και «Ρώσσοι» 

συγκαταλέγονται στους εχθρούς. 

Όσον αφορά την ποσοτική ανάλυση των σχολίων προκύπτει πως υπάρχει συσχετισμός 

μεταξύ των κυματισμών του έθνους και των σχολίων των αναγνωστών. Το ποσοστό των 

άρθρων που σχολιάζονται με όρους που αναφέρονται στο έθνος από τους αναγνώστες 

αυξάνεται σημαντικά στα άρθρα που συνοδεύονται με φωτογραφίες που περιέχουν στοιχεία 

κοινότοπου εθνικισμού. Οι κατηγορίες ειδήσεων που παρουσιάζουν το μεγαλύτερο αριθμό 

κυματισμών του έθνους όσον αφορά τους  όρους που αναφέρονται στο έθνος είναι οι 

κατηγορίες «Πολιτική», «Εξωτερικές», «Αστυνομικά» και «Κόσοβο». Πρόκειται για τις ίδιες 

κατηγορίες που παρουσιάζουν τον μεγαλύτερο αριθμό κυματισμών του έθνους μέσω τον 

στοιχείων του κοινότοπου εθνικισμού στις φωτογραφίες (εθνικές σημαίες, εθνικά σύμβολα 
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σε κρατικά εμβλήματα, σε λογότυπα,  σε πινακίδες). Αυτές είναι οι ίδιες κατηγορίες στις 

οποίες παρατηρούνται τα περισσότερα σχόλια με εθνικιστικό περιεχόμενο. Εδώ βλέπουμε ότι 

υπάρχει απόλυτος συσχετισμός ανάμεσα στους κυματισμούς του έθνους και στα σχόλια με 

εθνικιστικό περιεχόμενο. Επομένως μπορούμε να συμπεραίνουμε ότι οι κυματισμοί του 

έθνους επηρεάζουν τον τρόπο με τον οποίο οι αναγνώστες σχολιάζουν τις ειδήσεις. Οι 

αναγνώστες αναπτύσσουν λόγους για το έθνος στις κατηγορίες ειδήσεων και στις ειδήσεις 

οπού υπάρχουν και οι περισσότεροι κυματισμοί του έθνους.  

Όσων αφορά  την ανάλυση λόγου των σχολίων προκύπτουν δύο βασικοί θεματικοί άξονες 

α) Η αλβανικότητα (αλβανική εθνική ταυτότητα) ως πηγή υπερηφάνειας, και β) Η 

αλβανικότητα (πάλι η αλβανική εθνική ταυτότητα) ως αιτία ντροπής. Η αλβανικότητα είναι 

ένα προϊόν μίας θετικής και μίας αρνητικής πλευράς. Η θετική πλευρά αποτελεί αιτία εθνικής 

υπερηφάνειας ενώ η αρνητική αιτία εθνικής ντροπής. Αυτή η εσωτερική αντίθεση για το 

περιεχόμενο της αλβανικότητας  συμπληρώνεται από μία εξωτερική. Και στους δύο 

θεματικούς άξονες περιλαμβάνεται η δυαδική αντίθεσή μεταξύ «Εμάς» και τους «Άλλους». 

Η δυαδική αντίθεση μεταξύ «Εμάς» και τους «Άλλους» συνεπάγεται συγκρίσεις μεταξύ των 

δύο αυτό εννοιών. Ο λόγος του εθνικισμού κατασκευάζει το «εμείς» όπως κατασκευάζει και 

τους «άλλους». Επομένως η αλβανικότητα κατασκευάζεται ως αποτέλεσμα μίας διπλής 

αντίθεσης, μίας εξωτερικής και μίας εσωτερικής.  Η αλβανικότητα αποκτά περιεχόμενο όταν 

το αλβανικό έθνος  συγκρίνεται με τους «άλλους» αλλά επίσης όταν συγκρίνεται με το 

παρελθόν του. Εντός του πρώτου θεματικού άξονα (Η αλβανικότητα ως πηγή υπερηφάνειας) 

παρατηρούνται συγκρίσεις μεταξύ του αλβανικού έθνους και άλλων εθνών, μεταξύ «εμάς» 

και τους «άλλους». Οι σχολιαστές κατασκευάζουν το αλβανικό έθνος μέσα σε ένα 

διχοτομικό πλαίσιο οξιντενταλισμού/οριενταλισμού κάνοντας μία διάκριση μεταξύ προόδου 

(που αποδίδεται στο αλβανικό έθνος) και οπισθοδρόμησης (που αποδίδεται στα άλλα έθνη 

ειδικά στο ελληνικό, σερβικό και ρωσικό έθνος. Οι επιχειρηματολογικές γραμμές 

επεξεργάζονται γύρω από τρεις κοινούς τόπους της «θετικής» πλευράς της αλβανικότητας: 

«Το αλβανικό έθνος είναι το αρχαιότερο έθνος των Βαλκανίων», «Οι Αλβανοί είναι 

αυτόχθονες ενώ οι άλλοι είναι ερχόμενοι στα Βαλκάνια» και «Το αλβανικό έθνος ιστορικά 

κινδυνεύει από τους παραδοσιακούς εχθρούς αλλά πάντα επιβιώνει». 

Ο δεύτερος θεματικός άξονας είναι η αλβανικότητα ως αιτία ντροπής. Σε αυτή την 

περίπτωση επίσης παρατηρούνται συγκρίσεις μεταξύ του αλβανικού έθνους και άλλων 

εθνών, μεταξύ «εμάς» και τους «άλλους». Οι σχολιαστές κατασκευάζουν το αλβανικό έθνος 
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συγκρίνοντάς το με τα άλλα έθνη και παρουσιάζοντας αυτά τα χαρακτηριστικά που οι 

Αλβανοί δεν έχουν σε σχέση με τους άλλους, προβάλλοντας δηλαδή αυτά τα χαρακτηριστικά 

για τα οποία οι Αλβανοί υστερούν σε σύγκριση με τους «άλλους». ». Η αλβανικότητα όμως 

αποκτά περιεχόμενο και υπόσταση όχι μόνο μέσω της σύγκρισης του αλβανικού έθνους με 

τους «άλλους» αλλά επίσης μέσω της σύγκρισης της τωρινής κατάστασης του αλβανικού 

έθνους με το παρελθόν του. Το παρελθόν σε αυτές τις επιχειρηματολογικές γραμμές 

παρουσιάζεται ως ένδοξο και λαμπερό, σε πλήρη αντίθεση με την τωρινή κατάσταση του 

αλβανικού έθνους που παρουσιάζεται ως «κατάντια». Οι επιχειρηματολογικές γραμμές 

ορίζονται γύρω από τρεις κοινούς τόπους της «αρνητικής» πλευράς της αλβανικότητας: «Οι 

Αλβανοί είναι εχθροί του εαυτού τους», «Οι ντόπιοι προδότες (πολιτικοί) υπηρετούν τα ξένα 

εθνικά συμφέροντα.» και «Το αλβανικό έθνος υστερεί σε σχέση με άλλα έθνη σε διάφορους 

τομείς». 

Μέσα από αυτή τη διατριβή  σκιαγραφείται μια αρχιτεκτονική του τρόπου με τον 

οποίο ο κοινότοπος εθνικισμός αναπαράγει την έννοια του έθνους στο Διαδίκτυο και πιο 

συγκεκριμένα στις ειδησεογραφικές ιστοσελίδες. Αυτές οι ιστοσελίδες μέσω του τρόπου 

οργάνωσης των ειδήσεων, του περιεχομένου τους, των φωτογραφιών που συνοδεύουν τις 

ειδήσεις και τα άρθρα γνώμης, τη γλώσσα που χρησιμοποιούν, υπενθυμίζουν στους 

αναγνώστες τους σε καθημερινή βάση ότι είναι υποκείμενα του έθνους και ότι ο κόσμος στον 

οποίο ζουν είναι κόσμος που αποτελείται από έθνη. Όλοι αυτοί οι τρόποι, δηλαδή η 

οργάνωση των ειδήσεων σε «εσωτερικές» και «εξωτερικές», οι φωτογραφίες που περιέχουν 

εθνικά σύμβολα, οι μικρές λέξεις που αναφέρονται στο έθνος αποτελούν κυματισμοί της 

εθνικότητας. Η ποσοτική ανάλυση περιεχομένου που εφαρμόστηκε στη μελέτη των 

κυμάτισμών που προαναφέρθηκαν έδειξε ότι ο πολλαπλάσιος αριθμός των εσωτερικών 

ειδήσεων σε σύγκριση με τις εξωτερικές ειδήσεις, η χρήση λέξεων που αναφέρονται στο 

έθνος καθώς και η χρήση φωτογραφιών που περιέχουν εθνικά σύμβολα ενισχύουν και 

αναπαράγουν την έννοια του έθνους. Αυτή η ποσοτική ανάλυση περιεχομένου είναι 

χαρακτηριστική των μελετών του κοινότοπου εθνικισμού. Χρησιμοποιώντας την ίδια 

ανάλυση, η παρούσα διατριβή στοχεύει να καλύψει το κενό που υπάρχει στη βιβλιογραφία 

σχετικά με τη σχέση που υπάρχει ανάμεσα στον κοινότοπο εθνικισμό και τον καθημερινό 

εθνικισμό και πιο συγκεκριμένα να απαντήσει στο ερώτημα εάν οι άνθρωποι επηρεάζονται 

πραγματικά από τους καθημερινούς κυματισμούς του έθνους. Αυτό θεωρείται σημαντικό 

γιατί η προσέγγιση του κοινότοπου εθνικισμού δέχεται κριτική επειδή θεωρεί δεδομένη την 
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επίδραση που έχουν οι κυματισμοί του έθνους. Αναλύοντας τα σχόλια των αναγνωστών, η 

παρούσα διατριβή καταλήγει στο συμπέρασμα ότι τα άρθρα και οι ειδήσεις που στα κείμενα 

και τις φωτογραφίες τους περιέχουν κυματισμούς του έθνους είναι ακριβώς εκείνα που 

συνοδεύονται από σχόλια με εθνικιστικό περιεχόμενο. Η διαπίστωση αυτή δείχνει ότι 

υπάρχει σύνδεση μεταξύ των κυματισμών του έθνους και του εθνικιστικού λόγου που 

αναπτύσσεται στα σχόλια των αναγνωστών. Από την άλλη, η ποιοτική ανάλυση του 

περιεχομένου στοχεύει να εντοπίσει καταρχάς πώς ο εθνικιστικός λόγος πλαισιώνει τα 

κείμενα που δημοσιεύουν οι ειδησεογραφικές ιστοσελίδες και στη συνέχεια πως οι 

αναγνώστες, επηρεασμένοι από τους κυματισμούς του έθνους, ενισχύουν την εθνική τους 

ταυτότητα στις αλληλεπιδράσεις τους μέσω των σχολίων και των συζητήσεών τους. Η 

παρούσα διατριβή συμβάλει στις μελέτες του αλβανικού εθνικισμού οι οποίες δεν είναι μόνο 

λιγοστές αλλά και επηρεασμένες από τον μεθοδολογικό εθνικισμό (κυρίως οι μελέτες που 

γίνονται στην Αλβανία). Εστιάζοντας στις καθημερινές, σιωπηλές, κοινότοπες πρακτικές, 

που περνούν απαρατήρητες, η παρούσα διατριβή συμπεραίνει ότι το κλειδί για την εξήγηση 

της δύναμης του εθνικισμού στην Αλβανία (τόσο στον δημόσιο όσο και στον ακαδημαϊκό 

λόγο) βρίσκεται ακριβώς στην κοινοτοπία μέσω της οποίας ενισχύεται και αναπαράγεται 

αυτός ο εθνικισμός σε καθημερινή βάση.  

Κάθε διατριβή μπορεί και πρέπει να συμβάλλει στην περαιτέρω ανάπτυξη της 

επιστημονικής έρευνας. Όσον αφορά τα μελλοντικά στάδια της έρευνας για τα οποία, αυτή η 

διατριβή μπορεί να χρησιμεύσει ως βάση, μπορεί να είναι η ανάλυση της σχέσης του 

κοινότοπου εθνικισμού και του κοινότοπου ευρωπαϊσμού, δηλαδή η σχέση σε επίπεδο λόγου 

μεταξύ αλβανικής εθνικής ταυτότητας και ευρωπαϊκής ταυτότητας, δεδομένου ότι Η 

Αλβανία είναι μία υποψήφια χώρα για ένταξη στην Ευρωπαϊκή Ένωση. Επίσης μπορεί να 

ερευνηθεί και η σχέση μεταξύ κοινότοπου εθνικισμού και κοινότοπου αμερικανισμού462 στην 

περίπτωση της Αλβανίας. Ενδιαφέρον επίσης για μελλοντικά στάδια έρευνας μπορεί να είναι 

η ανάλυση της διαδικασίας της κοινότοπης αναπαραγωγής του αλβανικού έθνους σε 

διαφορετικά κρατικά πλαίσια όπως η περίπτωση του Κοσόβου, η περίπτωση των Αλβανών 

στο Μαυροβούνιο ή τη Βόρεια Μακεδονία. Ενδιαφέρον παρουσιάζει και η ανάλυση του 

                                                           
462 Petkova Vera Sltchkeva, Rethinking banal nationalism: Banal Americanism, Eurepeanism 

and the missing link between media representations and identities. International Journal of 

Communication 8, 2014, σ. 43-61 
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ρόλου που μπορούν να παίξουν τα οικονομικά συμφέροντα των ηλεκτρονικών ΜΜΕ στη 

διαδικασία της κοινότοπης αναπαραγωγής του έθνους. 
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